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Comment les revues se développent-elles et circulent-
elles ? Quels sont les réseaux ou les stratégies qu’elles
mobilisent, les modeles dont elles s’inspirent, qu’elles
transforment ou qu’elles imposent, les formes et les
contenus qu’elles empruntent a d’autres revues ou
qu’elles diffusent aupres d’elles ? Ces questions se posent
tout particulierement entre 1860 et 1930, lorsque les
revues littéraires et artistiques foisonnent en Europe, en
une féconde rivalité, et tissent des trames d’échanges, de
transferts et de relations culturels.

Cet ouvrage s’inscrit dans la continuité immédiate
de L’Europe des revues (1880-1920). Estampes,
photographies, illustrations (2008, rééd. 2011), dont il
reprend les postulats. 1l invite a explorer les rapports
entre les modeles esthétiques, idéologiques, graphiques et
typographiques des périodiques dans ’espace européen.
En problématisant la notion de réseau et en montrant
ses diverses réalisations et manifestations — entre revues
ou autour d’une revue —, il met fortement en avant la
circulation des périodiques comme vecteurs d’idées,
de formes, de sociabilités, d’idéologies et d’esthétiques.

Cet ample mouvement d’échanges, a la fois centrifuge et
centripete, permet le brassage et le passage de nouvelles
idées, de formes et d’esthétiques d’un pays a lautre,
la redéfinition des genres et des domaines. Il offre
aussi un angle nouveau pour interroger I'’émergence
des revues spécialisées (d’art, de théatre, de cinéma,
ou de photographie). Il est actuellement relayé par
de nombreuses initiatives numériques — de la mise
a disposition des documents au profit du plus grand
nombre a la reconstitution des réseaux historiques
des périodiques et a la mise en relation croissante des
publications, des documents et des archives.

En étudiant ses diverses manifestations selon ces
orientations, le présent ouvrage tente d’éclairer a nouveaux
frais le phénomene périodique et de mesurer son
importance dans I’histoire culturelle imprimée et visuelle.

http://pups.paris-sorbonne.fr
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PERIODIQUES EN RESEAU*

Evﬂnghé[iﬂ Stead ¢ Hélene Védrine

Les recherches sur les périodiques ont connu un essor considérable ces
dernieres années, ce que reflete éloquemment en 2006 le titre d’un article
de Sean Latham et Robert Scholes, « The Rise of Periodical Studies »2. Cette
évolution n’est pas simplement la conséquence de I'accessibilité aux corpus,
favorisée par la numérisation (qui peut poser plusieurs problémes3), mais
d’une conscience élevée du poids et de la portée des périodiques dans le champ
médiatique, dans l'histoire de 'imprimé, et dans lhistoire littéraire, artistique
et culturelle depuis la fin du xvirr© siecle; de la nécessité aussi d’aborder les
questions littéraires, artistiques et culturelles de maniere comparée, nuancée
et contextualisée. Le développement de I'histoire du livre et de la presse, de
I'histoire de la lecture, des études matérielles, et de 'histoire culturelle ont
soutenu et aiguillonné ces processus. Dans le domaine des périodiques, ce
nouvel élan se distingue notamment par les travaux collectifs. La synergie est
le mot clé d’une stratégie qui s'impose d’elle-méme, si 'on entend venir a bout
d’entreprises aussi complexes et de corpus souvent étendus.

Du fait de sa plasticité et des nombreux statuts qu'il peut occuper entre les
deux principaux pdles de 'imprimé que sont le livre et la presse, 'objet revue
requiert cependant l'attention, la finesse et la prudence méthodologiques.
En 2002, Olivier Corpet, fondateur de I'Institut Mémoires de 'édition

1 Sous le titre « Méthodes d’approche et de comparaison des périodiques en Europe » et une
forme légérement adaptée, ce texte a été présenté par Evanghélia Stead au colloque conclusif
du programme Thalis-Chrysallis sur les périodiques a I'université d’Athénes (13-14 novembre
2015) et publié en grec dans Metafrassi kai periodikos typos ston 190 aiona[Traduction et
presse périodique au xixé siécle], dir. Anna Tambaki et Alexia Altouva, Athénes, s.n., 2016,
p. 193-206 (édition électronique et papier). Il a également été présenté en frangais au
colloque conclusif du programme CAPTI, Scuola Normale Superiore di Pisa (10-12 décembre
2015), et paru dans Annali della Scuola Normale Superiore di Pisa. Serie 5. Classe di Lettere e
Filosofia,n°8/2, 2016, p. 745-756, 2 fig. (p. 923-924). Sur les objectifs du programme CAPTI,
voir la derniére contribution a ce volume, p. 829-852.

2 Seanlatham et Robert Scholes, « The Rise of Periodical Studies », PMLA, vol. CXXI, n®2, mars
2006, p. 517-531.

3 Sur cette question importante, voir Philipp Leu, Les Revues artistiques et littéraires (1880-
1900). Questions de numérisation et de patrimonialisation, thése en littérature comparée et
humanités numériques, dir. Evanghélia Stead, université de Versailles-Saint-Quentin, 2016.
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contemporaine (IMEC), et son directeur entre 1988 et 2013, ouvre le collectif
La Belle Epoque des revues, 1880-1914, par une mise au point fort juste, qui
définit certains criteres méthodologiques et affirme plusieurs principes en
matiere de revues. Corpet met tout d’abord en garde contre tout « positivisme
statistique ». Il souligne le fait que la revue « impose a I'analyse historique ou
sociologique une grande circonspection méthodologique et interprétative ».
Il rappelle qu'elle « résiste a 'investigation quantitative par exces » et requiert
« une approche qualitative extrémement fine, qui n’oublie jamais que son
histoire ne peut se réduire a 'analyse de ses sommaires et de ses index ». Comme
« il existe dans tout projet de revue une dimension propre a sa fabrique qui
impose de considérer chaque revue particuliére comme un fait éditorial total »,
I’analyse nécessite qu'on prenne en compte tous les aspects et les dimensions
de ces publications, souvent sous-estimées, car vues sous 'angle du petit ou de
I'éphémere. Et Corpet de conclure sur « 'incroyable (et enfin reconnue pour ce
quelle est) performance de la revue dans la création et la diffusion des formes,
du savoir et des opinions »*.

Ce bref texte dresse un tableau de paramétres négligés par des approches
traditionnelles, qui omettent souvent de replacer les revues a la fois dans leur
contexte de création et dans le vaste champ de I'imprimé, et de leur reconnaitre
un role a la fois performatif et multidimensionnel. Elles embrassent en effet
plusieurs aspects de la vie culturelle, artistique, sociale, littéraire, mondaine
ou idéologique, se mettent en avant par des aspects graphiques et plastiques
variés, et jouent aussi un role de médiateur dans les arts, la création et 'édition.
Or, dans le passé, ce qui attira souvent les chercheurs vers les revues étaient
des préoccupations plutdt monographiques (recherche des textes non recueillis
d’un auteur important), philologiques (premiéres versions ou variantes d’un
texte), des vérifications/confirmations d’esthétiques préétablies par I'histoire
littéraire ou l'esthétique, ou encore des opérations de dépouillement (catalogage
des données).

TROIS MODELES INTERPRETATIFS

La recherche a tenté de répondre aux défis méthodologiques que pose
une approche globale des revues et, plus généralement des périodiques, de
trois facons.

4 Olivier Corpet, « Avant-propos », dans La Belle Epoque des revues (1880-1914), dir. Jacqueline
Pluet-Despatin, Michel Leymarie et Jean-Yves Mollier, Paris, Editions de 'IMEC,
coll. « In octavo », 2002, p. 8, italiques de l'auteur.



D’abord, par le modele interprétatif historique. Louvrage de Michel
Décaudin La Crise des valeurs symbolistes. Vingt ans de poésie frangaise, 1895-1914
en est représentatif. Dans son enquéte, Décaudin a en effet récusé le modele
monographique d’analyse de revue, opté pour des regroupements signifiants de
périodiques, et mis en relation son objet principal, 'évolution de la poésie dans
une période de transition, avec la lecture des revues, des journaux, des mémoires
etde certains romans. Cette méthode avait visiblement été jugée mieux adaptée
alétude d’un champ fluctuant, qui cherchait a interpréter les diverses tendances
post-symbolistes les unes par rapport aux autres, reflétées en partie dans le
miroir représentatif des revues. Aucune revue spécifique ne fait les honneurs
du titre de 'ouvrage. Cependant, l'illustration de couverture, en adoptant la
reproduction non commentée de plusieurs couvertures de revues ordonnées les
unes aux cotés des autres, met en évidence, grice a leur multiplication (La Revue
blanche, Mercure de France, Vers et Prose, Les Soirées de Paris, La Revue critique,
etc.), leur role capital lorsqu’on cherche a « dégager le sens d’une époque qui
n'est pas un simple interrégne aux contours incertains et aux aspirations vagues
entre le symbolisme et le surréalisme », et & « suivre son évolution sans la réduire
a quelques monographies exemplaires »5.

Ensuite, par le modele sociologique, notamment développé dans les travaux
de Pierre Bourdieu. Des travaux de référence, comme 'étude des revues d’art
par Yves Chevrefils Desbiolles® ou les entreprises collectives d’étude des
périodiques espagnols sous la direction de Daniele Bussy Genevois?, sont
fondés sur ce type d’approche en France. De méme, une réalisation majeure
en Grande-Bretagne, The Oxford Critical and Cultural History of Modernist
Magazines, publiée a I'initiative de Peter Brooker et d’Andrew Thacker en
quatre volumes entre 2009 et 20138, a considéré les périodiques comme une
tendance forte du champ littéraire et des éléments clés du modernisme. En
avalisant I'approche a la fois culturelle et sociologique, Brooker et Thacker
ont suivi Michael Levenson et sa « microsociologie d’invention moderniste, a

5 Michel Décaudin, La Crise des valeurs symbolistes. Vingt ans de poésie francaise, 1895-1914,
Toulouse, Privat, 1960, p. 11.

6 Yves Chevrefils Desbiolles, Les Revues d’art a Paris, 1905-1940, Paris, Ent’revues, 1993 ;
nouvelle éd. [Aix-en-Provence], Presses universitaires de Provence, 2014. Voir également dans
ce prolongement, Les Revues d’art. Formes, stratégies et réseaux au xx¢ siécle, dir. Rossella
Froissart Pezone et Yves Chevrefils Desbiolles, avec la collaboration de Romain Mathieu,
préface de Pierre Wat, Rennes, PUR, coll. « Critique d’art », 2011.

7 Typologie de la presse hispanique, dir. Daniéle Bussy Genevois, Rennes, PUR, coll. « Etude
sur les mondes hispanophones », 1986 ; Le Projet national de « Blanco y Negro », 1891-
1917, dir. Daniéle Bussy Genevois, Saint-Denis, université Paris VI, coll. « Travaux et
documents », 2001.

8 The Oxford Critical and Cultural History of Modernist Magazines, dir. Peter Brooker et Andrew
Thacker. I. Great Britain and Ireland, 1880-1955. Il. North America, 1880-1960. Ill. Europe,
1880-1940, Oxford, Oxford University Press, 2009-2013, 4 vol.
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lintérieur de laquelle de petits groupes d’artistes ont pu soutenir leur résolution
[...] de créer de petites communautés florissantes fondées sur les forces de la
reconnaissance réciproque® ». Outre son envergure spatiale et chronologique,
I'apport essentiel de cette réalisation importante réside dans le fait que les
revues artistiques et littéraires ne sont plus considérées comme des produits
ou des objets marginaux, mais comme des indices de nombreuses innovations,
et des nceuds des échanges entre contributeurs majeurs et mineurs. Elles sont
par conséquent souvent examinées dans un systéme de relations entre culture
minoritaire et culture de masse.

Dans LEurope des revues (1880-1920). Estampes, photographies, illustrations et
dans les séminaires du TIGRE a partir de 2004, nous avons cherché a contribuer
a ces interrogations méthodologiques en partant de la nature hybride générique
et formelle des revues. Nous avons tout d’abord privilégié la matérialité en
estimant que le périodique non seulement crée et transmet, mais signifie par
son identité conceptuelle, visuelle, typographique, et matérielle. Nous avons
également invité les chercheurs a adopter une approche intersémiotique et
interdisciplinaire, favorisé le dialogue entre littéraires, historiens de la presse,
historiens de I'art, comparatistes et médiologues, et considéré le phénomene
a I'échelle européenne, non pas dans une perspective exhaustive, ce qui serait
impossible, mais en pratiquant des coupes indicatives. Vue comme un acte
culturel & ne pas dissocier de la presse et comme un outil performatif, la revue
a été érudiée a travers ses liens avec diverses instances culturelles: le livre, le
théatre, I'estampe et la création artistique, les réclames et la publicité.

Lobjectif fut ainsi de combiner le code bibliographique (disposition et codage
du texte, forme et typologie, présence d’images etc.) et le code linguistique
(idées, genres, expression etc.) de Jerome McGann™ avec le réle culturel
des périodiques dans plusieurs contextes et pays™. Notre angle d’approche,
I'image, permit de prendre en compte autant la configuration des périodiques
que leurs contenus. Enfin, la fourchette chronologique choisie (1880-1920),
en réunissant et en confrontant vingt ans de part et d’autre d’une fin et d’'un
début de siecle, entendait rompre avec le découpage chronologique habituel
en France (1880-1914) afin de montrer les continuités entre fin-de-siécle et
avant-gardes historiques. A titre de comparaison, dans leur propre entreprise,
qui dépasse de loin les limites bien plus modestes de la ndtre, Peter Brooker et
Andrew Thacker (qui ont participé & L'Europe des revues, de méme que nous

9 Michael Levenson, The Cambridge Companion to Modernism, Cambridge/New York/
Melbourne, Cambridge University Press, coll. « Cambridge Companions to Culture », 1999, p. 6.

10 Jerome McGann, The Textual Condition, Princeton, Princeton University Press, 1991, p. 13.

11 France, Allemagne, Suisse, Grande-Bretagne, Espagne et Catalogne, Hongrie, Italie, Pologne
et Russie.



avons contribué au volume Europe de The Oxford Critical and Cultural History
of Modernist Magazines) ont pareillement annulé le clivage entre la fin-de-siecle,
les avant-gardes historiques, le surréalisme et les tendances ultérieures. Partant
de 'année 1880, leurs volumes explorent le xx si¢cle en adaptant la fourchette
chronologique a 'espace examiné: jusqu'en 1955 pour le Royaume-Uni et
I'Trlande; jusqu’en 1960 pour ’Amérique du Nord (Etats-Unis et Canada) ;
jusqu'en 1940 pour 'Europe.

Le tableau suivant montre de maniére plus synthétique a la fois plusieurs de

leurs principes et nos propres compléments:

Périodique moderniste (Brooker et Thacker) Revue artistique et littéraire (Stead et Védrine)

— élément d’une nouvelle économie de marché du - objet polymorphe et hybride 4 la matérialité

modernisme parlante

— li¢ au mécénat et a objet artistique en tant que — requérant le croisement méthodologique

produit — examinée dans son rapport 2 la presse

— employant des stratégies commerciales de publicité - acte performatif et culturel en relation avec le livre,

et de réclame I'estampe, les spectacles et les galeries

— cherchant (et parfois trouvant) un grand lectorat ~ — support d’un réseau de relations nationales et
internationales

Si cette premiere synthése entendait répondre aux défis lancés par Olivier
Y

Corpet, on ajoutera qu’il n’y a pas de méthode imparable dans le domaine des

périodiques. Polymorphes de nature, ces objets demandent qu'on adapte sa

méthode a leur inventivité et a la pluralité des formes plut6t que 'inverse. Nous

avons donc poursuivi la réflexion.

PERSPECTIVES DE L’EUROPE DES REVUES 11

Le présent volume, L'Europe des revues II (1860-1930), explore plus avant les
canaux d’échanges et les contacts nationaux ou internationaux des périodiques
abordés sous I'angle des transferts culturels. Congu selon le méme modeéle
conceptuel, graphique et typographique que le premier volume, celui-ci
en differe sur plusieurs points. La tranche chronologique initiale (1880-
1920), expérimentalement choisie comme une des moins exploitées dans les
continuités et les chocs esthétiques qu'elle révele, a été élargie en amont et en
aval (1860-1930). Le premier volume était issu d’un colloque international
et interdisciplinaire co-organisé par Evanghélia Stead et Héléne Védrine en
2006*. En revanche, ce volume-ci est né d’une entreprise de plus longue
haleine, nécessaire pour affiner la notion de réseau, un cycle de six ans du

12 « L’'image et les périodiques européens entre deux siécles (1880-1920). Méthodes et
approches, statuts de 'image, réseaux », Paris, INHA, 23-25 novembre 2006.
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séminaire du TIGRE®, « UEurope des revues: les réseaux » (2008-2014). A
une sélection des travaux du séminaire reformulés et approfondis sont venus
sajouter des articles sollicités ad hoc aupres de spécialistes, notamment dans les
deux derniéres sections du présent volume.

Comme le premier, ce volume reste comparatiste dans sa démarche. Il examine
les revues comme des vecteurs culturels polysémiques, inscrits par essence dans
le régime de I'échange, national ou transnational. Les revues dessinent une
géographie européenne séduisante grace a la circulation des textes et des images,
des formes et des matrices typographiques, des titres et des modeles de revue.
Mais elles forment aussi des noyaux nationaux qui polarisent les tendances
contre les modeles introduits depuis I'étranger. Cette double approche permet
d’examiner 'importation et exportation des idées, des images et des textes, et
de revenir sur les hiérarchies figées de 'histoire littéraire ou artistique. Elle met
en avant de nombreuses interactions. Travailler en effet sur ce corpus de cette
maniere permet de remplacer la vision successive, évolutive, voire évolutionniste,
des ceuvres comme monuments ou patrimoine déchiffré et classé, renforcée par
la forte catégorisation par si¢cles et par écoles imposée par I'historiographie,
par une synchronie vivace, aux idées foisonnantes et aux esthétiques souvent
superposées. Par ailleurs, le fameux clivage entre « petites revues » (définies
traditionnellement ainsi en raison de leur format, de leur envergure réduite,
et de leur brieveté de vie) et grandes revues en vient a étre questionné par une
forte interaction entre ces deux domaines qui sont loin d’étre étanches des lors
qu’ils sont replacés dans le contexte d’importants échanges médiatiques qui
nous invitent a relativiser la terminologie en vigueur*.

Privilégiant I'interdisciplinarité, ce second volume, comme le précédent,
encourage le dialogue qui enrichit 'approche et révele les périodiques dans leur
r6le performatif. Les revues n'émettent pas seulement des messages esthétiques,
elles agissent aussi comme des capitaux symboliques. Elles combinent dans leurs
pages différents champs d’expression et instaurent des domaines perméables,
au sein desquels émerge lentement la presse périodique spécialisée. Cette
dynamique souple et plastique, qui s'appuie sur des sociabilités mouvantes
(intellectuelles, politiques ou professionnelles) révele le régime périodique
comme I'épicentre d’une large activité culturelle. Ses opérations s’étendent
des scenes officielles a des scenes plus expérimentales, et mélent les types

13 Surle TIGRE (Texte et Image, Groupe de Recherche & I’Ecole), son historique et son évolution,
voir « TIGRE et travaux: le TIGRE, séminaire interuniversitaire de recherche », La Revue des
revues, n° 42,2009, p. 88-90.

14 Sur cette question, voir Journal of European Periodical Studies (JEPS), vol. |, n°2,
« Reconsidering “Small” versus “Big” Periodicals », dir. Evanghélia Stead, 2016, http://ojs.
ugent.be/jeps/issue/view/480 (en anglais).


http://ojs.ugent.be/jeps/issue/view/480
http://ojs.ugent.be/jeps/issue/view/480

d’événements (réunions, entretiens, assemblées, banquets, expositions,
conférences), les lieux (maisons d’édition, galeries, librairies, théatres...) et les
médiums (photographies, émissions de radio, cinéma...). Bien qu'éphémere et
lié par sa périodicité méme au temps comme sentiment fugace, le périodique
est le lieu de réalisations fortement motivées, qui I'érigent en vitrine de la
modernité et de la vie littéraire et artistique. Cette tension, voire ce choc, entre
la date prévue de sa disparition et son role de devanture (qui expose et garantit),
est sans doute une des raisons de la fascination que les publications périodiques

exercent sur la recherche actuelle.

L’ANALYSE RETICULAIRE

Le terme réseanx vise a introduire, parallélement a 'approche sociologique du
champ littéraire telle qu'elle a été élaborée par Pierre Bourdieu, une saisie plus
fine des relations entre les acteurs de la vie artistique et intellectuelle.

Introduite par les recherches sur I'histoire des intellectuels, cette notion a
également été mobilisée dans I'analyse des revues afin de replacer la revue
dans ses contextes. Francoise Levaillant, dans sa préface & 'ouvrage d’Yves
Chevrefils Desbiolles sur les revues d’art, le dit de maniere caractéristique: « la
revue est considérée comme I'épicentre d’un réseau, le support d’une stratégie,
elle légitime et réclame a son tour la légitimation d’un milieu® ». Depuis, la
notion a été reprise par Daphné de Marnefte, Benoit Denis et Paul Aron dans
le collectif Les Réseaux littéraires (2006)*, et dans le n° 4 de la revue ConTextes
(2008), consacré a I'étude des revues littéraires en Belgique®. Paul Aron et
Benoit Denis se sont demandés en quoi 7ésean est un terme plus pertinent que
groupe ou école, voire champ littéraire, pour décrire le champ littéraire belge —un
champ particulier, 4 la fois dépendant (des lettres francaises) et hétéronome,
puisqu’il reléve d’une institution faible ot les instances littéraires se trouvent
souvent sous I'influence des relations sociétales.

Les deux chercheurs soutiennent en effet que la théorie des champs de Pierre
Bourdieu est un modéle de description particuli¢rement pertinent quand il
sagit de figures ou de positions dominantes, a contenu positif, instituant des
lois. En revanche, I'analyse réticulaire serait, elle, un instrument plus adapté

aux formes littéraires dépendantes ou dominées (périphériques, régionales,

15 Francoise Levaillant, Préface a Yves Chevrefils Desbiolles, Les Revues d’art a Paris, op. cit.,
2014, p. 11.

16 Paul Aron et Benoft Denis, « Réseaux et institution faible », dans Les Réseaux littéraires,
dir. Daphné de Marneffe et Benoit Denis, Bruxelles, Le Cri, coll. « CIEL-ULB-ULg », 2006,
p. 7-18.

17 Voir http://contextes.revues.org/2983.
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marginales ou paralittéraires), souvent pauvres en capital symbolique. Le réseau,
modele heuristique et flexible, s'adapterait ainsi mieux a des formes plus floues
d’apparentement et de structuration, car il permet de suspendre les catégories
préconstruites de la perception de la littérature.

Notre hypothese de travail dans ce second volume de L’Europe des revues est
de tester lefficacité du terme résean face aux nombreuses interactions entre
revues et face au phénomene de la circulation des formes, des textes et des
idées en Europe. Nous n’abordons pas seulement des périodiques éphémeres,
mais aussi ceux qui surent s imposer comme modéles. Nous postulons qu'une
approche du domaine périodique par la notion de réseau offre un type d’analyse
plus étendu, plus difficile a baliser et & montrer, mais aussi plus fin, surtout
1a ol les revues se manifestent comme une nouvelle force polymorphe, qui
conteste et dérange la structuration du champ littéraire ou artistique et
ses hiérarchies.

Un des avantages du terme réseau est qu'il souligne la dynamique relationnelle.
Certes, cette derniére est le plus souvent comprise en termes de relations
humaines (et on se représente fréquemment une revue comme I’émanation
d’une personnalité forte ou marquante — d’'un homme et de son réseau de
relations). Nous invitons cependant les chercheurs a modifier cette perspective
et a I'étendre aux relations entre les idées, les formes et leur action, en prétant
attention 2 la circulation et a la transmission des créations littéraires, des idées,
des modeles graphiques et typographiques, ou bien encore aux rapports entre
forces commerciales d’un coté et configurations esthétiques et littéraires de
l'autre. Vus sous cet angle, un périodique et les relations entre périodiques
deviennent un terrain d’enquéte plus difficile & définir, mais plus représentatif
car plus dynamique. Il ne gagne pas seulement en termes d’activité, il acquiert
un surplus d’énergie et d’inventivité qui en souligne I'efficacité performative.
Lorsque I'approche des relations entre les hommes (ce qui est fort courant)
s'étend aux relations entre les formes d’expression a I'ceuvre dans les revues qui
les prennent en charge, les transferts culturels et les études comparées gagnent
en vigueur.

La méthode monographique montre dés lors ses limites. Il ne sagit pas de
récuser tant de travaux précieux, accomplis selon la perspective monographique,
ou d’éviter la focalisation d’une analyse qui se ferait en termes de groupe, d’école,
de génération ou de coterie. Mais de souligner le gain interprétatif quapportent
les échanges, les transferts culturels, et la comparaison.

De fait, l'intérét du réseau n’est pas centré sur la valeur littéraire,
idéologique ou esthétique des créations per se, mais bien plutét sur leur
valeur d’échange — commerciale, intellectuelle, symbolique, émotionnelle ou
relationnelle. Une telle problématique permet de passer de la notion d’ceuvre



(parachevée et close sur elle-méme) a celle de pratique (des lettres, des images, des
formes), qui privilégie les passages, I'intertextualité et I'intersémioticité. Souple
et dynamique, ce mot est enfin passible de plusieurs interprétations. Il suffit de
le penser par le biais de son équivalent anglais, zezwork, qui a le double avantage
de désigner a la fois le travail a I'ceuvre [work] et les liens qui se créent [ner], pas
nécessairement dans un seul sens, ni dans un rapport de dépendance.

Notre enquéte sur la circulation et les échanges ne vise évidemment pas
une exhaustivité ou une cartographie, impossibles a atteindre, mais cherche
a indiquer des tendances. Nous partons de la naissance et de la diffusion de
quelques modeles de périodiques (par exemple L7/lustration), et prenons en
compte leurs intentions et déclarations, leur lectorat, programme, contenu,
typographie et mise en page. La circulation des textes, I'introduction de
nouvelles idées et de nouveaux auteurs sont associées a la migration des formes
et des tendances esthétiques, ainsi qu'a la circulation des images sur une base a
la fois artistique et commerciale, d’un pays a 'autre.

Pour montrer le fonctionnement réticulaire, nous avons choisi une double
approche, 'une centripéte, 'autre centrifuge: la maniere dont les revues
interagissent, et la fagon dont une revue se constitue en réseau et compose son
réseau. La mobilité et la médiatisation touchent non seulement aux structures
des formes et des imaginaires, mais conduisent aussi 4 la redéfinition des genres
et des domaines. En outre, cette circulation n’est pas sans susciter et sans motiver
son contraire, 'émergence des périodiques spécialisés dont nous interrogeons
quelques catégories (revues de théatre, d’art, de photographie, de cinéma). Nous
indiquons enfin comment les humanités numériques d’aujourd’hui envisagent et
cherchent a reconstituer les réseaux historiques en nous tournant 2 la fois vers de
grandes institutions comme la Bibliothéque nationale de France, des initiatives
nationales comme CAPTI, des entreprises universitaires, ou plus personnelles.

Lambition de ce volume est d’élargir notre vision de I'espace des revues, afin
de percevoir — non comme des lignes de force opposées, mais comme des trames
et des chaines qui se croisent — les mouvements centrifuges et centripétes qui
caractérisent la circulation des modéles, des matériaux et des idées.

Un dessin de la revue satirique allemande Fliegende Bliitter [ Feuilles volantes]
pourrait éclairer cette entreprise (fig. 1). En octobre 1892, sa légende invite &
répondre a la question : « Welche Tiere gleichen einander am meisten? » | « Quels
animaux se ressemblent le plus? » Le dessin montre un hybride nommé « Lapin
et canard » [« Kaninchen und Ente »). Selon le point ot I'on fixe son regard, on
voit le lapin, ou bien le canard, mais les neurologues tiennent pour impossible
de les visualiser simultanément.

Clest pourtant le défi que lancent les revues: percevoir leur complexité, quitte

a défier les lois de la perception elle-méme.
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1. « Welche Thiere gleichen einander am meisten ? | Kaninchen und Ente »
[« Quels animaux se ressemblent le plus? / Lapin et canard »], dessin anonyme
paru dans la revue satirique Fliegende Blitter, n® 2465, 23 octobre 1892, p. 147,
Institut fiir Zeitungsforschung der Stadt Dortmund.



PREMIERE PARTIE

Naissance et diffusion

de quelques modeles






Cette partie inaugurale considére la naissance et la modélisation de
périodiques qui marquerent Uhistoire de la presse, les conditions matérielles
de leur apparition, leur diffusion et leur appropriation par d’autres revues,
nationales et internationales.

Le modele est a penser en termes de format éditorial: non seulement en tant
que contenu, clairement défini et identifiable pour un lectorat lui-méme défini
et identifié, mais aussi en tant que forme matérielle — procédés de fabrication,
dimension physique de la revue et nombre de pages, maquette, graphisme
et typographie, distribution des rubriques, textes et images — et en tant que
modele économique — périodicité, tirage, prix, mode de distribution, recours
a la publicité. Il ne saurait par ailleurs émerger que dans des contextes sociaux,
économiques et culturels spécifiques, bien connus: I'évolution législative en
matiere de liberté d’expression; les progrés de I'alphabétisation ; la révolution
industrielle qui affecte les techniques de production et les circuits de distribution;
la professionnalisation et la légitimation des différents métiers de Iédition.

Parce qu’elle réunit 'ensemble de ces criteres, la Grande-Bretagne voit
I'émergence de modeles matriciels, ces tout premiers archétypes de revue étudiés
par Diana Cooper-Richet en ouverture de cette partie. La revue littéraire en tant
que compte rendu critique des ceuvres est un concept élaboré en France dés le
xvIr et le xvinre siecle. Il se trouve cependant élargi par The Edinburgh Review
(1802) et The Quarterly Review (1809) sur la base d’'un modéle intellectuel : les
essays et les reviews publiés imposent un modéle de scientificité, d’objectivité,
d’exhaustivité et d’universalisme. De ces exigences découlent une périodicité
trimestrielle qui laisse le temps a I'examen critique, un vaste réseau de
collaborateurs répondant & une conception encyclopédique du savoir, artistique
aussi bien que scientifique, un prix (d’abonnement) élevé, et un format in-8°
assimilables a4 ceux du livre, 'ambition de la revue étant d’entrer de maniére
pérenne dans les bibliothéques d’un lectorat aisé. La diffusion de ce modele et
les transferts culturels corrélés indiquent la nature fondamentalement transitive
des circulations: si les great quarterlies servent de modeles a des revues comme
la Revue des deux mondes, ces derniéres deviennent elles-mémes des modéles
internationaux, y compris pour les pays anglo-saxons.

La matrice de la revue est britannique, celle du magazine illustré aussi.

Lascension de 'image dans les périodiques accélére la cristallisation de leur
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identité visuelle. La couverture illustrée, la typographie du titre, certains
modes illustratifs, des maquettes inventives s'imposent parfois au détriment
du contenu.

Trois articles de cette section sont consacrés a la propagation internationale
du modele de magazine illustré. The Illustrated London News fixe en 1842
une maquette et un type de contenu qui donnent la primauté a 'image. La
qualité matérielle et intellectuelle de ce périodique explique son influence et sa
conservation dans les bibliothéques privées ou publiques, malgré un prix élevé
di 2 une fabrication de haute qualité. Sa diffusion, d’abord dans le contexte
germanique et franqais avec L1/ lustration et llustrirte Zeitung, tous deux fondés
en 1843, puis dans le monde entier, accompagne la forte professionnalisation
des acteurs éditoriaux (éditeurs, dessinateurs, graveurs, imprimeurs). Jean-Pierre
Bacot démontre I'influence esthétique mais aussi politique de ces magazines
dans la propagation et la structuration des imaginaires a I'échelle européenne,
surtout lors des grands conflits (guerre de Crimée, guerre de 1870, les deux
guerres mondiales).

Eliseo Trenc revient sur les caractéristiques formelles, esthétiques et politiques
de The Illustrated London News et de L'lllustration francaise, avant d’examiner
leur acclimatation aux conditions socio-économiques et aux préoccupations
de Espagne. Sarah Al-Matary observe ce méme passage par le prisme des
pages publicitaires de La Ilustracién Espanola y Americana (1869-1884). La
place croissante de la publicité témoigne de I'insertion de la revue dans un
réseau marchand autant qu’intellectuel. Cette dimension économique permet
au périodique d’imposer un modéle propre face aux matrices francaises et
britanniques. En effet, lorsque celles-ci s’adaptent aux réalités culturelles
et économiques du pays, leur contenu peut étre vidé et leur ambition
initiale déformée.

Or il s’agit la d’un effet inéluctable de la circulation. Si les modeles des
premicéres grandes revues de la premiére moitié du x1x¢ siécle sont précisément
fixés par la forme et le contenu, leur circulation, accentuée par les nouveaux
moyens de communication et d’échanges, produit des effets d’amalgame qui
annulent les catégories médiatiques.

Alors que The Illlustrated London News et L'lllustration furent les archétypes de
la presse illustrée d’information, Le Charivari frangais devint le modele principal
de la presse illustrée satirique, comme le montre Marie-Linda Ortega pour
I'Espagne. Le développement de cette presse poursuit une tradition espagnole
et integre les modeles étrangers grice aux variations sémantiques autour du titre,
a la reprise de motifs iconographiques, 4 'adaptation d’un format éditorial et
économique, mélant modeles populaires et contre-modeles académiques dans

un formidable « ragotit ».



Cetamalgame s'est fait avec d’autant plus de force que la diffusion des modeles
de revue s’effectue dans le contexte de Pexpansion d’une culture visuelle,
touchant des médiums de plus en plus diversifiés. La revue, intrinsequement par
sa nature polymorphe et extrinsequement par sa diffusion, participe a double
titre a la déconstruction des hiérarchies esthétiques. Entre arts majeurs et arts
mineurs, culture populaire et culture savante, la circulation des modeles produit
une sorte de feuilletage subtil, particuli¢rement délicat a saisir — sous peine
d’émiettement.

Létude de Laurence Danguy sur le Nebelspalter rappelle ainsi qu'une revue
ne se constitue pas sur un modéle unique, mais grice au tissage disparate des
influences et des réseaux de collaborateurs. Quant a la stabilité d’'un modéle
formel, elle opére comme une illusion d’optique, déguisant, sous une apparence
graphique ou typographique identifiable, des changements esthétiques et
idéologiques profonds.

Parce qu'il est plastique et diversement constitué, le modele peut aussi nourrir
d’autres formes jusqu'a se démembrer. Limportance de I'image, raison d’étre
des Illustrations et des revues satiriques, ne fera que saccroitre a la fin du
x1x¢ siecle. Evanghélia Stead analyse la Revue illustrée, fondée en 1885 par cet
homme de I'image et de la culture visuelle qu'est Ludovic Baschet, dont le fils
ainé, René, sera le directeur de L1/ ustration & partir de 1904. Emblématique
de la circulation des images non seulement au sein des revues, dans un réseau
francais et européen, mais aussi entre la revue et le livre, la Revue illustrée, elle-
méme issue des modeles anglais ou allemands de périodiques a large circulation,
sappuie sur la professionnalisation de ses acteurs et une forte identité visuelle et
plastique. Et cest paradoxalement cette identité et la circulation qu’elle entraine
qui autorisent la mobilité et le recyclage de ses matériaux textuels et visuels par
des réseaux illicites autant que licites.

La section se clot sur les effets déformants et déstructurants de la réception
d’une revue dans une autre aire culturelle. A partir de la Jugend allemande, et en
étudiant les échanges entre 'aire germanique et I'Italie, Laurence Danguy, Vanja
Strukelj et Francesca Zanella mettent en lumiére les mécanismes complexes de
la diffusion d’un modéle: sa conception, son ressaisissement par d’autres revues,
I'amalgame de différents modeéles au-dela de toute hiérarchie générique ou
médiatique (revues d’art, de littérature, revues satiriques, livre, album, affiche),
et de toute délimitation chronologique et géographique.

La série de filtres culturels, linguistiques ou socio-économiques, que traverse
un prototype de revue, est ainsi une donnée fondamentale pour comprendre la
maniére dont un modele se diffuse, se déforme, voire se démembre, pour faire
parfois retour sur lui-méme.
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LES GRANDES REVUES BRITANNIQUES DU XIX¢ SIECLE:
MODELES MATRICIELS?, VECTEURS DE TRANSFERTS
CULTURELS ET DE PRATIQUES EDITORIALES

Diana Cooper-Richet

Des la fin du xvir© siecle, la Grande-Bretagne jouit dans le monde d’une
considérable avance dans le domaine de la communication écrite, tant en ce qui
concerne la presse quotidienne que les autres types de publications périodiques
qui sont progressivement mises sur le marché et auxquels les élites britanniques
cultivées prennent rapidement gotit. Les grandes revues intellectuelles de
critique « littéraire » sont de celles-ci?. Elles témoignent, tout a la fois, de la
puissance et de la modernité de 'Empire, mais aussi de la volonté des sujets de
Sa Gracieuse Majesté de faire circuler, le plus largement possible, informations
et idées, mais également de I'anglomanie politique et culturelle qui sévit en
France et ailleurs dans le monde, parmi I'intelligentsia, dans les premieres
décennies du x1x° siecle.

Ces publications — revues, puis plus tard magazines — d’un format nouveau,
comportant des contenus ciblés selon les publics, adoptent des pratiques
novatrices pour atteindre leurs lecteurs, pour financer leur publication et
augmenter leur surface rédactionnelle. Toute cette activité est observée avec
la plus grande attention a I'étranger. Linfluence de la presse britannique —
plus particulierement le réle joué par les grandes revues — sur la galaxie des
médias, mais également sur la vie intellectuelle européenne3 et sud-américaine,
notamment, a été trés importante et, sans aucun doute, sous-estimée jusqu’ici.

En quoi le concept de revue, tel qu'il est apparu 3 Edimbourg, puis 2 Londres,
entre 1802 et 1809, est-il devenu un archétype pour le reste du monde tant
dans sa forme que dans son contenu? Comment ce genre de publication a-t-il
contribué au débat d’idées 2 'échelle internationale? A quels transferts culturels

1 Lexpression modéle matriciel, en anglais matrix model, est utilisée en sciences de gestion.

2 Lemotlittérature est, ici, pris au sens le plus large possible puisqu’il recouvre, dans le cas de
cesrevues, I’ensemble de la production éditoriale mondiale.

3 Diana Cooper-Richet, « L’influence britannique sur les médias frangais au xix¢ siécle », dans
Revolution, Nation and Memory, dir. Greg Burgess, Hobart, University of Tasmania, 2004,
p. 164-179.
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transnationaux — d’une rive a l'autre de la Manche d’une part, de I'’Atlantique
d’autre part — ces grandes revues littéraires britanniques donnent-elles lieu?
Telles sont certaines des questions auxquelles cette étude tente d’apporter des
éléments de réponse.

DES MODELES MATRICIELS

La France est le pays dans lequel, dés le xvir© et le début du xvirr siecle, ont
été congus les premiers périodiques. Le Journal des scavans (1665) et le Mercure
de France (1724) présentent a leurs lecteurs des extraits d’ouvrages et des
informations diverses. Mais c’est en Grande-Bretagne, au milieu du xvirr® siecle,
que le concept de revue*, encore inachevé a ce stade, se précise. La premiére
d’entre elles, 7he Monthly Review (1749-1845), est lancée par I'éditeur gallois
anti-conformiste, Ralph Griffiths (1720-1803). L'écrivain irlandais Oliver
Goldsmith (1726-1774), imitateur avec les Leztres d'un philosophe chinois (1762)
des Lettres persanes (1721) de Montesquieu, y participe. La deuxiéme est
The Critical Review or Annals of Literature (1756-1817), fondée par le médecin
écossais Tobias Smolett (1721-1771), auteur de romans picaresques comme
The Adventures of Peregrine Pickle (1751) et d'un récit de voyage devenu célebre,
Travels through France and Italy (1766). Y contribuent aussi Samuel Johnson
(1709-1784), homme de lettres parmi les plus complets de I'histoire littéraire
de son pays®, préfacier en 1755 de A Dictionary of the English Language, et

6 mais aussi

David Hume (1711-1776), philosophe des Lumiéres écossaises
économiste et historien, auteur de A Treatise of Human Nature (1739). Ces revues
semblent toutes deux poursuivre et développer le mouvement commencé de
lautre coté de la Manche, avec une conception de plus en plus encyclopédique
du contenu. Ces publications, comme beaucoup d’autres plus tard, parmi
lesquelles Blackwood’s Edinburgh Magazine (1817-1905)7, qui connait une
édition américaine a partir de 1833, Macmillans Magazine (1859-1907) ou
encore Murrays Magazine (1887-1891), périodiques littéraires des éditeurs du

4 Enanglais, le mot review signifie, en premier lieu, ’évaluation critique qui est faite d’'une
publication. La compilation de plusieurs reviews peut devenir a review, une revue, dont la
«mode » se répand en France a la fin des années 1820 et au début des années 1830, pour
se développer dans les années 1880-1914. Voir La Belle Epoque des revues (1880-1914),
dir.Jacqueline Pluet-Despatin, Michel Leymarie et Jean-Yves Mollier, Paris, Editions de 'IMEC,
2002.

5 Il fut tout a la fois critique littéraire, poéte, biographe, lexicographe, éditeur, moraliste,
pamphlétaire, traducteur et journaliste.

6 Ilfaut souligner le nombre de ces « intellectuels » qui sont originaires d’Ecosse, du pays de
Galles et d’Irlande, des régions dont les habitants souffrent de la domination anglaise. Il ne
faut pas oublier non plus la supériorité du systéme éducatif écossais a cette époque.

7 Devenu Blackwood’s Magazine en 1905, ce périodique ne disparaft qu’en 1980.



méme nom, sont fortement critiquées pour avoir trop tendance & promouvoir
les publications de la maison d’édition dont ils sont I'émanation.

La révolution « revuiste® » intervient véritablement avec I'apparition des
deux célebres trimestriels que sont 7he Edinburgh Review en 1802 et sa rivale
londonienne 7he Quarterly Review, sept ans plus tard. Qu’apportent-elles de
nouveau sur le marché de la presse, a la vie intellectuelle et en faveur de la
circulation des idées? Elles sont, surtout la premiére des deux, fondatrices d’'un
prototype totalement pionnier, qui se caractérise par le sérieux et la scientificité
de son propos. La distance prise par les auteurs, qui ne signent jamais leurs
contributions par esprit d’'indépendance et qui ne sont pas non plus payés pour
leur travail, dans le but d’assurer leur impartialité?, leur liberté de ton, de méme
que le soin qu’ils apportent au style avec lequel ils écrivent, semblent, en grande
partie, caractériser ces revues nouvelles.

La longueur et la solidité de I'argumentation des articles, appelés essays*,
est également, I'une des marques de fabrique de ces supports novateurs. Les
collaborateurs de The Edinburgh Review et de The Quarterly Review ont des
pratiques trés différentes de celles de leurs confreres qui ceuvrent dans les
revues proches ou émanant directement des éditeurs. Ils se veulent objectifs, a
la fois dans le choix des ouvrages dont ils parlent, dans la fagon dontils le font,
mais aussi dans la sélection des sujets abordés. En effet, les rédacteurs en chef
souhaitent fournir 4 leurs abonnés un panorama, le plus complet possible, de la
production éditoriale mondiale, majoritairement britannique ou européenne,
quelle que soit la langue dans laquelle elle est rédigée, mais essentiellement en
anglais, francais, allemand, voire parfois en italien ou espagnol™, et quel que
soit le domaine de la connaissance concerné.

La périodicité choisie — la trimestrialité, au lieu de la mensualité, qui était de
mise jusqu'a la — permet de faire, dans la durée, un travail de prospection plus
large des ouvrages et une réflexion plus approfondie sur les textes. Elle laisse aux
collaborateurs de ces publications le temps de se procurer, puis de lire, voire de

traduire, plusieurs ouvrages sur le méme théme et d’en faire la synthese, tout

8 Voir Pierre Larousse, « Galignani », dans Grand dictionnaire universel du xix¢ siécle, Paris,
Larousse, t. Vll, 1870, p. 193.

9 Ceciimplique que ces contributeurs n’ont pas besoin de gagner leur vie en travaillant et
qu’ils peuvent s’adonner, librement et gratuitement, aux plaisirs de la lecture et de 'écriture.
« Forthem, money is no object. »

10 Un essay est généralement considéré comme un texte relativement court, plus bref qu’un
livre, de facture variée, critique littéraire notamment, dans lequel I’auteur donne son point
devue.

11 Soulignons que, dans ces deux derniéres langues, la production demeure relativement
limitée, méme si des ouvrages en espagnol sont publiés, a destination de ’Amérique latine,
en France, principalement a Paris. Voir Diana Cooper-Richet, « Paris y los ambos mundos :
une capitale au cceur du dispositif de production et de mise en circulation d’imprimés, en
espagnol, au xix¢ siécle », Cahiers des Amériques latines, n° 72-73, 2014, p. 201-220.
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en présentant leur propre point de vue sur le sujet. Ne faire paraitre que quatre
livraisons par an rend possible la mise sur le marché de numéros comportant
une pagination importante, avec des articles longs — plus de quarante pages
parfois, lorsque la question est jugée suffisamment importante — sans toutefois
submerger le lecteur, trop fréquemment, au cours de I'année.

Le succes de ces revues se mesure a leur longévité, 127 ans pour la premiere,
158 ans pour la seconde. Ceci semble fournir la preuve de la pertinence et
de I'adaptabilité de ce nouveau type de support dans le paysage mouvant des
moyens de communication. Beaucoup d’hommes du livre, comme 'éditeur,
libraire et homme de presse anglo-italien Giovanni Antonio Galignani (1757-
1821)™ 3 Paris, estiment, dés les premiéres décennies du x1x‘ siecle, que les
revues trimestrielles sont devenues des produits de premiére importance dans le
déroulement de la vie littéraire*, aussi bien en raison de la qualité intellectuelle
de leur contenu, voire de leur érudition, que de leur conception universaliste de
la culture et de leur capacité a suivre les évolutions du débat d’idées au niveau
national, comme international.

Lahaute tenue de ces publications tient en partie au choix de leurs collaborateurs.
Nombreux sont les grands penseurs, esprits universels du temps qui, des le
départ, leur prétent le concours de leur talent. Lécrivain et historien écossais
Thomas Carlyle (1795-1881), auteur d’une histoire remarquée de la Révolution
francaise (1837), le poete, historien de la Grande-Bretagne et homme politique
libéral Thomas Babington Macaulay (1800-1859), tout comme I'écrivain et
essayiste, pasteur de son état, William Hazlitt (1775-1830), ou encore 'une
des principales figures du romantisme britannique, I'Ecossais Walter Scott
(177-1832), auteur de romans au succés mondial, sont de ceux-la. William
Makepeace Thackeray (1811-1863), réputé pour ses textes satiriques sur la

12 200 a 300 pages.

13 Sur la librairie anglaise en France en général et Galignani en particulier, voir Diana Cooper-
Richet, Galignani, Paris, Galignani, 1999 ; « Les imprimés en langue anglaise en France
au xixé siécle : rayonnement intellectuel, circulation et modes de pénétration », dans
Les Mutations du livre et de I’édition dans le monde du xviie siécle a I’an 2000, dir. Jacques
Michon et Jean-Yves Mollier, Paris/Québec, L’Harmattan/Presses de ['université Laval,
2001, p. 122-140; « La presse britannique dans le Paris de la premiére moitié du xix¢ siécle :
modéle et vecteur de transferts culturels », dans La Production de I’immatériel. Théories,
représentations et pratiques de la culture au xix¢ siécle, dir. Jean-Yves Mollier, Philippe Régnier
et Alain Vaillant, Saint-Etienne, Publications de 'université de Saint-Etienne, 2008, p. 115-
129; « Presse en anglais et littérature, a Paris, dans la premiére moitié du xix siécle », dans
Presse et plumes. Journalisme et littérature au xix siécle, dir. Marie-Eve Thérenty et Alain
Vaillant, Paris, Nouveau Monde éditions, 2004, p. 153-168; « Galignani », dans Dictionnaire
encyclopédique du livre. 1. (E-M), Paris, Cercle de la librairie, 2005, p. 330-331; « Galignani,
deux siécles de librairie anglaise a Paris », dans Histoire de la librairie fran¢aise, dir. Patricia
Sorel et Frédérique Leblanc, Paris, Cercle de la librairie, 2008, p. 142.

14 Monthly Repertory of English Literature, or An Impatrtial Criticism of All the Books, vol. | et VI,
1807 et 1809.



middle class anglaise, dont Vanity Fair [La Foire aux vanités], paru en 1847-
1848, fournit un exemple, Walter Bagehot (1826-1877), auteur d’'un ouvrage
remarqué sur la constitution britannique (1867), voire le poete et critique
Matthew Arnold (1822-1888), y prennent activement part. Ainsi, historiens,
philosophes, poétes, romanciers, essayistes, économistes, publicistes, critiques,
parfois engagés parallélement dans la vie politique de leur pays, se chargent
de lire et de commenter en profondeur les derniers livres parus. Ils s'adressent
a un public de lecteurs aisés et cultivés, intellectuellement curieux, qui veut
se tenir au courant des dernié¢res avancées de la connaissance. Si ces revues
tirent & environ 30000 exemplaires chacune au milieu du xix¢ siecle, il est clair
que le lectorat est beaucoup plus important. Il dépasse sans doute les 300 000
lecteurs, chaque livraison étant lue par plusieurs personnes au sein des cercles
familial et amical, dans les bibliothéques par le biais de la consultation sur place,
ou a domicile sur abonnement avec les circulating libraries, dans les cabinets
de lecture et autres clubs. Les deux revues, bien que d’orientation politique
opposée, sont réputées avoir le plus souvent été lues, indifféremment, par les
mémes personnes, en raison de la qualité et de 'impartialité, universellement
reconnues, de leur contenu. Le poids des opinions politiques ne pese gueére,
semble-t-il, sur les lecteurs sauf, sans doute, autour de questions particulierement
controversées, comme celles concernant la Parliamentary Reform™, les lois
sociales et les workhouses, la liberté des cultes défendue par les Ecossais,
voire encore I'abolition de 'esclavage®. Ces revues défendent des positions de
principe, selon la philosophie politique qui est la leur, mais elles ne font pas de
la « politique politicienne » ou partisane. Néanmoins, selon le parti au pouvoir
—libéral ou conservateur —, The Edinburgh Review ou The Quarterly Review sont

plus ou moins proches du gouvernement en place.

15 Laréforme parlementaire est discutée au début des années 1830, votée en 1832.

16 La« questionsociale », doux euphémisme pour évoquer les conditions de vie et de travail de
la classe ouvriére, fait 'objet de débats récurrents, plus particuliérement sur le travail des
femmes et des enfants, notamment dans les mines.

17 Les workhouses, des hospices destinés a accueillir et a regrouper en un méme lieu les
indigents, de plus en plus nombreux dans les villes industrielles, sont créés en 1834 par la
Poor Law Amendment Act. Ils ne seront abolis qu’en 1930.

18 Ladiscussion autour de la question de la traite des esclaves et de I’abolition de ’esclavage,
menée par William Wilberforce, se déroule dans les années 1830. L’esclavage est aboli en
1833 au Royaume-Uni.

19 Voir Diana Cooper-Richet, « Les grandes revues littéraires et politiques — The Edinburgh
Review et The Quarterly Review — dans la formation des élites britanniques de la premiére
moitié du xix¢ siécle », Synergies. Royaume-Uni et Irlande, n® 1, 2008, p. 57-72, et « As grandes
revistas literarias e politicas na formacao das elites britanicas durante a primeira metade
do século xix », dans Politica, nagdo e edicdo. O lugar dos impressos na construgdo da vida
politica. Brasil, Europa e Ameéricas, séculos xvii a xx, dir. Eliana de Freitas Dutra et Jean-Yves
Mollier, Sao Paulo, Annablume Editora, 2006, p. 413-429.
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La conception encyclopédique du savoir qui est celle de ces grands trimestriels
les conduit a présenter, dans des essays synthétiques, des ouvrages défendant
des points de vue tres différents les uns des autres, mais également des sujets
d’une grande variété. Cest ainsi, par exemple, que pour le lecteur qui souhaite
sinformer sur '’Amérique latine? — les explorations dont elle fait 'objet, les
investissements qui peuvent y étre faits, le climat, les populations —, la lecture
de ces deux publications permet de se former une opinion tres précise de la
situation dans cette partie du monde?'. Louverture sur le monde est totale,
car les Britanniques semblent envisager leur Empire et leur influence comme
pouvant s'étendre sans limites territoriales. Cest la raison pour laquelle les
articles relatifs a la littérature de voyages, aux expéditions lointaines, aux
peuples et a la géographie sont parmi ceux qui occupent le plus de place dans
les volumes annuels.

Les chroniques scientifiques, médicales, industrielles, voire parfois techniques,
font également partie de la politique rédactionnelle de ces revues, de méme que
le suivi de la vie littéraire — poétique, fictionnelle et méme théatrale. Aussi
r’hésitent-elles pas a donner leur avis, fat-il critique, sur les derniers romans a
la mode, de méme que sur les nouveaux courants lictéraires??, laissant pourtant
toujours a leurs lecteurs la possibilité de juger par eux-mémes, grice a l'insertion
de « bonnes feuilles » tirées des ouvrages qui font 'objet de la recension, y
compris dans une langue étrangere.

Dans le champ de la communication et de la circulation des idées auxquelles
elles donnent lieu, ces revues sont trés innovantes. Elles sont des sources
d’inspiration pour les intellectuels, tant en Europe qu'en Amérique du Sud
et, sans aucun doute, dans d’autres régions du monde. Matricielles, elles sont
alorigine de nombreux transferts culturels sur lesquels de plus amples travaux
mériteraient d’étre menés.

DES VECTEURS DE TRANSFERTS CULTURELS ET DE PRATIQUES EDITORIALES

Les grandes revues politiques et littéraires britanniques, de méme que plus
tard dans le siecle, les magazines3, servent de modéle, tant du point de vue

20 Diana Cooper-Richet et Michel Pierssens, « Bohemia latina », dans Bohéme sans frontiére,
dir. Pascal Brissette et Anthony Glinoer, Rennes, PUR, 2010, p. 279-293.

21 Diana Cooper-Richet, « De um hemisfério ao outro. O papel das revistas na circulacao de
ideias: as representacdes da América do Sul na The Edinburgh Review e The Quarterly Review
durante a primeira metade do século xix », Livro. Revista do nicleo de estudos do livro e da
edi¢do, n°1, 2011, p. 99-114.

22 Lecourantromantique est trés fortement critiqué a ses débuts. Les rédacteurs semblent, un
temps, dépassés par ’évolution littéraire.

23 Diana Cooper-Richet, « L’influence britannique sur les médias frangais au xix¢ siécle », art. cit.,
p.167.



du format, trés souvent in-octavo, que du prix de 'abonnement qui n'est a la
portée que des classes aisées, hors des fronti¢res du Royaume-Uni. Récemment
encore, le quotidien Le Monde, dans une de ses chroniques de I'été intitulée
« La saga des revues », évoquant sous la plume de Robert Solé la Revue des deux
mondes, souligne que cette « jeune pousse née sous Charles X » s'inspire « de
publications britanniques comme 7he Edinburgh Review »?. La chronologie,
tout comme le concept qui prévaut lors du lancement des premicéres revues
généralistes francaises, témoignent de cette influence venue d’outre-Manche.
La Revue britannique, ou Choix d articles traduits des meilleurs écrits périodiques
de la Grande-Bretagne ne nait-elle pas en 18252%, la Revue des deux mondes et la
Revue de Parisen 1829 ? Le rédacteur de cette derniére, le célébre docteur Véron,
estime qu’il met sur le marché un « nouveau recueil littéraire dans le genre
des magazines ou revues anglaises® ». Des publications spécialisées, comme
le Journal des économistes lancé en 1841, se réclament des revues de Londres et
d’Edimbourgzs. Le commerce entre revues frangaises et anglaises est, en effet,
incessant au cours du XIx° siecle comme en témoignent les quelques exemples
qui suivent??,

La Revue britanm’que, comme le souligne trés clairement son sous-titre, tire
Iessentiel de son contenu rédactionnel des grandes revues d’outre-Manche.
Cette matiére premicre est ensuite traduite et adaptée au gotit supposé de son
public de lecteurs francais. Elle est loin, cependant, d’étre le seul périodique
en France a puiser chez des confreres britanniques. Les revues littéraires en
anglais publiées & Paris, par le célebre Galignani, en font de méme3° avec une

24 Iln’est guére que la périodicité quin’est pas toujours celle, trimestrielle, des grandes revues
britanniques.

25 13 juillet 2010, p. 15.

26 Cette revue ne disparait qu’en 1901.

27 Olivier Corpet, « Revue de Paris », dans Encyclopaedia Universalis. Thesaurus, Paris, Editions
Encyclopaedia Universalis, t. 1V, 2008, p. 4677.

28 Lucette Le Van-Lemesle, « Les revues d’économie », dans La Belle Epoque des revues (1880-
1914), op. cit., p. 256.

29 Diana Cooper-Richet, « Revues anglaises, revues francaises, des formes multiples
d’échange », ibid., p. 361-383.

30 Ces revues sont: The Monthly Repertory of English Literature [...], or An Impatrtial Criticism
of All the Books Relative to Literature, Arts, Sciences, History, Architecture, Commerce,
Chemistry, Physics, Medicine, Theatrical Productions, Poems, Novels (Paris, avril 1807-
1818) ; Galignani’s Weekly Repertory, or Literary Gazette and Journal of the Belles Lettres
(Paris, 1818), devient The Weekly Repertory, or Literary Gazette and Journal of the Belles
Lettres (Paris, 1818-1820), puis Galignani’s Repertory, or Literary Gazette and Journal of
the Belles Lettres (Paris, aot-novembre 1820) et Galignani’s Literary Gazette, or Sunday
Messenger (Paris, décembre 1820-janvier 1823) ; Galignani’s Monthly Review and Magazine
(Paris, février 1822-mai 1825) absorbe en février 1823 The Paris Monthly Review of British
and Continental Literature (Paris, janvier 1822- janvier 1823) ; The Weekly Register (Paris,
novembre 1823-29 mai 1825) devient The London and Paris Observer, or Weekly Chronicle of
News, Science, Literature and the Fine Arts (Paris, juin 1825-décembre 1848).
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technique encore moins cotiteuse, celle du coupé-collé3*. Le modele britannique
est tellement prégnant que certains hommes du livre en France ont, au moins
a deux reprises au cours du x1x‘ siecle, eu I'idée de mettre des « reproductions »
ou des versions francaises de la grande Edinburgh Review sur le marché. En
1835, la Bibliographie de la France en annonce une réimpression3. En 1897,
Armand Colin, en collaboration avec les éditeurs Williams et Norgate en Ecosse,
ou officie Charles Saroléa (1870-1953), professeur de francais a 'université
d’Edimbourg au tournant du siécle3, prend linitiative de publier une Revue
frangaise d’Edimbourg dont le nom est en résonance avec celui de son ancétre
du début du siecle. Elle ne dure, cependant, que trois années34. Ces deux
expériences, bien qu'éphémeres, confirment le tropisme des great quarterlies sur
le Continent, mais également le commerce intellectuel ininterrompu entre
revues d’un coté de la Manche a 'autre. Au cours de la seconde moitié du
x1x° siecle, comme par un « effet en retour », la Revue des deux mondes sert elle-
méme de modele a des périodiques britanniques, comme Macmillans Magazine
ou encore The Fortnightly Review3s (1865-), fondée par le romancier Anthony
Trollope (1815-1882), dont The Barsetshire Chronicles (1855-1858) sont bien
connus, qui font ouvertement référence A elle3®. Soulignons, enfin, que Philaréte
Chasles (1799-1873), homme de lettres, journaliste et professeur au College de
France, 'un des meilleurs connaisseurs francais du Royaume-Uni, estime dans
un ouvrage intitulé LAngleterre littéraire, publié en 1876 chez Charpentier, que
The Edinburgh Review « a été'organe le plus net et le plus puissant de la critique
philosophique pendant trente années3 ». Selon lui, son premier directeur
Francis Jeffrey (1773-1850), homme de loi écossais, « a donné au sens critique
en Europe et a travers le monde civilisé 'impression la plus vive3® ».

31 Diana Cooper-Richet, « Presse en anglais et littérature, a Paris, dans la premiére moitié
du xix® siécle », art. cit., et « La presse britannique dans le Paris de la premiére moitié du
xixe siecle : modéle et vecteur de transferts culturels », art. cit.

32 A partir des numéros 123-124. A-t-elle vraiment été mise sur le marché ? Rien jusqu’ici ne
permet de le prouver.

33 Voir Sian Reynolds, Paris-Edinburgh. Cultural Connections in the Belle Epoque, Aldershot,
Ashgate, 2007, p. 143.

34 Diana Cooper-Richet, « Les imprimés en langue anglaise en France au xix® siécle », art. cit.,
p. 125.

35 PourFrederic Chapman, de la maison d’édition Chapman and Hall, Anthony Trollope et George
Henry Lewes, rédacteur de The Fortnightly Review de 1865 a 1866, The Fortnightly Review
est ’équivalent anglais de la Revue des deux mondes. Voir John Sutherland, The Stanford/
Longman Companion to Victorian Fiction, Stanford, Stanford University Press, 1989, p. 229.

36 Diana Cooper-Richet, « Revues anglaises, revues frangaises », art. cit., p. 369-379.

37 Philaréte Chasles, L’Angleterre littéraire, Paris, Charpentier, 1876, p. 11.

38 Diana Cooper-Richet, « Les imprimés en langue anglaise en France au xix siécle », art. cit.,
p. 125.



Mais l'aura des revues britanniques est également sensible chez les inzellectuels?®
latino-américains dés la premiere moitié du x1x° siecle, comme le montre
Ientreprise de Francisco Solano Constancio (1777-1846). Ce fils du chirurgien
du roi de Portugal, médecin et diplomate brésilien installé a Paris aprés un séjour
a Washington ot il a été ambassadeur, est, dans les années 1840, le rédacteur en
chef de plusieurs revues en portugais, mais également d’une publication intitulée
Esprit des revues anglaises. Analyse critique des revues trimestrielles d’Edimbourg
et de Londres*®. Huit volumes mensuels paraissent entre juillet 1841 et février
18424 Ils reproduisent, traduits en francais, une sélection d’articles puisés
dans les deux grandes revues précitées, mais également dans la trés réputée
Westminster Review (1824-1914), organe des économistes libéraux, partisans
de l'utilitarisme, James Mill (1773-1836), pere de John Stuart Mill, et Jeremy
Bentham (1748-1832), son maitre & penser“. Si les hommes de lettres sud-
américains présents en Europe lisent et admirent les revues britanniques, il en
est de méme pour ceux restés de 'autre coté de 'Atlantique, comme le montre
la fortune de la Revue des deux mondes et de la Revue britannique au Brésil.

Au Brésil, linfluence de la Revue des deux mondes®3, qui, comme il a éeé souligné,
se réclame ouvertement des grandes revues britanniques, se fait surtout sentir
dans la seconde moitié du x1x° siecle et au cours des deux premicres décennies
du xx¢ siecle, période au cours de laquelle elle est 'une des lectures les plus
recherchées par les élites lettrées de ce pays. Lempereur Pierre IT (1825-1891),
tout comme la classe politique brésilienne, sont des lecteurs friands de la revue
parisienne. Des collections de ce périodique, qui circulent souvent sous une
forme contrefaite en Belgique, sont présentes dans les grandes bibliothéques
publiques et privées brésiliennes, ol il est 'un des titres les plus demandés.
Apres la France, c’est au Brésil que la revue compte le plus d’abonnés et c’est
dans ses pages que les lecteurs lusophones s'imprégnent des nouveaux courants

39 Ceterme peut paraitre incongru, il qualifie les esprits universels de cette époque.

40 Diana Cooper-Richet, « Paris, capital editorial do mundo lusdfono na primeira metade do
século XIX? », Varia historia, vol. XXV, n° 42, juillet-décembre 2009, p. 539-555, et « Paris et
la présence lusophone dans la premiére moitié du xix¢ siécle », Histoire et civilisation du livre.
Revue internationale, n°8, 2012, p. 209-225.

41 Cetterevue est conservée dans les collections de la Bibliothéque nationale de France a Paris,
sous la cote Z-48513.

42 Diana Cooper-Richet, « Revues anglaises, revues francaises », art. cit.

43 Elianade Freitas Dutra, « Le Brésil dans la Revue des deux mondes, la Revue des deux mondes
au Brésil », communication non publiée, colloque international Le Commerce transatlantique
de librairie, un des fondements de la mondialisation culturelle (France-Portugal-Brésil,
xvile-xxe siecles), université de Versailles-Saint-Quentin-en-Yvelines, 9-10 septembre 2010,
et Katia Camargo, « Le Brésil créé par les publicistes frangais au xix® siécle : la Revue des
deux mondes », dans Le Commerce transatlantique de librairie, un des fondements de la
mondialisation culturelle (France-Portugal-Brésil, xviie-xx¢ siécles), dir. Diana Cooper-Richet
et Jean-Yves Mollier, Campinas, Publiel, 2012, p. 103-134.
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littéraires, suivent les grands débats philosophiques et font connaissance avec
les auteurs en vogue en Europe.

Gréce aux travaux de Maria-Eulalia Ramicelli“4, 'importance du réle joué
par la Revue britannique au x1x¢ siecle, dans le milieu intellectuel carioca®,
est désormais mieux connue®. Cest par le biais de cette revue francaise, bien
conservée dans les bibliotheques de la ville#7, que les lecteurs cultivés de Rio de
Janeiro se familiarisent, en partie, avec la littérature anglaise. Ce détour par la
France est loin d’étre anodin. En effet, pour qui se plonge dans la lecture de la
Revue britannique, il est clair que ses collaborateurs sont souvent tres critiques*®
a 'endroit du Royaume-Uni et de sa production éditoriale. C’est pourtant la
que beaucoup de Brésiliens s'initient a la culture anglo-saxonne. Notons, enfin,
que la Revista nacional e estrangeira (1839-1840) puise une bonne partie de son

contenu de cette méme Revue britannique*®.

Puissance économique mondiale inégalée, le Royaume-Uni se place, des la fin
duxvir etauxix siécle, au premier rang dans le secteur de la presse. Ses journaux,
ses périodiques, et plus particuli¢rement ses revues servent d’archétypes pour les
publications du méme genre en Europe et dans les Amériques, notamment dans
de jeunes nations en formation, comme lest le Brésil dans la premiére moitié
du x1x° siecle. Quels furent les termes de I'échange entre revues et, par leur
intermédiaire, entre élites éclairées d’un coté et de 'autre de I’Atlantique étant
donné la porosité, désormais bien connue, des cultures nationales ? Il est clair
que les échanges furent féconds et riches et que, par ailleurs, ils empruntérent
de multiples voies. Ils connaissent, cependant, certaines limites, notamment
celles mises en évidence pour la Revue britannique, dont les collaborateurs
francais n’hésitent pas 2 faire état de leurs réserves vis-a-vis du Royaume-Uni.
Néanmoins, le va-et-vient intellectuel qui s'installe a cette époque, entre les deux
rives de 'océan, s'intensifie avec le temps, comme en témoigne la connaissance
trés compléte que des lecteurs attentifs de ses deux premiéres grandes revues

44 Maria-Eulalia Ramicelli, « La Revue britannique a Rio de Janeiro au xix¢ siécle », ibid., p. 135-
149.

45 Seditde tout ce qui se rapporte a Rio de Janeiro.

46 Cette revue ne circule pas uniquement au Brésil. En effet, elle est également présente en
Sibérie, dés les premiéres décennies du xix¢ siécle. Le n®2 de 1825 trdne dans l'une des
vitrines de la demeure-musée des Troubetzkoy a Irkoutz, a 5 0oo kilométres de Moscou. Elle
estarrivée |3, dans les bagages des décembristes, des aristocrates et des lettrés qui, en 1825,
se sont opposés au tsar.

47 Plusparticulierement dans les collections du Real Gabinete Portugués de Leitura, fondé a Rio
de Janeiro en 1837.

48 Pour ne pas dire parfois carrément anglophobes, ce qui peut paraitre étonnant compte tenu
de leur projet éditorial.

49 Maria-Eulalia Ramicelli, « Fiction britannique dans les périodiques brésiliens (1830-1849) »,
Cahiers du Brésil contemporain, n® 69-70, 2008, p. 79-94.



pouvaient avoir de "Amérique du Sud, de son évolution et de ses potentialités,
notamment pour des investisseurs étrangers. Car si la France est avant tout,
aux yeux de tous, une nation littéraire®°, il est clair que le Royaume-Uni est vu,
tout d’abord, comme une puissance économique, dont ses revues sont le reflet.

Létude, encore embryonnaire, du marché transnational des périodiques au
xix siecle témoigne de l'intérét qu'il y aurait, aujourd’hui, pour les chercheurs
a déplacer leur focale du national vers le « global », & « connecter » leurs travaux

et a ceuvrer en réseau.
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THE ILLUSTRATED LONDON NEWS ET SES DECLINAISONS
INTERNATIONALES : UN SIECLE D’INFLUENCE

Jean-Pierre Bacot

La mémoire des magazines illustrés d’actualité du xx siecle aura longtemps
été portée par les collectionneurs, surtout en France, pays conservateur en chef
de vieux papiers, avant que soient pris en compte dans les années 2000 ces
produits longtemps méprisés, parce qu'illustrés. Paralléelement, I'évolution des
recherches a permis que soit considéré avec intérét le caractére international,
multiplicateur de diffusion, des ruptures instaurées par les nouveaux modéles de
transmission illustrés de la connaissance et de 'actualité®. Je tenterai ici de voir
comment le modele, trés original et novateur pour I'époque, né en 1842 avec
The Illustrated London News, aura construit son rayonnement en étant imité au
plus pres, d’abord dans un premier cercle anglo-germano-francais ot fut assurée
une continuité (L7 lustration et U lllustrirte Zeitung, 1843-1944), puis, au-dela,
dans des pays ot I'existence de ces magazines fut plus fragile, ce qui fait que 'on
peut imaginer que leur impact fut, ipso facto, bien moindre.

Je voudrais montrer I'essentiel de ce qu’aura été la diffusion internationale de
ce modele en I'inscrivant dans un paysage concurrentiel. Plusieurs étapes auront
marqué I'installation de ces magazines illustrés non seulement dans Ihistoire
de la presse, mais aussi dans celle de la constitution des mémoires nationales, a
leur création en 1842, au moment des événements de 1848, puis au cours des
guerres de Crimée, de 1870, et de 1914-1918.

UNE RUPTURE DANS L’HISTOIRE DE LA PRESSE

Le 14 mai 1842 sortit 2 Londres le premier numéro de 7he Illustrated London
News, hebdomadaire illustré d’une nouveauté totale, dans la mesure ot il rendait
compte avec textes et gravures de 'actualité. Cette irruption dans le paysage de
la presse de 'époque confirma la puissance des modeles nés au Royaume-Uni
en matiere de presse illustrée généraliste, et ce, tout au long du x1x° siecle, avant

1 VoirJean-Pierre Bacot, La Presse illustrée au xix¢ siécle. Une histoire oubliée, Limoges, PULIM,
2005.
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que les Etats-Unis ne prennent le relais au xx¢. Ce magistére aura été rendu
possible par les conditions politiques (seuil minimal de démocratie et de liberté
d’expression) et socio-économiques britanniques (éducation, existence d’'un
marché dynamique de la presse), alors uniques en Europe. Il avait été inauguré
dix ans plus tot par la naissance de 7he Penny Magazine, réalisé sous I'égide de
la Society for the Diffusion of Useful Knowledge et imité dés 1833 en France
(Le Magasin pittoresque) et en Allemagne (Das Pfennig-Magazin), puis dans
d’autres pays (Tchécoslovaquie, Italie, Espagne, Pologne, Su¢de, Danemark,
Pays-Bas, Greéce...), mais, pour ces derniers cas, de maniére moins pérenne.
Nathaniel Cooke et Herbert Ingram, promoteurs du projet de 7he Illustrated
London News, commencent leur aventure éditoriale, au caractére a la fois
professionnellement journalistique et politiquement conservateur, avec un
tirage de 26 000 exemplaires pour seize pages d’'un format de 28 x 38 cm, dotées
de 32 gravures, ’hebdomadaire étant vendu six pence (six fois plus cher et
deux fois plus grand que 7he Penny Magazine), ce qui le destinait a des lecteurs
relativement fortunés.

La croissance rapide du nouveau titre (60 ooo exemplaires sortiront des presses
dés la fin de 1842) sera poussée par une politique volontariste de diffusion,
facilitée par I'existence d’un réseau de chemin de fer qui en assure la circulation
et la vente grice aux newsagencies [agences de nouvelles] créées par William
Henry Smith?. Elle doit également beaucoup a 'amélioration a la fois de
la qualité et du nombre des gravures sur bois, pour interpréter le travail des
dessinateurs. Ces derniers, comme les graveurs, durent rapidement s'adapter
aux nécessités thématiques et temporelles d’une production hebdomadaire,
basée pour une bonne part sur un traitement de 'actualité, les spécialistes faisant
preuve d’une imagination donnant effet de réalisme. Participant d’un processus
d’industrialisation, I'iconographie fut réalisée a partir de 1847 sous 'autorité
du chef graveur d’origine américaine, William James Linton, bien moins
conservateur que ses employeurs. Publiant en partie des articles intemporels,
The Illustrated London News commence d’entrée de jeu a privilégier, ce qui
constitue sa spécificité, les nouvelles amenées au lecteur par le texte et surtout
par I'image, ce qui ne s'était jamais fait auparavant. Il fera I'objet d’une collection
dont témoignent sa présence en bibliothéque et 'offre qui existe en ligne. La
longévité de ce magazine pionnier aura été exceptionnelle, puisqu’il subsistera
comme hebdomadaire, témoignant d’un glorieux passé, jusqu’en 1971, pour
devenir ensuite mensuel pour motifs économiques, tentant une parution

2 Charles Wilson, First with the News. The History of W. H. Smith, 1792-1972, London, John Cape,
1985. Je dois cette référence a Karine Grandpierre, que je remercie par ailleurs pour ses
remarques sur une premiére version de ce texte.



bimensuelle en 1989 et finissant sa carriére en 2001, laissant The Illustrated
London News Group gérer les archives du journal.

Tres vite, le titre londonien suscitera des concurrents locaux, mais qui ne
parviendront jamais a le dépasser, ni en tirage, ni en importance du contenu, ni
en durée de vie. Parmi les hebdomadaires illustrés britanniques qui changerent
parfois de titre au bout de quelques années, on peut citer, sans la moindre
prétention d’exhaustivité, The Pictorial Times. A Weekly Journal of News,
Literature, Fine Arts, and the Drama (1843), Lloyd’s Illustrated (1842), puis,
le plus sérieux challenger, 7he lllustrated Times Weekly (1855-1862), ainsi que
Once a Week (1859-1880)3. Ces périodiques cherchérent des formules et des
présentations différentes, sans parvenir a I'originalité qu'incarnera a partir de
1869 The Graphic, fondé par William Luson Thomas, qui partageait avec le
créateur de The lllustrated London News le fait d’étre graveur de profession
et progressiste de conviction. La revue montra d’emblée une mise en page
innovante et fut trés prisée de nombreux artistes. Ce magazine n'a pas pour
autant fait 'objet, a notre connaissance, d’'une monographie.

Pour un siécle, un type de contenu et une maquette attractive pouvant jouer
le role d’une affiche vont se déployer dans le monde occidental, en méme temps
que se renforceront par la multiplication des titres les milieux de dessinateurs
et de graveurs de presse. Ces derniers, graveurs sur bois, dont la profession
était classée artistique au xvIIr siecle grace a un statut reconnu de créateurs,
devinrent alors des prolétaires dans un processus d’industrialisation, qui les
limitait 2 un réle d’interpretes des ceuvres des autres®.

LES PREMIERES IMITATIONS

Lexistence de milieux professionnels structurés, notamment un atelier de
gravure, fut une condition centrale pour I'existence des nombreuses déclinaisons
étrangeres du modele anglais. Les deux premiéres, les plus importantes et les plus
pérennes, seront L/lustration a Paris et lllustrirte Zeitung a Leipzig, toutes deux
nées en 1843. Pour le lectorat frangais, dans la limite de leurs capacités techniques
et financiéres, le journaliste Jean-Baptiste Alexandre Dubochet, le publiciste
inventeur du Magasin pittoresque et, plus tard, chez Hachette, du Tour du monde
(1860), Edouard Charton, le géographe Adolphe Joanne, et I'éditeur qui sera

3 Pourun panorama rapide et synthétique des principaux illustrés britanniques du xix¢ siécle,
voir le site que leur a dédié la British Library: http://www.bl.uk/reshelp/findhelprestype/
news/victoriannews.

4 Micheéle Martin, « Nineteenth Century Wood Engravers at Work: Mass Production of Illustrated
Periodicals (1840-1880) », Journal of Historical Sociology, vol. XXVII, n®1, mars 2014,
p.132-150.
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le premier rédacteur en chef et gérant, Jacques-Julien Dubochet, se lanceront
dans 'aventure. Parallélement, Johann Jakob Weber, a Leipzig, déja inventeur
de Das Pfennig-Magazin et dont un descendant a écrit la place centrale qui fut
la sienne dans 'histoire de la presse allemande?, en fera de méme. Les deux poles
d’édition, le parisien et le saxon, s'attacheront a imiter au plus pres la maquette
de leur modele anglais. Avec la reprise d’un frontispice reproduisant un paysage
urbain sous le titre, le méme format, la méme position du texte sur trois colonnes
de mémes dimensions, le méme nombre de gravures et, pour le sommaire, un
équilibre équivalent entre les thémes d’actualité et ceux qui se réferent encore
aux « connaissances utiles », ’homothétie des deux titres est frappante.

Pour la France, le premier numéro de L'//[ustration parait le 4 mars 1843,
a peine huit mois apres le titre londonien, dont le petit groupe de fondateurs
parisiens s’inspire donc sans faire preuve d’une grande imagination?. Atteignant
18 000 numéros en 1866, pour culminer 2 300000 en 19155, le tirage redescend
autour de 200000 exemplaires en 1939. Progressivement, L7/lustration
deviendra une véritable institution et demeure sans doute aujourd’hui le
titre le plus conservé de toute la presse francaise, en partie grace aux reliures
que P'éditeur proposa dés les premiers mois aux abonnés, nonobstant celles
qui furent réalisées a I'initiative des lecteurs et des bibliothécaires?. Vendu
75 centimes, prix qui ne variera pas et qui était trés cher pour I'époque eu
égard au tarif des concurrents, L7/ ustration s'installe tres vite dans le paysage
éditorial frangais comme un produit bourgeois, mais souvent mis a disposition
du public, notamment dans les cafés.

La concurrence ne viendra pas en France avant 1857, avec Le Monde illustré®.
Vendu 5o centimes, malgré les faveurs de Napoléon III a 'époque de 'Empire
autoritaire, ce magazine ne sera jusqu'a sa fusion avec L1/lustration en 1900
qu’une sorte d’outsider permanent du titre phare. Loffre commerciale de

5 Wolfgang Weber, Johann Jakob Weber, der Begriinder der illustrierten Presse in Deutschland
[Johann Jakob Weber, le fondateur de la presse illustrée en Allemagne], Leipzig, Lehmstedt
Verlag, 2003.

6 Jean-Noél Marchandiau, « L’lllustration » (1843-1944). Vie et mort d’un journal, Toulouse,
Privat, coll. « Bibliothéque historique Privat », 1987.

7  Leshéritiers de René Baschet, qui dirigea L’/llustration de 1904 et 1944, avant que le titre ne
soit interdit pour faits de collaboration, ont décidé de commercialiser leur fonds. La famille
Baschet demeure propriétaire du fonds et commercialise sur la toile les illustrations de la
revue, 'une des conséquences étant qu’il nous est impossible de représenter ici la une du
premier numéro.

8 Jean-Noél Marchandiau, « L’lllustration » (1843-1944), op. cit., p. 325.

9 L’ancienne imprimerie de L’/llustration est aujourd’hui occupée, aprés rénovation, par
'université Paris XIlI. Voir Jean-Pierre Bacot, « La presse illustrée au xix® siécle et au début
du xx¢ siécle, vecteur et objet de patrimoine », dans Sur les voies du patrimoine. Entre culture
et politique, dir. Brigitte Munier, Paris, L’Harmattan, 2007.

10 Le premier numéro du Monde illustré reprend une gravure anglaise, une scéne de meeting
électoral.



cette spécialité montante sera complétée en 1858 avec l'arrivée de L'Univers
illustré, magazine de méme format, mais de moindre qualité, vendu moins cher
(30 centimes), avant que ne se présentent rapidement sur le marché francophone
deux produits a vocation populaire, inspirés de The Penny Illlustrated Paper
britannique (1861), Le Journal illustré (1864, 10 centimes) et La Presse illustrée
(1867, 10 centimes). Ces concurrents commencent timidement a trouver une
place dans 'histoire de la presse, cumulant deux désavantages pour la légitimité
des sujets de recherche, le fait d’étre illustrés et populaires®. Notons qu’une
fréquentation assidue de ces magazines montre que le différentiel de prix est,
dans 'ensemble de cette offre, supérieur a celui de la qualité. Le primat de
L'lllustration dans Ihistoire, la mémoire et la conservation est pour partie le
fait du statut social de son lectorat et de la politique d’institutionnalisation du
titre, présenté par sa direction comme une encyclopédie indispensable dont
il convient de préserver les numéros et de se procurer ceux qui pourraient
manquer. Mais la recherche sur ces titres est aussi rendue délicate par le fait de
leur faible conservation et de leur numérisation quasi inexistante. En revanche,
la mémoire des titres destinés au lectorat bourgeois est bien mieux assurée, en
particulier lorsqu’un titre porte a lui seul une fonction de mémoire nationale.

L’EXCEPTION DANOISE

Sous réserve d’une exploration pour la Suede, le parcours de la déclinaison
danoise [/lustreret Tidende [Journal illustré] est proprement exceptionnel.
Fondé a Copenhague en octobre 1859 par Otto Herman Delbanco (1821-
1890), le magazine a en effet survécu jusqu'en 1924. Ayant fait une partie
de ses études a Leipzig, Delbanco s'inspira directement de I Z/lustrirte Zeitung
fondé par Weber. Comme lui, il utilisa pour ses illustrations la gravure sur bois,
bénéficiant de 'immigration de quelques spécialistes allemands*?, et commenca
a utiliser la photographie en 1885. Considéré comme un élément important
du patrimoine national, //lustreret Tidende a été enti¢rement numérisé et offert
a une consultation publique gratuite®. Le travail graphique d’Otto Bache au
moment de la guerre entre 'Allemagne et le Danemark a propos du Schleswig-
Holstein en 1864 a fait objet, un si¢cle plus tard, d’une publication spéciale
reprenant plus de cent gravures.

11 Jean-Pierre Bacot, « Le moment 1864 : la naissance du Journal illustré ou la rencontre tardive
de l'actualité, de la gravure et du peuple », dans Production(s) du populaire, dir. Jacques
Migozzi et Philippe Le Guern, Limoges, PULIM, 2004.

12 Rémi Blachon, La Gravure sur bois au xix¢ siécle. L’dge du bois debout, Paris, Les Editions de
’Amateur, 2001.

13 http://illustrerettidende.dk/iti_pub/cv/main/Forside.xsql?nnoc=iti_pub.
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Les autres titres européens n’auront pas bénéficié d’une telle longévité, loin
sen faut. Lllustracion Espanola, née en 1845, ne vécut que quelques mois.
Mais une deuxieme tentative, £/ Museo Universal, dura plus longtemps (1857-
1869), et La llustracion Espanola y Americana, une sorte d’hybride au format
des magazines d’actualité, lui succéda de 1869 4 1921%. De méme, apres la
naissance de I'//lustracio a Lisbonne en 1847, il fallut attendre la naissance
d’un périodique transatlantique, A Hllustracio luso-brasileira. Jornal universal
(1856-1859).

Quant a 'un des premiers exemples américains, le Frank Leslies lllustrated
Newspaper, qui changea plusieurs fois de nom, son histoire a été racontée en
détail’s. Né en Angleterre sous le nom de Henry Carter, Leslie, graveur aux
idées avancées, avait collaboré a The Illustrated London News avant d’émigrer
aux Etats-Unis. Il travailla & Gleason’s Pictorial A Boston, le premier magazine
américain de ce type, fondé en 1851, avant d’ ceuvrer au sein d’un //ustrated News
qui ne vécut que quelques mois en 1853, et de fonder plusieurs périodiques,
notamment Frank Leslie’s Illustrated Newspaper en 1855.

Iy eut également des tentatives en Australie, en Russie, qui se sont rapidement
conclues par un échec. Trois éléments essentiels peuvent expliquer la fragilité de
ces titres: la faiblesse quantitative du lectorat, la concurrence d’un titre de méme
langue, et'absence d’une masse critique de dessinateurs et de graveurs capables
d’illustrer des réalités locales. Tous ces titres avancerent parallélement, méme
sil y eut quelques échanges d’illustrations. Je n’ai identifié qu'un seul moment
de collaboration, en 1848, alors que n'existaient que quelques titres européens.

1848-1854, D’UNE COLLABORATION INTERNATIONALE EXCEPTIONNELLE
A LA CONSTRUCTION D’OUTILS DE GEOPOLITIQUE

Avant que les magazines de cette génération ne basculent dans la mise en
textes et en images de nationalismes guerriers, opposés les uns aux autres,
un moment exceptionnel de collaboration entre les magazines est intervenu
en 1848, a l'initiative de L7/lustration. Le produit de cet échange d’images
n’a pas fait Pobjet, a notre connaissance, d’'une publication équivalente
dans les pays concernés. Annoncée fin juillet par Jean-Baptiste-Alexandre
Paulin, alors rédacteur en chef, au prix de 15 centimes et pour un tirage de
200000 exemplaires, la premiére livraison de ce gros numéro exceptionnel de
Llllustration qui en comportera seize, reproduit les événements du « printemps

14 Sur cette publication, voir la contribution de Sarah Al-Matary, ici méme, p. 63-76.
15 Frank Luther Mott, A History of American Magazines. Il. 1850-1865, Harvard, Belknap Press
of Harvard University Press, 1957.



des peuples » & travers des gravures issues de quatre pays*. Ce ne fut sans doute
pas un gros succes commercial, si 'on en juge par le fait que le magazine ne
proposa pas de reliure pour ce document pourtant remarquable. Se posant
comme historien du présent, Paulin informe au passage ses lecteurs de ce que
leur magazine a des équivalents: « Savez-vous qu’il se publie en Angleterre,
en Allemagne, en Italie, des recueils pareils & notre //lustration et sous des
titres analogues, lesquels reproduisent également les grands faits de I'histoire
nationale [...] avec les traits les plus remarquables de Ihistoire étrangere'?? »
En plus des deux titres principaux, 7he lllustrated London News et I lllustrirte
Zeitung, cette collaboration s'élargit & I/ Mondo lllustrato. Giornale universale, né
aTurin en 1847 chez'éditeur Giuseppe Pomba et dirigé par Giuseppe Massari.
Ce titre ne survivra que deux ans, reparaissant pour quelques mois en 1860-
1861. A ce moment-13, un tout nouveau contexte politique apparait, la guerre
de Crimée au premier chef, qui opposa la Russie a une alliance regroupant
I’Empire ottoman, la France, I'’Angleterre et la Sardaigne, offrant aux magazines
survivants un véritable réle d’outil géopolitique®.

En effet, se protégeant au passage de la censure en suivant scrupuleusement
la logique nationale et diplomatique en marche, les hebdomadaires illustrés
vont rendre compte de deux constructions paralleles, celle des colonialismes,
essentiellement anglais et francais, et celle des alliances plus complexes et
mouvantes, habituant leurs lecteurs & reconnaitre dans les étrangers les
amis et les ennemis. Cette guerre de Crimée va fournir un premier champ
d’expérimentation qui mériterait une étude serrée, familiarisant notamment le
lecteur frangais avec une alliance franco-turque contre les Russes qu’il faudra
détricoter un demi-siecle plus tard au moment de 'amitié franco-russe. Mais
on observe surtout la montée de ’Allemagne comme ennemi principal et le
changement de statut de I'ennemi héréditaire anglais, jusqu'a ce qu'éclate
un conflit qui va permettre aux magazines de servir a la fois, sur le moment,
I'actualité et histoire en marche et, plus tard, histoire et la mémoire.
La préoccupation géopolitique ne disparaitra pas dans le compte rendu des
Expositions universelles que vont assurer les magazines, mais elle sera adoucie
par le fait qu’il sera question de montrer des réalisations pacifiques et non plus
des conflits militaires.

16 Jean-Pierre Bacot « 1848 et L’lllustration. La double naissance du reportage illustré et de la
post-réception des gravures », dans Presse et plumes. Journalisme et littérature au xix° siécle,
dir. Alain Vaillant et Marie-Eve Thérenty, Paris, Nouveau Monde éditions, 2004, p. 185-194.

17 Editorial du numéro spécial 1848.

18 Héléne Puiseux, Les Figures de la guerre. Représentations et sensibilités (1839-1936), Paris,
Gallimard, coll. « Le temps des images », 1997.
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Cette popularisation par la presse illustrée de ces grands rendez-vous
internationaux, dont le premier se déroula 2 Londres en 1851, nous offre
'occasion de vérifier en quoi, en méme temps qu’ils relayent un événement, les
magazines poursuivent la tiche amorcée par les premiers hebdomadaires illustrés
de connaissances utiles nés dans les années 1830 et qui, en France, existent
encore 4 cette époque, en détaillant ce que les Expositions présentent comme
avancées des sciences et techniques, ou comme découvertes géographiques.
Cela offre également la possibilité d’exalter les réalisations d’un pays, d’autant
qu’a partir de 1867 apparaissent dans ces Expositions les pavillons nationaux.
Llllustration, Le Monde illustré, L'Univers illustré et Le Journal illustré rendent
évidemment compte de ces manifestations exceptionnelles (il en sera de méme
pour ’Exposition londonienne de 1862 avec les magazines anglais, alors
qu’aucune exposition internationale n’eut lieu en Allemagne). Pour la deuxieme
Exposition universelle d’art et d’industrie qui se tient a Paris en 1867, apres celle
de 1855, manifestation qui recevra prés de quinze millions de visiteurs, une
publication spécifique est créée. Parce que le titre est peu apprécié de 'empereur,
cette couverture va échapper & LT/ lustration. Ce sont les éditeurs Edouard Dentu
et Pierre Petit qui vont sortir, en soixante livraisons, L’Exposz'tion universelle de
1867 illustrée autorisée par la commission impériale. S’il en est fait ici mention,
Cest que cette publication va se caler, frontispice compris, sur la maquette et le
format (27x 37,5 cm) des magazines illustrés, modele dont on mesure ici une
fois de plus la prégnance, et qui va se vérifier dans les titres de pays qui sont
pourtant en guerre.

1870 ET 1914-1918 : LA GUERRE EN GRAVURES

Une des premiéres études de la fonction des magazines illustrés dans un conflit
armé, avant la seconde guerre mondiale, a été réalisée par Michéle Martin?°,
qui a mis en relief la mani¢re dont les titres européens, mais aussi nord-
américains, s'étaient organisés pour couvrir ce que les Anglo-Saxons appellent
The Franco-Prussian War en 1870-1871. Elle analyse  la fois les textes et la
communication non verbale fournie par les gravures, parfois réalisées en ce
moment d’évolution de la technique d’apres photographies. Dans la mesure ou
les magazines constituaient la seule mise en images disponible pour un public de

19 Cette premiére Exposition, qui avait été un grand succes, bien qu’ayant lieu en pleine guerre
de Crimée, n’avait pas fait I'objet d’une publication dédiée.

20 Michéle Martin, Images at War. lllustrated Periodicals and Constructed Nations, Toronto/
London, University of Toronto Press, 2006. Voir aussi Joélle Beurier, Images et violence, 1914-
1918. Quand « Le Miroir » racontait la Grande Guerre, Paris, Nouveau Monde éditions, 2007.
Citons également ’ouvrage récent de Patrick Eveno, Guerre et médias. De la Grande Guerre
a aujourd’hui, Futuroscope/Paris, Canopé/CLEMI, 2014.



plusieurs centaines de milliers de lecteurs, on peut considérer que leur influence
fut importante. Mais la volonté d’éducation, d’information et de culture des
acheteurs s’est heurtée a des problémes de rentabilité qui montrent que, méme
dans les pays dotés d’un large public, I'économie des magazines illustrés restait
fragile. Cauteure insiste également sur le fait que les magazines et leurs produits
dérivés ont été largement conservés.

Tres peu travaillée, a peine plus que celle de la guerre de Crimée, la représentation
de la guerre de 1870-1871 nous apparait cependant comme un moment
essentiel pour démontrer le rdle qu'aura pu jouer ce type de presse illustrée
dans la structuration des imaginaires nationaux en un double moment de
réception. D’abord dans la perception immédiate des images de guerre, et puis
dans l'imprégnation ultérieure par le fait que, contrairement a la majorité des
supports périodiques, ces magazines relativement luxueux étaient rarement jetés
et ont pu étre relus a différentes époques.

Aux deux tiers du x1x° siécle, les magazines illustrés nés au début des
années 1840, quiavaient alors touché d’autres contrées, conservent des maquettes
trés proches les unes des autres, mais sont devenus des machines au service des
nationalismes, méme si la tension n’est pas toujours de méme puissance. Vers
la fin du siecle, tout en conservant cette fonction, ils seront le relais d’'une autre
préoccupation, 'accompagnement de la montée en puissance de la société de
consommation, avec une forte composante esthétique, et ce, notamment, au
moyen de numéros spéciaux thématiques. Mais avant de regarder ce qu’il en fut,
il nous faut traiter de I'événement majeur que fut pour les magazines, comme
pour I'ensemble des sociétés concernées, la Grande Guerre.

Malgré la naissance de nombreux supports illustrés dédiés a cette guerre dés son
déclenchement, dont certains se sont adaptés, comme le célebre Pays de France
initialement congu comme un magazine de tourisme, les magazines évoqués ici,
vieux de trois quarts de siecle et qui se sont convertis a la photographie, tiendront
encore un rdle central dans la couverture du conflit et peut-étre plus encore
dans sa mise en mémoire. En France, avec L'7/lustration, outre la collection
de la revue de cette période qui sera largement conservée en bibliotheques
publiques et privées, I'éditeur René Baschet, qui est aux commandes depuis
1904, employant dans I'entreprise une partie de sa famille, publie en 1922 un
énorme Album de la guerre qui se présente ainsi: « histoire photographique et
documentaire reconstituée chronologiquement a I'aide de clichés et de dessins,
publiés dans L7/[ustration de 1914 a 1921, édition augmentée de documents
inédits et comprenant de nombreuses reproductions en couleurs, ainsi qu'un
texte sommaire, constituant un véritable précis d’histoire ».

Avec pas moins de 1 340 pages et plus de 2 600 images, parmi lesquelles
on trouve nombre de cartes et de doubles pages en couleurs, LAlbum de la
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guerre 1914-1918 relié, dont le premier tirage est de 14 000 exemplaires, pese
treize kilos?. En 1928, il est vendu 350 francs et 425 pour la version reliée
pleine peau, ce qui constitue alors une petite fortune, en partie justifiée par
les cotits d’expédition. Clest le caractere 2 la fois institutionnel et industriel de
ce magazine qui a permis qu’il tienne une place de choix dans la mémoire de
la Grande Guerre, bien davantage que d’autres titres dont les collectionneurs
gardent cependant la trace??. Parallelement, au Royaume-Uni, The Illustrated
London News, lui aussi confronté a une abondante concurrence de magazines
photographiques dédiés au conflit et qui bénéficie d’une forte assise, publie un
supplément, The Illustrated War News, qu'il présente d’abord dans un format
al'italienne, avant de revenir a une présentation plus classique. En Allemagne,
outre une plus grande discrétion, eu égard a la défaite, et pour ce qui fut édité
apres guerre, I'Jllustrirte Zeitung avait perdu son monopole, notamment avec
son concurrent berlinois, le Berliner lllustrirte Zeitung, né en 1892. Cela ne
'empécha pas de publier une longue série de Kriegsnummern [numéros
de guerre] a partir du 6 aolit 1914, supports qui ne sont guere étudiés. La
recherche allemande, outre la rareté des sources pour cause de destruction des
collections publiques et privées, hésite en effet souvent & s’attaquer a ce qui
illustre, en 1870-1871 comme en 1914-1918, le militarisme germanique. Cette
intense activité des magazines illustrés, marquée par I'existence de nombreux
suppléments et par des tirages exceptionnels, aura rendu la guerre bien plus
présente aux populations que ne I'avaient été les précédentes et aura de plus
permis de commencer, sous le travail de I'histoire, celui de la mémoire.

Numéros spéciaux et suppléments ne concernent pas seulement les guerres.
Avec un gros retard sur le Royaume-Uni, puisque le premier Christmas Number
de The Illustrated London News date de 1850, L'lllustration participera a la
promotion de la société de consommation et de loisir, et présentera I'équivalent
en termes de consommation en produisant un numéro de Noél a compter
de 1886 (aprés un essai en 1882), sauf en 191423. Parallelement, & partir de
mai 1884, sortira des presses un numéro annuel sur le Salon de peinture,
suspendu lui aussi pendant toute la période de guerre, et qui sera baptisé en
1932 « Numéro de printemps », véhiculant un gotit pictural trés traditionnel.

21 http://www.lillustration.com/Bienvenue-sur-le-site-officiel-de-L-Illustration_a49.html.

22 Voirnotamment, le site trés bien documenté d’un collectionneur, « La Grande Guerre a travers
les revues d’époque », http://revues1914.1918.pagesperso-orange.fr/index.htm. Ce site
semble ne pas avoir été mis a jour depuis 2009.

23 Voir)ean-Pierre Bacot, « Les numéros spéciaux de L’/llustration (1880-1930). Objets hybrides,
célébres et méconnus », dans L’Europe des revues (1880-1920). Estampes, photographies,
illustrations, dir. Evanghélia Stead et Héléne Védrine, Paris, PUPS, coll. « Histoire de
imprimé », 2008, p. 25-39.


http://www.lillustration.com/Bienvenue-sur-le-site-officiel-de-L-Illustration_a49.html
http://revues1914.1918.pagesperso-orange.fr/index.htm

Bien plus tard, ce seront les numéros spéciaux sur I'automobile, autour du
Salon, théme progressivement élargi au tourisme, entre 1921 et 1938. [l en ira
de méme pour 'aéronautique entre 1924 et 1938. S’ajouteront a cet ensemble,
proposé dans des abonnements élargis, des dizaines de numéros commémoratifs,
des hommages a des personnalités, des numéros spéciaux événementiels relatant
visites royales ou Expositions et, enfin des numéros thématiques (agriculture,
construction, Société des nations...).

Il est probable que, de tous les titres européens et nord-américains comparables,
L'lllustration aura été le seul magazine illustré hebdomadaire a développer
pareille activité éditoriale sur une vingtaine d’années. Tres recherchés par les
collectionneurs, ces suppléments donnent une idée, tant par les sujets traités
que par les publicités qu’ils drainent, a la fois d’une réalité économique et
de la montée de la société de consommation, en méme temps qu’ils assoient
un imaginaire et des éléments de culture, traditionnels pour les beaux-arts,
modernes pour la technique. Le site officiel de L7/ ustration, tenu par les héritiers
Baschet, affirme de maniére crédible qu'a partir de 1906, ’hebdomadaire fut
le plus puissant au monde dans sa catégorie, dépassant en tirage 7he Illustrated
London News et vendu dans le monde entier pour des lecteurs francophones.

LE DECLIN AU PROFIT DES PHOTOMAGAZINES

Ces numéros spéciaux, par leur intérét, le luxe de leur présentation et leur
conservation, auront retardé le déclin d’'un modéle que les photomagazines
auraient sans doute plus rapidement démodé. Cette nouvelle génération de
presse illustrée s'est construite parallelement en France, au Royaume-Uni et aux
Etats-Unis. En France, il s'est agi d’'une véritable rupture de style avec Vi (1928),
lancé par Lucien Vogel, suivi de Voila (1931), Regards (1932), Photomonde
(1933). Au Royaume-Uni, un magazine, Picture Post (1938-1957), aura joué
un rdle central. Aux Ertats-Unis, Life naitra sous I'impulsion de Henry Luce.
Quatorze ans aprés avoir créé un nouveau modele de magazine généraliste,
Time, et une compagnie, Time Inc., pour le gérer en collaboration avec Britton
Hadden, Luce lancera le nouveau titre en solitaire, ayant acquis une expérience
considérable dans le domaine journalistique. Le 19 novembre 1936, en pleine
crise économique, il installe avec Life le modele du photojournalisme, ce que
Vi, pourtant pionnier, n’avait pu faire, notamment a cause des limites qui furent
assignées a Lucien Vogel, trés engagé dans 'antifascisme®4. Life n'a pas tardé a

24 Voir notamment Sophie Kurkdjian, « L’engagement de I’éditeur de presse Lucien Vogel,
de Vu a Messidor », dans Journalisme et littérature dans la gauche des années 1930,
dir. Anne Mathieu et Frangois Ouellet, Rennes, PUR, 2014, p. 43-54.
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imposer son style, son format et son esthétique a I'industrie du magazine qui
semblait stagnante a I'époque, lui permettant ainsi de connaitre un rebond de
popularité. Plus encore que les préfigurations européennes, le contenu de Life
est essentiellement construit sur des images et sur leur disposition, le passage de
la gravure 4 la photographie étant définitivement acquis. Il sera de Life comme
il avait été du Penny Magazine et de The Illustrated London News: I'influence
du modele sera considérable pour une déclinaison mondialement élargie par
rapport aux générations précédentes (de Vi a Paris Match pour la France).

En Allemagne, il s’est davantage agi d’'une mutation interne au modele, portée
en premier chef par 'hebdomadaire Berliner Illustrirte Zeitung, le premier
magazine d’actualité qui se soit converti 4 la photographie dans un paysage
éditorial marqué par une logique pré-nationale, puisque ses concurrents, outre
le vénérable lllustrirte Zeitung de Leipzig, étaient Kolnische lllustrierte Zeitung
(Cologne, 1926), Miinchner Illustrierte Presse (Munich, 1924), et le périodique
trés tot antisémite et rapidement nazifié, //lustrierter Beobachter (Munich,
1926).

Au sortir de la seconde guerre mondiale, I'//fustrirte Zeitung aura disparu,
Llllustration, interdite de reparaitre pour cause de collaboration avec 'occupant,
tusionnera avec Le Monde illustré, et deviendra France illustration, magazine
qui vivotera jusqu’en 1955. Devenue une institution nationale britannique,
seule The Illustrated London News témoignera pour un demi-siécle encore d’un
style vintage.

Il n’est pas interdit de penser que, pendant un siecle, cette génération
de magazines illustrés d’actualité aura eu une influence politique, sociale
et esthétique sur ses lecteurs, dans la mesure oti, surtout dans les premiéres
décennies, l'offre d’images était on ne peut plus restreinte. Comme nous I'avons
montré, elle s'est ensuite considérablement développée, notamment grace a
la couverture des conflits armés, celle des Expositions universelles, puis une
production de suppléments thématiques accompagnant la progression de la
société de consommation. La codification de la présentation proposée par le
titre pionnier 7he [llustrated London News, trés rarement contestée et largement
imitée, aura créé un style commun qui aura mis longtemps 2 attirer 'attention
des chercheurs. Moins prestigieuse que celle de la presse quotidienne a leurs
yeux, et encore moins que celle du livre, 'histoire de la presse illustrée aura
mis longtemps a trouver une légitimité?5. Elle pourrait trouver un second

25 On en trouve trace dans la monumentale synthése proposée par La Civilisation du journal.
Histoire culturelle et littéraire de la presse au xix° siécle, dir. Dominique Kalifa, Philippe
Régnier, Marie-Eve Thérenty et Alain Vaillant, Paris, Nouveau Monde éditions, 2011.


http://www.decitre.fr/auteur/164087/Dominique+Kalifa/
http://www.decitre.fr/auteur/158429/Philippe+Regnier/
http://www.decitre.fr/auteur/158429/Philippe+Regnier/
http://www.decitre.fr/auteur/769726/Marie+Eve+Therenty/
http://www.decitre.fr/auteur/592940/Alain+Vaillant/

souffle avec les ressources aujourd’hui mises en ligne grice a une générosité
publique a laquelle échappent quelques intéréts privés. Si les titres que nous
avons rapidement présentés sont relativement disponibles, nous avons indiqué
que d’autres, qui ont sans aucun doute marqué la mémoire populaire par leur
diffusion, attendent encore d’étre plus que cités.
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LES ILLUSTRATIONS EN ESPAGNE

Eliseo Trenc

LES MODELES ETRANGERS, THE ILLUSTRATED LONDON NEWS ET L’ILLUSTRATION

On admet généralement que ces deux revues sont a la fois le modele et le
précédent des J/lustrations espagnoles. Au Royaume-Uni, The llustrated London
News est considérée comme 'une des nombreuses revues illustrées qui naissent
dans les années 1840 (elle parut en 1842), méme si on reconnait que ce fut la
premiére revue d’information hebdomadaire au monde*. La revue qui, pour les
historiens de la presse victorienne, marque réellement la naissance d’une presse
fondée sur I'image et destinée & un public de masse est The Penny Magazine,
qui parut en 1832 et dura jusqu'en 1845 et qui, en 1833, était tirée 4 environ
200 000 exemplaires. 7he Penny Magazine, comme son nom l'indique, ne valait
qu'un penny et s adressait a un public de classe moyenne ou populaire. Ce n’était
pas exactement une revue d’information, mais son existence, comme celle des
trois revues qui I'imitent et qui paraissent a partir de 1845, 7he London Journal,
Reynold's Miscellany et Cassell’s Illustrated Family Paper, toutes trés illustrées et
qui atteignaient un tirage de 450000 exemplaires en 1855, explique I'impact
de 'image dans la société victorienne.

Le jeune imprimeur Herbert Ingram, conseillé par le graveur Henry
Vizetelly, décida de publier 2 Londres, ol il venait d’arriver en 1842, une revue
d’informations qui dépendrait totalement des illustrations, reproduites par le
procédé de la xylographie. Ainsi, le 14 mai 1842 parut le premier numéro de
The Illustrated London News, avec 16 pages et 32 gravures. La liste des themes
traités par la revue est trés intéressante, étant donné que dés ce premier numéro
apparaissent les caractéristiques du futur modele des ///ustrations: I'universalité,
le gotit pour les catastrophes, les crimes, la chronique mondaine, la revue
thétrale et celle des livres ainsi que trois pages d’annonces commerciales.
Son prix était de six pence, six fois plus cher que 7he Penny Magazine, ce qui

1 Christopher Hibbert, « The lllustrated London News ». Social History of Victorian Britain,
London, Angus & Robertson, 1975.
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destinait la nouvelle revue aux classes moyennes et supérieures. Des 26 000
exemplaires du premier numéro, on passa rapidement 4 130000 en 1851 et
4310000 en 1863. Les revues d’information graphique, en plus du progres
considérable des arts graphiques au x1x° siecle, doivent leur succes a toute une
série de progres techniques qui permirent aux nouvelles d’arriver de contrées
lointaines en peu de temps, grice aux bateaux a vapeur et au chemin de fer. Les
nouvelles arrivaient 4 Londres en douze jours depuis New York et en un mois
depuis I'Inde. Ces chiffres me paraissent intéressants a prendre en compte pour
Pexpansion des lllustrations espagnoles qui étaient destinées en un pourcentage
non négligeable au marché hispano-américain, pour lequel la réduction
considérable du temps de transmission des nouvelles était vitale.

Lexistence de la presse illustrée ne dépend pas seulement du mode de
reproduction de I'image, dans ce cas du développement de la gravure sur bois,
inventée par Thomas Bewick bien avant. Il s’agit d'un phénomeéne social dérivé
directement de la révolution industrielle et de I'existence d’un nouveau public
qui provient des classes moyennes et qui veut acquérir I'éducation qu’il n’a
pas regue. Ces années du milieu du x1x¢ siecle furent celles de la science, des
nouvelles connaissances, d’une forte pensée critique qui provoquérent des
doutes multiples, qui ébranlérent beaucoup de certitudes, particuli¢rement sur
le terrain religieux?. C’est pour cela qu'il y eut de la part des éditeurs de la presse
victorienne un sens de I'obligation, une nécessité d’instruire, élément central
du sérieux de la société, renforcé encore par la crise spirituelle et intellectuelle
contemporaine. 7he Illustrated London News affirmait dans sa préface que ses
illustrations constituaient le registre pictural de I'histoire du monde et qu’elles
étaient capables de former I'esprit des hommes et de les élever au moyen des
qualités permanentes de I'art: l'universalité, la vérité et la totalité. Le ton moral
et d’éducation universelle qu'adopta la revue la dirigeait logiquement vers
les respectables familles anglaises. La revue était bien vue par le clergé et les
éditorialistes des journaux conservateurs appréciaient le fait qu’elle put étre
mise entre toutes les mains. Charles Knight décrit parfaitement la falsification
de la vérité que supposait ce type de revue et la vision limitée du monde qu’elle
présentait. Ce qu'il dit de 7he Illustrated London News pourrait s'appliquer a
toutes les [llustrations espagnoles :

Les matériaux principaux les plus attrayants pour l'illustrateur de métier sont
la Cour et la Mode; les Corteges Civiques et les Banquets; les Manifestations

Politiques et Religicuses dans des salles combles; les Nouveautés Théitrales;

2 Walter E. Houghton, « Periodical Literature and the Articulate Classes », dans The Victorian
Periodical Press. Samplings and Soundings, dir. Joanne Shattock et Michael Wolff,
Leicester, Leicester University Press, 1982, p. 3-27.



les Festivals Musicaux; les Courses de chevaux; les Revues militaires; les
Lancements de navires — toutes les scénes, en somme, ou une foule de gens
importants et de gens respectables peuvent étre vus ensemble, mais ol il n'y ait

jamais, si possible, une démonstration de pauvreté vulgaire3.

The lllustrated London News s’adapte a ce public de classe moyenne et
supérieure, d’idéologie traditionaliste et conservatrice, en lui donnant une
vision superficielle et conventionnelle de la société, ce qui assura son succes.
Quatre journalistes républicains libéraux créerent L7/lustration en 1843, un
an apres la parution de 7he Illustrated London News. Alexandre Paulin assuma
rapidement la direction et on peut dire qu’il rénova le journalisme en France
en s'inspirant du mod¢le britannique, c’est-a-dire en recourant a la lecture
de la presse étrangere, a 'envoi de correspondants de presse sur les lieux des
événements, a la collaboration volontaire des lecteurs de la revue répartis dans
le monde entier, a une nouvelle technique d’exposition des faits, et au classique
recours aux agences (Havas en particulier). L7/lustration explore le terrain de
la recherche des sources de I'information, ce qui sera la base du journalisme
moderne. Lécrit est accompagné de vues, de plans, de dessins, phénomeéne qui
ne se généralisera que dix ans plus tard. Comme son homologue britannique,
LTllustration francaise prétend a 'universalité. Politique, beaux-arts, musique,
théatre, bibliographie, mondanités se mélangent et 'accent est mis sur I'image,
qui occupe plus de 50% de la superficie de 'hebdomadaire. L7/ lustration veut
étre également un large annuaire ot tous les faits de Ihistoire contemporaine
seront contés et illustrés. Ainsi, la revue prétend étre un miroir fidele ot viendra
se refléter la vie de la société du xix° siecle. Mais, comme pour 7he Illustrated
London News, il s'agit d’un reflet filtré par le bon gotit, la moralité et la dignité.
Tout au long de sa longue histoire (1843-1944), LT/lustration apparait comme
I'une des revues les plus caractéristiques de la bourgeoisie traditionnelle
francaise, une revue modérée, sérieuse, patriotique. Trés chére, la revue se vend
essentiellement par abonnement et s'adresse a un public bourgeois qui lui est
fidele. De 1843 2 1855, son tirage passe de 15000 & 24000 exemplaires, chiffre
considérable en France, bien que modeste et dix fois inférieur en moyenne a
celui des revues illustrées anglaises, mais bien plus important que celui des
Hllustrations espagnoles, qui, elles, tirent entre 3 000 et 6000 exemplaires.

3 Charles Knight, Passages of a Working Life during Half a Century, London, Bradbury &
Evans, t. Ill, 1865, p. 246-247. « The staple materials for the steady-going illustrator to work
most attractively upon are, Court and Fashion; Civic Processions and Banquets; Political
and Religious Demonstrations in crowded halls; Theatrical Novelties; Musical Meetings;
Races; Reviews; Ship Launches — every scene, in short, where a crowd of great people and
respectable people can be got together, but never, if possible, any exhibition of vulgar
poverty. »

(%]
P

auSeds3 ua suo/pisn)) S8 ONTIL OASITA



52

Comme le dit Jean-Noél Marchandiau, L7/ lustration au x1x© siecle était un peu
comme la télévision de nos jours, un message accepté sans contestation grace a
son pouvoir d’évocation®. La revue décrit, raconte I'événement avec la preuve
évidente de I'image dessinée, mais sans analyse et surtout sans entrer dans des
polémiques. Malgré son apolitisme déclaré, elle se situe néanmoins dans le camp
de l'ordre par son lexique, la forme des images et les métaphores. Lidéologie
véhiculée est conservatrice, les valeurs défendues sont celles de la bourgeoisie.
La revue n’est pas seulement le reflet de la pensée de la bourgeoisie francaise, elle
Iinfluence par le volume, la nature et la forme des informations qu’elle propage.
Létude typologique des Illustrations espagnoles qui va suivre démontre le
poids de ces deux grands modeles européens tant au niveau formel qu’a celui
des contenus et de I'idéologie. Une des questions a résoudre est de voir dans
quelle mesure 'adoption en Espagne, a partir de 1849, de modeles de presse
illustrée adaptés a la société anglaise et frangaise en pleine modernisation a cause
de la révolution industrielle, ne modifiera pas, a la longue, ces modeles pour les
adapter a une société espagnole différente, beaucoup moins développée.

TYPOLOGIE DES /LLUSTRATIONS

La présentation

Les Illustrations sont de grand format, le double des magazines antérieurs
(Almacenes, Museos y Semanarios Pintorescos), de sensibilité romantique.
Ce sont de grands in-4°, les tomes annuels, luxueusement reliés, comportent
une couverture, souvent une composition allégorique généralement dessinée
par un artiste célebre. La premiére page est toujours ornée d’un frontispice, la
plupart du temps une gravure qui fait allusion a I'universalité de la publication
au moyen d’une représentation trés compacte de plusieurs batiments célebres
du monde. Le texte est généralement divisé en trois colonnes verticales et les
gravures occupent, pour des raisons d’impression, toujours les mémes pages.
Souvent, la double page centrale est réservée a une illustration artistique ou bien
a la représentation d’un fait ou d’un événement particuli¢rement important.
Le nombre de pages varie de huit a seize, mais en général il est de seize.

La distribution

Les Illustrations se vendent essentiellement par abonnement. Sur la premiere
page, les prix sont détaillés selon la durée (un an, six mois, trois mois ou
un mois) et le lieu (Madrid ou Barcelone, 'Espagne, I'étranger [Europe ou

4 Jean-Noél Marchandiau, « L’lllustration » (1843-1944). Vie et mort d’un journal, Toulouse,
Privat, coll. « Bibliothéque historique Privat », 1987.



outre-mer]). Pour La llustracién Esparniola’y Americana, en 1890 par exemple, les
prix d’abonnement pour un an varient de 35 pesetas pour Madrid 4 40 pesetas
pour la province, 50 pesetas pour I'étranger, 60 pesetas pour ’Amérique et
I’Asie. Ceci permet une fidélisation de la clientéle essentiellement bourgeoise,
étant donné le prix élevé de 'abonnement, prohibitif pour les classes populaires.
Une autre conséquence est la rituelle et incontournable reliure du tome annuel
ou semestriel, qui transforme la revue d’information éphémere en un livre
luxueux de consultation ou d’agrément, ce qui suppose, de la part du lecteur,
une relation différente, plus déférente, vis-a-vis de la revue.

Une particularité de la diffusion des //lustrations espagnoles est le fait que les
principales, celles que nous appellerons nationales, pour les différencier des
régionales qui ne se diffusent qu'a un niveau local, s'adressent non seulement
au marché national, mais aussi au marché hispano-américain. Ceci apparait
déja dans le titre de deux d’entre elles, dans la plus importante, le modéle de
référence des [llustrations en Espagne, La Ilustracion Espanola y Americana de
Madrid et dans La Ilustracion. Periddico semanal de literatura, artes, ciencias y
viages de Luis Tasso, éditée a Barcelone a partir de 1880. Et I'existence d’un
nombre important de lecteurs américains apparait aussi dans le contenu méme
des lllustrations pleines de thémes américains.

Place et méthode de reproduction de ’image

Limage occupe entre 33 % et 50 % de la superficie de la page. Ce pourcentage
est plus élevé que pour les « magasins pittoresques ». Certaines des nombreuses
Illustrations qui fleurirent sur le territoire espagnol ne répondent pas a ce
critére, le pourcentage image/texte étant inférieur a 33 %. Il sagit d’ llustrations
marginales ou tres spécifiques qui profitent du phénomene et de la mode des
Hllustrations pour usurper d’une certaine fagon un titre auquel elles ne devraient
pas prétendre, justement a cause du manque d’illustrations.

Une des caractéristiques fondamentales des //ustrations est la prééminence,
comme méthode de la reproduction de I'image, de la gravure sur bois debout
qui se fait, dans une premiere étape, a partir de dessins originaux, et dans
une seconde étape, & partir de photographies que I'on arrive a reproduire
directement sur le bois. D’autres procédés techniques destinés a augmenter les
tirages apparaitront, avec I'introduction de quelques lithographies et une timide
apparition de la photogravure au cours des décennies 1880 et 1890, mais la

xylographie restera prépondérante, méme au début du xx siecle.
Genre et thématique

Comme leur nom 'indique, les [/lustrations sont des revues illustrées, a la

fois récréatives et culturelles. Dans tous les sous-titres, on trouve les mots
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« sciences, art et littérature », avec en plus « industries et connaissances utiles »
pour La llustracion Espanola y Americana et « politique » pour La llustracién
de Madrid. Curieusement, ce qui devrait différencier une ///ustration d’un
« magazine », 'emphase sur 'actualité graphique qui apparaissait clairement
dans le titre du modele britannique, 7he Illustrated London News, disparait des
sous-titres des exemples espagnols. Cependant, c’est bien dans les [/fustrations
que se développera le reportage graphique d’actualité, mais il n’occupe
qu'une partie de la revue, de laquelle ne disparait pas le caractére instructif,
encyclopédique, récréatif des revues antérieures, des magazines romantiques.
Le sommaire des ///ustrations nationales présente une grande variété thématique,
mais en méme temps, il est le méme pour toutes. Il nous indique qu’il s’agit
de revues généralistes, universelles dans un sens géographique mais aussi
thématique, avec 'encyclopédisme inhérent au courant positiviste du xix* siecle.
Cest ici que nous pouvons essayer de séparer ce qui appartient a 'information
et ce qui appartient a 'agrément et a I'instruction. Lactualité est généralement
traitée dans les premiéres pages, ce qui indique son importance, dans une
rubrique nommée, selon les //lustrations: « Chronique contemporaine »,
« Chronique générale », « Histoire de la semaine », « Panorama universel »,
« Murmures européens », « Echos », etc. A coté de termes sérieux (chronique,
histoire), apparaissent des termes plus légers (murmures, échos), ol peut
s'infiltrer le récréatif. La description des images dans la rubrique « Nuestros
grabados » [« Nos gravures »], ou « Grabados », vient remplir, quand il s’agit
d’un reportage graphique, la part de 'information. Lactualité est présente aussi
dans les portraits et les biographies qui sont, la plupart du temps, des nécrologies
de personnages célebres. Mais il y a des sections ol 'information se mélange a
Pinstructif et au récréatif. Sile titre de quelques rubriques littéraires, « Les livres
nouveaux », « Les livres recus », renvoient a 'actualité, le titre d’autres rubriques,
« Amena literatura » [« Littérature agréable »], « Album poétique », ne parait pas
faire explicitement référence a I'actualité. On peut dire la méme chose en ce
qui concerne le traitement de la science et de la technique, a la fois informatif
et instructif par son caractere de vulgarisation. Le récit de voyages dans de
lointaines contrées, surtout en Amérique latine et en Asie, en particulier aux
Philippines pour des raisons évidentes, est trés caractéristique de la mentalité
encyclopédique, avide de connaissances, de la société du xix‘ siecle, genre trés
fréquent dans les //lustrations espagnoles et qui peut étre considéré a la fois
comme instructif et récréatif. Il y a d’importantes sections des //lustrations qui
sont purement récréatives comme les jeux (hiéroglyphes, échecs) et surtout
le feuilleton, qui continue a étre présent dans le dernier tiers du x1x® siecle.
Finalement, I'information et le commercial se mélangent dans les annonces qui
occupent généralement les deux derniéres pages et dans lesquelles augmente



petit a petit 'annonce iconique, dans un processus paralléle a celui de I'affiche,
strictement contemporain.

En Espagne donc, les [llustrations ne sont pas uniquement des revues
d’information graphique, elles ne le furent pas non plus en Angleterre, ni en
France, et elles ne pouvaient pas I'étre puisqu’elles découlaient directement des
hebdomadaires pittoresques romantiques qui avaient habitué les lecteurs a un
mélange instructif-récréatif qui perdurera dans les [/lustrations.

Une autre spécificité des [llustrations est le mélange surprenant entre la
tradition et la modernité, qui caractérise également la classe sociale a laquelle
elles s'adressent, c’est-a-dire la bourgeoisie espagnole et hispano-américaine.
A c6té d’une profusion de gravures qui représentent les piliers de la société
bourgeoise, I’Eglise, Parmée, la monarchie, I'institution familiale comme
justification du pouvoir et de la nécessaire hiérarchie de la société, mais aussi
I'absence du prolétariat misérable et des paysans, qui n’apparaissent que dans
des scénes de charité qui, en réalité, mettent en valeur les riches catholiques
caritatifs, apparait un tres fort intérét pour le progres scientifique, technique
et industriel, c’est-a-dire la vision d’'un monde qui change, qui se modernise.
Un nouveau type de héros surgit, 'inventeur, I'ingénieur. Les ponts en fer, les
locomotives a vapeur, les vaisseaux, les progres de 'électricité envahissent les
pages des [llustrations. De la vient aussi 'impact du Crystal Palace ou de la
tour Eiffel comme symboles du progres technique et les meilleurs exemples des
énormes possibilités de 'architecture en fer.

Lambition des éditeurs des [/lustrations européennes de faire en sorte
qu’elles demeurent comme un témoignage, une histoire de leur époque,
grice a l'utilisation de I'image, existe aussi chez les éditeurs des //lustrations
espagnoles, qui aspirent a devenir des archives ol se perpétueront les faits
historiques. Aujourd’hui, nous savons que ces archives prétendument fidéles
et universelles sont partiales et subjectives. Elles nous donnent une vision de la
réalité historique conditionnée par I'idéologie bourgeoise qu’elles véhiculent et

configurent en méme temps.

LA DIFFUSION DES /LLUSTRATIONS EN ESPAGNE

La diffusion du journalisme graphique en Espagne au x1x® siécle se réalise
en deux étapes, comme dans le reste de 'Europe. La premiére (1834-1849)
correspond aux publications encyclopédiques et pittoresques, lectures variées
pour les familles ot prédominent le paysagisme et ce modele de la vulgarisation
de I'anthropologie romantique que 'on appelle en Espagne le costumbrismo,
quelque chose entre la sceéne de genre et le type, en suivant le modele des
« magasins » britanniques et francais. La revue pionniére et modeste du genre,
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Almacén Pintoresco o el Instructor, est éditée a Cadix en 1834-1835. Mais le
genre se consolide 2 Madrid a partir de 1835 avec deux grandes revues tres
différentes. La premiere, E/ Artista (183 5), est de meilleure qualité et plus chere,
avec la prédominance de la lithographie, elle est donc élitiste et peu rentable,
alors que la seconde, le Sernanario Pintoresco Espariol (1836-1857), qui sappuie
sur le prix beaucoup plus économique de la xylographie qui permet de grands
tirages, s'adresse & un public plus populaire et eut plus de succes. On assiste un
peu plus tard au développement paralléle des nommés Museos a partir de 1838
a Barcelone (E/ Museo de Familias), et en 1843 a Madrid (Museo de las Familias).

Il y a ensuite une étape de transition entre 1841 et 1868 ou le mot universel,
qui figure dans le titre des plus importantes revues madrilénes de I'époque,
La Ilustracién. Periédico Universal (1849-1857) et El Museo Universal (1857-
1869), semble signifier un projet de presse différent des « magasins pittoresques »
qui cessent de paraitre pratiquement vers 1868. On assiste alors a la définitive
suprématie des [/lustrations réalistes, ouvertes a I'actualité, qui luttaient pour
simposer depuis vingt ans. Il s'agit d’'un changement significatif, car pour le
journalisme graphique pendant la seconde moitié du x1x¢ si¢cle en Espagne, le
vieux est appelé pittoresque et le nouveau, illustration.

La seconde étape (1849-1921) correspond a une longue croissance de
Pagressivité de I'information et de I'élargissement du marché, ce qui introduisit
de fagon massive des représentations de I'actualité politique, militaire,
artistique, scientifique, technologique ou événementielle, dont la diffusion
était tellement subordonnée aux progres des techniques de reproduction en
série de 'image que la xylographie dut céder la place au début du xx¢ siecle a
la photogravure. Cest I'Age d’or des I/lustrations, qui dure jusqu’a la derniere
décennie du siecle. Sa décadence commence en 1891 avec la parution de Blanco
y Negro5, hebdomadaire qui inaugura une conception plus habile et variée du
journalisme graphique, perfectionnée ensuite par Nuevo Mundo, puis Mundo
Grdfico, qui emploient du papier couché, la photographie, la trichromie et une
impression luxueuse afin de développer un gotit moderne et de provoquer aupres
du public une nouvelle sensation de rupture entre le neuf et 'ancien. Lancien,
ce sont maintenant, au début du xx¢ siecle, les //lustrations, qui par leur fidélité
a la xylographie et a cette image tramée si caractéristique, semblent démodées.
Le cycle des Jllustrations espagnoles fut plus court que celui de leurs homologues
européennes, il commenca six ans apres 7he lllustrated London News et s acheva
dans les années 1920, vingt ans avant la fin de L7//ustration francaise.

5 Le Projet national de « Blanco y Negro », 1891-1917, dir. Daniéle Bussy Genevois, Saint-Denis,
université Paris VIII, coll. « Travaux et documents », 2001.



La diffusion des [/lustrations en Espagne est centrifuge, avec un foyer
initial 4 Madrid et d’autres, secondaires, mais ayant une personnalité propre
a la périphérie méditerranéenne, dans des villes dotées d’une grande vitalité
économique et culturelle comme Barcelone, Valence et Malaga. Malgré quelques
apparitions anecdotiques du terme i/lustration dans un éphémere périodique
madriléne de deux pages de 1845, La Ilustracion Espanola. Periddico de ciencias,
literatura, bellas artes y modas, dans un périodique de Malaga de 1846 qui se
revendique toujours pittoresque, la Revista Pintoresca de Ilustracion y Recreo, et
dans une curieuse La llustracion. Periddico de los sastres [ L'lllustration. Périodique
des tailleurs], qui parait a Barcelone en 1848, la premiére illustration nationale
digne de ce nom fut La llustracion. Periddico universal, fondée a Madrid en 1849
par Ferndndez de los Rios. Pendant vingt ans, les ///ustrations eurent du mal a
sacclimater en Espagne, a 'exception des années de la campagne d’Afrique
(1859-1860) et de la guerre d’Italie, qui provoquérent des avancées techniques
afin de couvrir de fagon adéquate I'information graphique des combats. Ceci
est visible dans la seule et moderne ///ustration nationale de cette époque, qui
fut E/ Museo Universal édité par Gaspar y Roig 8 Madrid. Sa disparition en 1869
provoqua la parution de La Ilustracién de Madrid et surtout celle, la méme année
1869, de la revue qui domina le marché pendant quelques années, La llustracion
Espanola y Americana fondée toujours 2 Madrid par Abelardo de Carlos®.
A partir de 1880, la prospérité économique de Barcelone engendra I'apparition
des uniques /llustrations qui, par leur capacité d’innovation et par la perfection
et originalité de leurs gravures, furent capables de concurrencer La llustracién
Espanola y Americana. Ce furent La Ilustracién de I'éditeur Luis Tasso,
La Ilustracié Catalana, La Ilustracion Artistica, et La Ilustracion Ibérica. Ce futle
moment de 'apogée des //lustrations en Espagne avec a la fois une généralisation
géographique des revues illustrées et une spécialisation thématique: il y eut des
illustrations religieuses, républicaines, enfantines et éducatives, féminines et
de mode, tauromachiques, sportives, musicales, militaires, comme I'indique
le corpus publié dans 'appendice, mais elles n'ont d’illustration que le nom,
étant donné qu’elles ne répondent pas a la typologie des grandes //lustrations
généralistes. En fait, pour ces revues spécialisées, il semble qu’il y ait une
confusion entre illustration et revue illustrée, et elles usurpent au fond leur

titre, profitant ainsi du phénomeéne de mode des ///ustrations.

6  Sur ce titre, voir la contribution suivante par Sarah Al-Matary.

13,
~N

auSeds3 ua suo/pisn)) S8 ONTIL OASITA



58

BIBLIOGRAPHIE

ANDERSON Patricia, The Printed Image and the Transformation of Popular Culture, 1790-
1860, Oxford, Clarendon Press, 1991.

Bastipa DE LA CaLLE Maria Dolores, « El periodismo ilustrado: del dibujo a la
fotografia », A distancia (Madrid), janvier 1991, p. 100-106.

Cazottes Gistle, La Presse périodique madriléne entre 1871 et 1885, Montpellier,
Publications de 'université Paul Valéry, 1982.

Covo Jacqueline, « Une revue littéraire au x1x® siecle: La Hustracion mexicana (1851-
1855) », dans Tjpologie de la presse hispanique, dir. Daniele Bussy Genevois, Rennes,
PUR, coll. « Etude sur les mondes hispanophones », 1986, p. 61-67.

Fox Celina, « The Development of Social Reportage in English Periodical
Mlustration during the 1840s and Early 1850s », Past and Present, n°7 4, février 1977,
p- 90-111.

GoMEz APARICIO Juan, Historia del periodismo espariol desde la « Gaceta de Madrid » (1661)
hasta el destronamiento de Isabel II, Madrid, Ed. Nacional, 1967.

Hissert Christopher, « The lllustrated London News ». Social History of Victorian
Britain, London, Angus & Robertson, 1975.

HoucHTON Walter E., « Periodical Literature and the Articulate Classes », dans
The Victorian Periodical Press. Samplings and Soundings, dir. Joanne Shattock et
Michael Wolff, Leicester, Leicester University Press, 1982, p. 3-27.

Knicur Charles, Passages of @ Working Life during Half a Century, London, Bradbury
& Evans, 1864-1865, 3 vols.

Lorez NUREZ Juan, « La llustracion Espasiola y Americana. Don Abelardo de Carlos y
su obra », dans Romdnticos y bohemios, Madrid, Ibero-Americana de Publs./C.I.A.D,
1929, p. 137-141.

MAaRCHANDIAU Jean-Noél, « Llllustration » (1843-1944). Vie et mort d’un journal,
Toulouse, Privat, coll. « Bibliothéque historique Privat », 1987.

Paez Rios Elena, « £/ Museo Universal » (Madrid, 1857-1869), Madrid, C.S.1.C., 1952.

PALENQUE Marta, Gusto poético y diffusion literaria en el realismo espariol. « La Ilustracién
Espanola y Americana » (1869-1905), Sevilla, Alfar, 1990.

La Prensa ilustrada en Espana. Las Ilustraciones (1850-1920), dir. Eliseo Trenc et Jean-
Francois Botrel, Montpellier, Publications de 'université Paul Valéry, 1996.

Le Projet national de « Blanco y Negro », 1891-1917, dir. Danitle Bussy Genevois, Saint-
Denis, université Paris VIII, coll. « Travaux et documents », 2001.

RarcuvarG Daniel et JacQUES Jean, Savants et ignorants. Une histoire de la vulgarisation
des sciences, Paris, Editions du Seuil, 1991.

RoBerTs Helene E., « Exhibition & Review: the Periodical Press and the Victorian Art
Exhibition System », dans The Victorian Periodical Press. Samplings and Soundings,
dir. Joanne Shattock et Michael Wolff, Leicester, Leicester University Press, 1982,
p. 79-107.



SEOANE Marfa Cruz, Historia del periodismo en Espana. I1. El siglo xix, Madrid, Alianza
Editorial, 1983.
Zavara Iris, Romdnticos y socialistas. Prensa espanola del xix, Madrid, Siglo XXI, 1996.

APPENDICE?
Liste des /lllustrations (1845-1927)

Lustracion Espanola (La). Periddico de ciencias, literatura, bellas artes y modas,
Madrid, 1845.

Tlustracion (La). Periddico de los sastres, Barcelona, 1848.
[lustracion (La). Periédico universal, Madrid, 1849.
Llustracion de los Ninos (La). Publicacion pintoresca, Madrid, 1849.

Llustracion Valenciana (La). Revista de intereses materiales, ciencias, artes y literaturas,
Valencia, 1856.

Museo Universal (El). Periddico de ciencias, literatura, artes, industrias y conocimientos
ttiles, Madrid, 1857.

lustracion Barcelonesa (La). Periddico quincenal, Barcelona, 1858.

[lustracion (La), Barcelona, 1859.

lustracion Filipina (La). Periédico quincenal, Manila, 1859.

lustracion (La), Mélaga, 1860.

Globo Ilustrado (El), Madrid, 1866.

Llustracion Infantil (La), Madrid, 1866.

Panorama (El). Periddico ilustrado, Valencia, 1867.

Siglo Ilustrado (El), Madrid, 1867.

Llustracion Popular (La). Semanario de literatura, artes, historia, etc., Madrid, 1868.
lustracion de Madrid (La). Revista de politica, ciencias, artes y literatura, Madrid, 1869.

Hlustracion Espanola y Americana (La). Museo universal. Periddico de ciencias, artes,

literatura, industria y conocimientos dtiles, Madrid, 1869.
lustracion Popular Econdmica (La), Valencia, 1869.
Moda Elegante Ilustrada (La), Madrid, 1870.
lustracion Republicana Federal (La), Madrid, 1871.
lustracion Popular (La), Madrid, 1872.
lustracion de la Mujer (La). Revista quincenal, Madrid, 1873.

7 Cet appendice est copié sur celui, plus complet car comprenant les magasins et musées
antérieurs, donné par Cecilio Alonso a la fin de sa contribution : « Difusion de las /lustraciones
en Espafa », dans La Prensa ilustrada en Espafia. Las llustraciones (1850-1920), dir. Eliseo
Trenc et Jean-Francois Botrel, Montpellier, Publications de 'université Paul Valéry, 1996,

P- 49-54.
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Hustracién Universal (La), Madrid, 1874.

Tlustracion Catélica (La), Madrid, 1877.

lustracion de la Infancia (La). Revista tipo-autdgrafa de educacién y recreo, Madrid, 1877.
[lustracion de Oriente (La). Revista semanal, Manila, 1877.

lustracion de los Niios. Revista de instruccion moral y recreo, Madrid, 1878.

Hustracion Popular (La). Revista cientifica, literaria y de intereses materiales, Alicante, 1878.
lustracion Venatoria (La). Periddico de caza y pesca, Madrid, 1878.

lustracion Andaluza (La), Mélaga, 1879.

lustracion Gallega y Asturiana (en 1882, Ilustracion Cantdbrica), Madrid, 1879.
lustracion (La). Periddico semanal de literatura, artes, ciencias y viages, Barcelona, 1880.
Tlustracion Andaluza (La), Cidiz, 1880.

Hustracié Catalana (La). Periodich desenal, artistich, literari y cientifich, Barcelona, 1880
(2 época, Barcelona, 1903).

lustracion Militar. Periddico semanal de literatura, artes, ciencias y viages, Madrid, 1880.
Hlustracion Cémica, Madrid, 1881.

lustracion Artistica. Periddico semanal de literatura, artes y ciencias, Barcelona, 1882.
Llustracién Cémica (La). Periddico semanal, Barcelona, 1882.

lustracion de Canarias (La). Revista quincenal, Santa Cruz de Tenerife, 1882.
Tlustracion Nacional, Madrid, 1882.

Lidia (La). Revista taurina ilustrada, Madrid, 1882.

Semanario de las Familias. Revista ilustrada, Madrid, 1882.

Hustracion de la Mujer (La), Barcelona, 1883.

Hustracion Ibérica (La). Semanario cientifico, literario y artistico, Barcelona, 1883.
Tlustracion Musical (La). Periédico semanal ilustrado, Barcelona, 1883.

Hustracion Obrera (La). Revista mensual, Tarragona, 1883.

Llustracion Valenciana (La), Valencia, 1883.

[lustracion Artistico-teatral (La), Madrid, 1884.

lustracion de Espaia (La). Periddico ilustrado semanal, Madrid, 1884.

Tlustracion Sabadellense (La), Sabadell, 188 4.

Llustracion Taurémaca (La), Madrid, 1884.

Llustracion Cubana (La). Revista decenal, Barcelona, 1885.

Tlustracién de Alava (La), Vitoria, 1885.

lustracion de Logronio (La). Ciencias, artes, letras, Logrofo, 1886.

Hlustracién Gimndstica (La), Bilbao, 1886.

lustracion non plus ultra (La). Revista semanal ilustrada, Barcelona, 1886.

Universo Ilustrado (El). Revista semanal, Barcelona, 1886.



Ilustracién Madrilena (La). Revista cientifica, literaria, artistica y politica. Bellas artes,
monumentos, vistas, retratos, viajes, actualidades, teatros, Madrid, 1887.

Mundo de los Nivios (El). llustracién infantil decenal, Madrid, 1887.
Hustracion Musical Hispano-americana, Barcelona, 1888.

Semana Popular Ilustrada, Barcelona, 1890.

Llustracion Filipina. Semanario ilustrado, Manila, 1891.

Tlustracion de Cuba (La), La Habana, 1892.

Tlustracién Moderna (La), Barcelona, 1892.

Velada (La). Semanario ilustrado, Barcelona, 1892.

[lustracion Postal (La). Revista internacional, Madrid, 1894.
Llustracion Milirar. Ejército y armada, Madrid, 1896.

Album Salén. Primera ilustracion en color, Barcelona, 1897.
[lustracion Catélica (La). Revista de literatura, Madrid, 1897.
Llustracion Cientifica, Industrial y Mercantil, Barcelona, 1897.
Hlustracion del Pueblo (La). Revista decenal, Madrid, 1897.
Hlustracion Popular (La), Madrid, 1897.

Ilustracié Llevantina (La). Revista, Barcelona, 1900.

lustracion Levantina. Revista semanal de literatura, ciencias y artes, Alicante, 1901.

Hlustracion Manchega (La). Revista mensual ilustrada con vistas fotogrdficas de la Mancha,
Alcdzar de San Juan, 1904.

lustracion del Clero. Revista quincenal, Madrid, 1907.

Globo (El). llustracién mundial, Madrid, 1914.

Lidia (La). llustracién taurina semanal, Madrid, 1914.

Hlustracién. Revista iberoamericana, Madrid, 1917.

lustracion (La). Revista de Espaia, América y Filipinas, Madrid, 1922.
Hlustracion Moderna Ibero-americana, Madrid, 1927.

Tlustraciones. Revista mensual valenciana, Valencia, 1927.
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LA PUBLICITE DANS LA PREMIERE
ILUSTRACION ESPANOLA Y AMERICANA (1869-1884) :
UN OBSERVATOIRE PRIVILEGIE DES TRANSEERTS
INTERNATIONAUX

Sarah Al-Matary

La Ilustracién Espaiiola y Americana®, revue généraliste inspirée de
Llllustration francaise, et publiée 3 Madrid entre décembre 1869 et
décembre 1921, reflete parfaitement les dynamiques internationales a 'ceuvre
dans la presse culturelle de la Restauration. Cest a ce titre qu’elle a fait 'objet
d’un vaste programme de recherches sur la réception de I'étranger dans la
presse espagnole?. Le corpus avait I'avantage d’étre numérisé et accessible
en ligne3, ce qui facilitait la coordination d’une équipe européenne de
chercheurs. En a peine deux ans (2010-2012), une dizaine de spécialistes ont
ainsi constitué une base de données, permettant de systématiser I'approche de
la présence étrangere dans La llustracion Espanola y Americana. Ce formidable
outil n’est pas sans failles: 'indexation est tributaire des fragilités individuelles
— inadvertances dues a un travail répétitif, choix subjectifs; le moteur de
recherche n’est pas assez performant pour fournir les données quantitatives
nécessaires a I'évaluation statistique de la représentation de I'étranger; enfin,
faute de moyens, la base actuellement hébergée par 'université de Lérida n’a
pu étre mise  la disposition du public.

En dépit de ces faiblesses, le travail de catalogage raisonné de La Ilustracion
Esparnola y Americana a ouvert de nouvelles perspectives, optimisant les études

1 Désormais abrégé en L/IEA. Sauf mention contraire, les citations a venir sont extraites de la
revue. Elles sont traduites par nos soins.

2 Voir http://www.prensaytraduccion.udl.cat. L’étude de L/EA s’inscrit dans le programme FFI
2009-09561 du Ministerio de Ciencia e Innovacion, porté par Marta Giné Janer (université de
Lérida).

3 LIEAestconsultable surle site de laBiblioteca Nacional de Espafia (http://hemerotecadigital.
bne.es) ou le portail Cervantes virtual (http://www.cervantesvirtual.com/obra/la-ilustracion-
espanola-y-americana).

o\
w

8IO0T e SdNd e II SHNAHTY SHA HIOINH T


http://www.prensaytraduccion.udl.cat
http://hemerotecadigital.bne.es
http://hemerotecadigital.bne.es
http://www.cervantesvirtual.com/obra/la-ilustracion-espanola-y-americana/
http://www.cervantesvirtual.com/obra/la-ilustracion-espanola-y-americana/

64

d’ensemble comme les analyses de détail. Il a notamment permis d’envisager
a nouveaux frais 'espace consacré a la publicité dans les revues culturelles:
La Ilustracion Espanola y Americana se situe en effet entre le journal, ou la
publicité est tournée vers les masses, et la revue d’avant-garde, ou celle-ci
occupe une place restreinte, sinon nulle. Quoiqu’elle se concentre sur des objets
artistiques et littéraires, La llustracion Espanola y Americana ne peut échapper a
la publicité, puisqu’elle prétend décrire '« actualité », propager les découvertes
« industrie[lles] et [les] connaissances utiles »5. Or la frontiére entre I'industrie,
les innovations scientifiques et la publicité est des plus poreuses pendant le
second x1x° siecle®. Lémergence et le développement de la publicité A cette
période confirment non seulement l'insertion de la presse d’information dans
une industrie fondée sur I'’échange marchand, mais encore sa participation
a une « internationale »7 capitaliste fondée sur des transferts incessants. Les
innovations qui bouleversent alors le quotidien transforment les modes de
consommation : 'hygiénisme booste la démographie, la population s'urbanise,
la production industrielle s'intensifie (2 partir des années 1830, la vapeur favorise
en effet le travail 4 la chaine), les moyens de transport et de communication
accélerent les circulations. Autant d’avancées qui entrainent une révision des
anciennes stratégies de vente.

FAIRE DE LA REVUE UN PRODUIT

Pour soutenir la concurrence des autres périodiques (en particulier des
revues illustrées francaises), le directeur de La Ilustracion Esparniola y Americana,
Abelardo de Carlos y Almansa (1822-1884) déploie une véritable machine
publicitaire sappuyant sur des supports inspirés de I'étranger, des annonceurs
etun public internationaux. I fait de la revue un produit susceptible d’'imposer

4 Levolume La Recepcion de la cultura extranjera en « La llustracion Espafiola y Americana »
(1869-1905), dirigé par Marta Giné, Marta Palenque et José M2 Gofii (Bern, Peter Lang, 2013),
témoigne de la variété des perspectives ouvertes. Les lignes qui suivent présentent une
version remaniée de notre contribution a cet ouvrage, « Internacionalizarse para sostener
la competencia. Cémo surge la publicidad en La /lustracion Espafiola y Americana (1869-
1883) », p. 553-565.

5 Entémoignent les différents sous-titres qu’elle arbore : La llustracién Espafiola y Americana.
Museo universal. Periédico de ciencias, artes, literatura, industria y conocimientos tiles.
Periddico especial de bellas artes, literatura y actualidades (1879) ; Revista de bellas artes,
literatura y actualidades (1899).

6 Cette porosité est manifeste dans les tableaux qui, a partir de septembre 1875, énumérent
les produits primés dans les Expositions internationales. Ces tableaux n’appartiennent
pas strictement a la rubrique publicitaire : comme pour souligner qu’ils ont une vocation
informative, a 'instar des articles de la revue, ils sont placés a la frontiére entre le contenu
proprement rédactionnel et le contenu publicitaire.

7 Laformule donne son titre a un ouvrage d’Armand Mattelart paru en 1989 aux éditions de
La Découverte.



sa marque. Ainsi, avant 1870, I'entreprise éditoriale ne promeut qu’elle-méme,
en quatriéme de couverture ou au moyen de prospectus et d’almanachs. Cette
autopromotion ne colte rien; mais elle mange de I'espace sans apporter de
bénéfices financiers®. Les contenus publicitaires introduits dans La llustracién
Espanola y Americana entre 1870 et 1881, date a laquelle A. de Carlos confie
I'organe a son fils, contribueront au contraire 4 étendre le public de la revue,
et a en faire 'une des principales entreprises éditoriales de 'Espagne du
xix° siecle. Ce bimensuel prisé pour la qualité de ses gravures a la plume devient
progressivement hebdomadaire. Une large diffusion par abonnement lui assure
un marché qui couvre les colonies espagnoles et divers pays européens, comme
le Portugal. En 1886, alors qu'il tire entre 25 et 3 5 000 exemplaires par semaine,
seule le surpasse, avec un capital de 2 500 000 pesetas, la maison Heinrich et C*,
laquelle édite a Barcelone la collection « Biblioteca Arte y Letras ». Sans les
gains attribuables 4 la publicité, on peut supposer que La Iustracién Espariola
y Americana aurait été incapable de « doubler son capital », ainsi que ce fut le
cas entre 1877 y 18909. D’ailleurs, a 'inverse de ce qui s’observe dans d’autres
revues, le prix de son abonnement annuel ne baisse pas apres 'introduction
de la publicité; entre mai 1870 et mai 1871, il passe de 25 a 30 pesetas®® —
augmentation qui s'explique par I'accroissement conjoint de la fréquence de
publication et du tirage.

A. de Carlos se familiarise avec les logiques publicitaires avant d’acquérir
La Ilustracién Espanola y Americana; il posséde une autre revue, La Moda
Elegante e Ilustrada, et entrevoit les bénéfices que promet la presse féminine
a qui saura exploiter la porosité existant entre les secteurs de la mode et de la
publicité. Il substitue donc au modéle commercial fondé sur la relation directe
avec les clients (une économie de proximité sappuyant encore largement sur le
porte & porte) un modéle industriel ot la publicité occupe une place centrale.
Si, malgré son succes, La Moda Elegante ne parvient pas  attirer les annonceurs
en masse, La llustracion Espariola'y Americana se révéle étre un support bien plus
efficace. La publicité y fait son apparition le 2§ mai 1870 ('année ot est fondée
a Barcelone la premiére agence publicitaire espagnole), sous la forme de quatre

8 Sur 'autopromotion, voir Benoit Lenoble, Le Journal au temps du réclamisme. Presse,
publicité et culture de masse en France, 1863-1930, thése de doctorat, dir. Dominique Kalifa,
université Paris |, 2007.

9 Ceschiffres sont indiqués par Jean-Francois Botrel (« A. de Carlos y La llustracidn Espafiola y
Americana. Elempresarioy laempresa », dans La Prensailustrada en Espafia. Las llustraciones
(1850-1920), dir. Eliseo Trenc et Jean-Frangois Botrel, Montpellier, Publications de 'université
Paul Valéry, 1996, p. 93-95).

10 Tarifs madrilénes (dans les provinces, le prix passe de 28 a 35 pesetas; a 'étranger, de 35 a
40 pesetas).
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textes fondus dans 'ensemble: ils se répartissent en effet sur deux colonnes
séparées par une gravure renvoyant a un article inséré dans le corps de la revue.

Les annonces de La llustracion Espanola y Americana s’ adressent autant a des
particuliers (appareils pour fabriquer des boissons gazeuses, petits siphons) qu’a
des professionnels (moulins a vapeur), 4 des hommes (équipement industriel,
cigares) qu'a des femmes (cosmétiques et médicaments destinés aux enfants en
bas age ou a alléger les maux du « sexe faible » constituent 'essentiel des produits
promus). Les marchandises les plus prosaiques (prothéses, purgatifs) y cotoient
les articles de luxe — nombre d’annonceurs se flattent de fournir les cours
européennes. « [T]outes les familles royales et la noblesse d’Europe » utiliseraient
ainsi « UEau circassienne » ; quant au « Lait divin, également nommé Huile de
Perse », il aurait été adopté par « S. M. le Shah et toute la Noblesse »*. Dans les
pages de La [lustracion Espanola y Americana, les produits domestiques d’usage
quotidien (torchons, machines a coudre) jouxtent les biens culturels (livres,
partitions, instruments de musique), que seules promouvaient certaines revues
artistiques et littéraires. Cette double postulation ne se concilie pas sans artifice.
La transition entre les contenus intellectuels et les contenus publicitaires est
favorisée par une série de procédés, dont témoigne une lettre attribuée a
Alexandre Dumas, ol le « célébre écrivain » avouerait avoir donné le « nom de
Monte-Ciristo a un liquide dont la vertu merveilleuse lui [a] permis d’obtenir
la guérison compléte d’une maladie de peau, mais aussi la régénération de
Pensemble de sa chevelure »*2. Bien qu’elle consacre un espace significatif a la
publicité (entre une demi-planche et trois planches pour la période étudiée),
La Ilustracion Espanola y Americana se rapproche de revues plus élitistes: les
produits comestibles représentés dans la presse quotidienne n’y ont pas droit de
cité. En dehors de certains aliments au statut particulier, tels que le chocolat, qui
passe alors pour un médicament — comme en témoigne a partir de février 1877
le succes du chocolat purgatif Desbriere —, seuls apparaissent, au moment des
fétes, quelques mets choisis®.

Avec la « Chronique » qui ouvre la revue, la publicité compte parmi les rares
rubriques a bénéficier d’une place fixe: généralement située en fin de cahier,

11 LIEA,n°1, 8 janvier 1883, p. 15: « [el Agua circasiana es] la tnica usada por todas las familias
reales y lanobleza de Europa » ; LIEA, n° 2, 15 janvier 1883, p. 40: «[la Leche divina, también
llamada Oleo de Persia, ha sido adoptada] por S. M. el Shah y toda la Nobleza ».

12 LIEA, n°46, 8 décembre 1873, p. 752: « Alejandro Dumas, el célebre escritor [hubiera dado
el] nombre de EAU DE MONTE-CRISTO a cierto liquido cuya virtud maravillosa le habia
proporcionado la curacion completa de una enfermedad cutdnea, y ademds la reproduccion
de todos sus cabellos ».

13« Chocolate Desbriére, purgativo de magnesia », a partir du supplément du n®7, 22 février
1877, p. 186; « Terrines et patés de foie gras de Estrasburgo y de Belfort, maison Fastier,
Ritti successeurs » : LIEA, n°® 40, 24 octobre 1873, p. 656 ; « Champagne Théophile Roederer
& C», LIEA, n°3, 22 janvier 1883, p. 55.



comme dans la presse francaise, cette rubrique est facilement identifiable par
sa position conclusive et une typographie qui lui confére une forte identité
visuelle, quand bien méme elle ne figurerait pas sous le titre « Annonces » (titre
qui apparait et disparait de maniére arbitraire au long de la période envisagée) :
a mesure que se multiplient les annonces, le nombre de colonnes — limité a trois
pour les articles — prolifére. Le graphisme contribue également a distinguer la
rubrique publicitaire: souvent figuratives et peu détaillées, les illustrations
qu’elle inclut détonnent par leur caractére fruste®.

Lintégration de la publicité dans La Ilustracion Espanola y Americana se fait
graduellement; elle n’est pas encore stabilisée trois ans aprés son apparition®.
Ce n'est qu'a partir du 24 octobre 1873 que 'espace commercial est administré
de fagon plus rationnelle. Figure alors le prix d’insertion de chaque type
d’annonce: « un franc la ligne » pour une publicité courante; la publicité
rédactionnelle (notamment ce qu'on nomme aujourd’hui les petites annonces)
bénéficierait quant 2 elle de « prix conventionnels »*¢. La modernisation de
Iespace publicitaire passera par la réduction des formes anciennes et la mise en
exergue des marques commerciales.

A Taube de I'industrie publicitaire, on promeut moins des produits singuliers
que des gammes de produits, surtout dans 'industrie pharmaco-cosmétique
et le textile, ol sont valorisées les matiéres premiéres récemment découvertes,
comme le quinquina (également nommé quina) ou le phénol, qui entrent dans
la fabrication des cosmétiques, des médicaments et des alcools — les vins de quina
ou de coca plaisent alors autant que les vins ferrugineux. Le développement des
marques s articule a l'optimisation de la production industrielle, qui a accru
la concurrence. Dans un contexte ot les fabricants livrent bien souvent aux
grossistes une marchandise sans étiquette, sans marque — ce qui laissait lesdits
grossistes « libres de les commercialiser a leur guise, avec ou sans marque, mais
comme des produits présentant leur sceau » —, il devient nécessaire d’« assigner
les produits & une marque, pour les différencier entre eux, et donner a connaitre
la marque en question »¥. Cette mutation donne lieu a des litiges qu'évoque
La Ilustracion Espanola y Americana: le numéro du 22 mars 1874 apprend que
le grand parfumeur francais Coudray a porté plainte contre deux commergants,

14 Les revues avant-gardistes qui incluaient de la publicité commandaient souvent a des
artistes de les illustrer. Voir Andrew Thacker, « Les godits modernes: la culture publicitaire
visuelle et verbale dans les revues modernistes », dans L’Europe des revues (1880-1920).
Estampes, photographies, illustrations, dir. Evanghélia Stead et Héléne Védrine, Paris, PUPS,
coll. « Histoire de 'imprimé », 2008, p. 377.

15 Ainsi, la rubrique « Annonces », mise en relief le 16 mars 1873 par deux icones figurant un
index appelant 'attention du lecteur (p. 176), n’est pas reprise dans les numéros suivants.

16 Lachose estindiquée sans plus de détails le 24 octobre 1873, p. 656.

17 Miguel Angel Pérez Ruiz, La Publicidad en Espafia. Anunciantes, agencias y medios (1850-
1950), Madrid, Fragua, 2001, p. 17-19.
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Luis Monpela et sa veuve, pour avoir utilisé frauduleusement sa marque,
déposée depuis 1872 au Tribunal de commerce de Paris. Les Monpela ont été
condamnés a « une amende de 504 3 000 francs » et/ ou & une peine de « prison
[allant] de trois mois & trois ans »*®; leurs contrefagons ont été confisquées, puis
détruites. C’est Coudray lui-méme qui a décidé de placer ce long avis en téte
des pages publicitaires de La Ilustracion Espanola y Americana, ot sont promues
nombre de ses créations. Ce type de communiqué sert en effet indirectement
la promotion des marques: I'article « du danger des contrefacons » publié le 28
février 1883 cache ainsi une annonce en faveur du fer Bravais.

Lidentité du fabriquant, chaque fois plus visible, 'emporte sur celle du
produit, a rebours de ce que 'on observait jusqu’au début des années 1880.
Ainsi, il faut attendre le 15 octobre 1883 pour découvrir que « La juventa »
est rattachée a la maison Baldini?®; auparavant, seule figurait une adresse
parisienne... La valeur d’un produit étant de plus en plus conditionnée
par son authenticité, la publicité reproduit cachets, signatures, étiquettes,
contenants, et développe une rhétorique du vrai. Botot, Chassaing ou
Braithwaite demandent qu’on exige leur signature ; Boyer expose quant a
lui 'étiquette de son Eau de mélisse des carmélites, afin de lutter contre les
imitations®; le sceau de garantie, la mention privilegio ou le sigle S.G.D.G.,
abréviation de « sans garantie du gouvernement », mention légale dégageant
depuis 1844 'Etat de toute responsabilité concernant le dispositif breveté,
sont censés faire foi. Mais, en plein triomphe des marques, perdurent les
annonces qui renvoient aux distributeurs — treés souvent des points de vente
a Madrid et dans les autres grandes villes péninsulaires ou américaines —,
lesquels se chargent de diffuser les produits étrangers. Ladministration de
La Ilustracién Espariola y Americana elle-méme distribue des produits francais:
elle livre jusqu’en province 'Eau des Fées et I'Orizaline vendues dans ses
bureaux pour 7,50 pesetas?2.

18 « Falsificacion de la marca de fabrica del Agua divina de Coudray. Inserciones legales
y judiciarias », LIEA, n®11, 22 mars 1874, p. 176 : « una multa de 50 a 3 0oo francos [y /o] una
prision de tres meses a tres afios ».

19 « Las falsificaciones peligrosas », LIEA, n°8, 28 février 1883, p. 135.

20 «La belleza por la higiene », LIEA, n°38, 15 octobre 1883, p. 224; « La juventa », LIEA, n°9,
8 mars 1883, p. 151.

21 LIEA, n°11, 22 mars 1878, p. 199.

22 [/EA, n°29, 1° ao(t 1873, p. 480: « se hallan de venta en la Administracién de la Moda
Elegante llustrada, Carretas, 12, principal. Se remiten a provincias ».


http://fr.wikipedia.org/wiki/%C3%89tat
http://fr.wikipedia.org/wiki/Brevet

L'INTEGRATION PROGRESSIVE DES CONTENUS PUBLICITAIRES

Dans les mois ot la publicité est introduite au sein de La Ilustracion Espariola y
Americana, une livraison se distingue: bien qu’il ne comporte pas d’annonces, le
numéro du 5 aolit 1870 consacre un article  la publicité. José Selgas y dénonce la
« crédulité » de ceux qui se laissent séduire par le « faux paradis » que promettent
les annonces: spécialement les femmes, qui seraient asservies a la consommation.
Lauteur exclut de son jugement les « annonces rationnelles » favorisant « le
commerce convenable et la véritable industrie ». Ce qu’il condamne, C’est le
charlatanisme, que met au jour une certaine rhétorique (slogans, ponctuation
expressive, valorisation d’une supposée origine étrangeére). Pour autant, sous des
dehors scientifiques, bien des annonces publiées dans La Ilustracién Espariola
y Americana relévent de la publicité mensongere, et recourent a ces artifices
pragmatiques. La plupart concernent les médicaments: peu colteu, ils sont
fabriqués en masse et généreusement promus, car ils permettent d’'importantes
marges, directement réinvesties dans la publicité.

Cette période d’imprégnation se signale par la parfaite intégration de
la publicité aux autres rubriques. Par leur caractere descriptif, les annonces
rédactionnelles, alors majoritaires, se confondent presque avec les articles de
la revue. Le « Courrier de la mode de Paris » [« Correo de la moda de Paris »]
constitue ainsi une forme intermédiaire entre la publicité et la chronique ou,
avant 1870, on annongait et décrivait fétes, concours et réunions mondaines.
Certaines annonces prennent I'apparence d’articles informés ; mais les données
présentées comme objectives y servent une stratégie commerciale. Dans
« Depuis quelle époque emploie-t-on le fer en médecine? », 'argumentaire
pseudo-historique bénéficie par exemple aux « gouttes concentrées » de la
marque Bravais®4. Qu’articles et annonces se distinguent pourtant, malgré
leurs similitudes, permet de promouvoir doublement un méme produit: le
8 septembre 1883, 'Eau divine de Coudray apparait a la fois dans les rubriques
« Articles de Paris recommandés » et « Annonces » .

A mesure que la publicité se développe, elle occupe les deux derniéres pages
de la revue, qu’elle partage parfois avec la rubrique des sciences et innovations
industrielles. Il y a méme continuité entre elles: ainsi, dans le numéro du
30 novembre 1882, une série de croquis représentant le « passage de Vénus

23 José Selgas, « Los anuncios », LIEA, n°16, 5 ao(it 1870, p. 250-251: « no hablo de los anuncios
racionales, por medio de los que el comercio formal y la industria verdadera esparcen en las
noticias necesarias para que se conozcan los objetos de su produccién y de su trdfico ».

24 « ¢ Desde qué época se emplea el hierro en medicina? », LIEA, n® 42, 15 novembre 1882,
p. 295 : « gotas concentradas Bravais ».

25 LIEA,n°33, 8 septembre 1883, p. 143-144: « Articulos de Paris recomendados » ; « Anuncios ».
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par le disque solaire, qui doit avoir lieu le 6 décembre?® » compléte 'annonce
pour une lunette astronomique. La légende renvoie a un article de la page 322
consacré a la question.

Seuls quelques numéros de La Ilustracion Esparnola 'y Americana présentent des
publicités isolées en milieu de cahier. Si 'on excepte I'entreprise E. Demont,
qui s offre une publicité en pleine page au cceur de la revue??, les rares annonces
intégrées de la sorte affirment la puissance de grands établissements industriels
comme Guerlain ou Hermann-Lachapelle. La premiére publicité qui couvre
une page complete exalte Louis Legrand, 'un des magnats de la parfumerie
francaise. Elle inclut un « catalogue de produits spéciaux », avec leurs prix
parisiens, et une « vue de l'usine a vapeur » du parfumeur, a Levallois-Perret2.
Une autre publicité de la firme présente une « section longitudinale » de
l'usine, 4 laquelle est jointe une note qui signale — fait rarissime — les impératifs
d’exportation a 'ceuvre:: « les étrangers qui voudraient visiter 'usine seront requs
sur lautorisation du propriétaire. Cette autorisation se sollicite par courrier, au
207, rue Saint-Honoré »?9,

LA PUBLICITE, LABORATOIRE DES TRANSFERTS INTERNATIONAUX

Lorsque des produits espagnols sont promus dans la revue, c’est souvent sans
illustration, ou au moyen d’illustrations de taille réduite qui indiquent leur
moindre importance au regard de la quantité de produits en provenance de
Iétranger. La France, ou plutot Paris, est omniprésente. Si I afrancesamiento des
élites hispaniques, encouragé dans la péninsule depuis le regne des Bourbons, a
longtemps été cantonné a une sphére mondaine, il se démocratise a mesure que
la mécanisation rend les produits frangais financierement plus accessibles. Les
publications élitistes valorisent par ailleurs de moins en moins la production
nationale, ainsi qu’elles le faisaient au xviir© siecle3®. Dans La Ilustracién
Espanola y Americana, la rubrique publicitaire illustre cet afrancesamiento diffus,
méme si la production britannique et nord-américaine y occupe également
une place de choix; car, quoique 'industrie francaise soit a la traine par rapport
a d’autres pays, se sont développés a Paris plusieurs secteurs du « luxe » ou

26 LIEA, n°44, 30 novembre 1882, p. 327-328: « paso de Venus por el disco del sol, que ha de
verificarse el dia 6 de diciembre proximo ».

27 LIEA, n°11, 22 mars 1880, p. 191.

28 LIEA,n°24,24juin 1873, p. 392: « catdlogo de los productos especiales con expresion de los
precios en Paris » ; « vista de la fabrica al vapor de la perfumeria[...] en Levallois-Perret ».

29 LIEA, n° 44, 24 novembre 1873, p. 720: « seccion longitudinal » ; « los extranjeros que
quisieren visitar la fabrica serdn recibidos con una autorizacion del duefio, que deberan pedir
por escrito, calle Saint-Honoré, 207 ».

30 Voir Francisco Garcia Ruescas, Historia de la publicidad en Espafia, Madrid, Editora Nacional,
1971, p. 16.



du « demi-luxe »3* qui bénéficient d’un rayonnement international, comme
la chimie (domaine réunissant la pharmacie et les parfums, majoritairement
représentés dans la revue) et le textile. Le dynamisme d’une poignée de quartiers
parisiens en pleine expansion économique s’affirme dans La llustracién Espanola
yAmericana. Cest du Paris rénové par le baron Haussmann qu’il est ici question,
a une exception prés: le quartier de Belleville, évoqué en 1882 dans une
annonce pour Massiquoist et Mercier, importateurs de produits méridionaux
(notamment d’huile et de vins péninsulaires) ; annonce destinée a interpeller
d’éventuels fournisseurs, plus que des consommateurs32.

La llustracion Espariola y Americana intégre les annonces congues a I'étranger
sans vraiment les modifier. Ces annonces ne sont souvent méme pas traduites,
qu'on compte sur I'imprégnation cosmopolite du public, ou que les mots
étrangers participent d’une stratégie commerciale qui suggere que tel produit
est « authentiquement » exotique. Malgré ’homogénéisation des gotits chez les
élites européennes et américaines, il est surprenant que les spécificités propres
au contexte de réception soient si peu prises en compte. Ainsi, les différences
climatiques entre 'Europe et '’Amérique latine, qui devaient conditionner au
moins I'habillement, sont a peine mentionnées. Une exception notable: celle
des pianos H. Kohl, de Hambourg, « adaptés  tous les climats33 ». Pour le reste,
les écarts entre I'aire d’origine et I'aire de réception sont constamment nivelés:
le fait que la France devient une république & partir de 1871, alors que 'Espagne
reste une monarchie ne semble ainsi pas affecter la rubrique publicitaire.

Les échanges favorisés par la publicité ne se limitent pas a un processus
bilatéral; ils dessinent un réseau de transferts complexe: la revue laisse tres
peu de place aux annonceurs locaux; elle importe essentiellement de Paris les
annonces commerciales de produits étrangers qu'elle exporte ensuite dans le
monde. Il n'est pas rare qu'un produit soit fabriqué dans un pays et distribué
dans un autre, qu'une entreprise utilise une matiére premiere étrangere, mais
transformée en Espagne, ou que la supposée origine d’un produit ne soit
qu'un mode de valorisation commerciale (certains produits francais affichent
ainsi un nom anglo-saxon pour favoriser les ventes). De nombreux exemples
pourraient illustrer 'imbrication des caractérisations nationales au sein de la
rubrique publicitaire. Certains tiennent de 'hapax: témoin cette annonce
pour la quina Laroche, produit francais déja largement promu dans la revue,

31 Jemprunte cette terminologie & Francois Caron, « L'embellie parisienne a la Belle Epoque.
L’invention d’un modéle de consommation », Vingtiéme siécle, n°47, 1995, p. 46.

32 LIEA,n°28,30juillet 1882, p. 63.

33 LIEA, n° 44, 30 novembre 1882, p. 327: « pianos H. Kohl, de Hambourg, propios para todos
los climas ».
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entierement rédigée en italien34. D’autres prennent un tour plus familier:
Pentreprise « universelle » César y Minca, spécialisée dans la vente animaliere,
propose ainsi un catalogue en allemand, en frangais et en hollandais. Elle est
doublement localisée 4 Zahna, dans le royaume de Prusse, et a Djokja, dans les
Indes hollandaises3s.

Les petites annonces refletent également cette imbrication : quoiqu’essentiel-
lement mobilisées par des hispanophones, elles profitent sporadiquement aux
étrangers:: telle cette dame allemande qui, recherchant un poste en Espagne,
précise qu’elle maitrise le francais et 'anglais3®. Des entreprises importantes
ont stratégiquement recours  la petite annonce, qui leur permet de faire passer
leurs services pour des services a la personne... Il est ainsi peu probable que
Mme Lachapelle, « professeur en obstétrique » et sage-femme, ait réellement
exercé dans ces années. Son nom, qui renvoie a une célébre sage-femme fran-
caise décédée en 1821, fonctionne ici comme une marque, créant un sentiment
de familiarité et de confiance.

En promouvant des produits majoritairement importés de Paris dans les
deux organes de presse qui lui appartiennent — La Moda Elegante e Ilustrada et
La Ilustracion Espanola y Americana —, A. de Carlos espere damer le pion aux
publications francaises illustrées, lesquelles sont particulierement appréciées
en Amérique latine. Cest a cette fin qu’il met en place depuis Madrid une
stratégie commerciale d’ambition internationale: non content de concentrer
autour de ses revues des « activités annexes » comme I'impression, I'édition,
la fabrication du papier?, il appuie son affaire sur des agences de publicité et
un réseau nourri de correspondants et de représentants. Autrement dit: en
introduisant la publicité dans La Ilustracién Espanola y Americana, A. de Carlos
ne satisfait pas simplement la demande des foyers bourgeois qui accedent
alors aux modes de consommations capitalistes; il convertit aussi ses revues en
biens indispensables.

A. de Carlos dispose d’un réseau de correspondants et d’agents qui collectent
les abonnements dans les provinces espagnoles et a I'étranger, distribuent
gracieusement des numéros pour faire connaitre la revue et, le cas échéant,
fixent des équivalences de prix en fonction de la monnaie locale. Il sollicite aussi
les agences de publicité, 2 commencer par celle qu’Antonio Escamez Gallego
a fondée en 1871. Escamez jouit alors d’un certain prestige, puisqu’il sert les
principaux périodiques du moment — notamment £/ Imparcial — et bénéficie

34 LIEA, n°14, 15 avril 1880, p. 248.

35 LIEA,n°29, 8 aolt 1883, p. 79.

36 «Dama de compaiifa », LIEA, n°10, 15 mars 1879, p. 191.

37 Marta Palenque, Gusto poético y difusion literaria en el realismo espanol. « La llustracion
Espariola y Americana » (1869-1905), Sevilla, Alfar, 1990, p. 26.



d’antennes a I'étranger. La modicité de ses prix, son efficacité, sa polyvalence
(il « se charge [...] de tout travail typographique, qu’il sagisse de gravure ou
de lithographie3® ») le rendraient incontournable. En dehors de la publicité,
son agence développe également des activités bancaires et postales. C’est sans
doute 'agence d’Escamez qui met A. de Carlos en contact avec Adolphe Ewig,
dont le nom apparait dans La llustracion Esparniola y Americana le 24 mai 1873.
Ce fermier de la publicité se charge depuis Paris des « annonces et réclames3® »
francaises que publient La llustracion Esparniola'y Americana et La Moda Elegante
¢ llustrada. A. Carlos fait donc d’une pierre deux coups: il emploie les mémes
annonces (les mémes planches, parfois) dans les deux revues en sa possession,
afin de diminuer au maximum les colits. Ewig, qui collabore a différents titres
de presse (en particulier des revues illustrées et des journaux satiriques comme
Le Charivari, L’Ec/z'pse ou Le Journal amusant), en fait autant. On se 'imagine
corrigeant, copiant, collant, a la mani¢re du Leopold Bloom de James Joyce,
sans pouvoir en dire guére plus. Malgré son importance, Ewig reste en effet
condamné a 'obscurité des médiateurs, en 'absence d’informations sur les liens
quentretenaient le monde de la presse et celui des affaires avant que le secteur
publicitaire ne se professionnalise et ne s'institutionnalise au tournant du siécle.

Ce secteur avait subi certaines mutations dés les années 1830; en 1840, on
recensait déja a Paris « une vingtaine de courtiers », « payés par une remise du
journal a laquelle s'ajoutlait] parfois une rémunération par 'annonceur »4°.
Lorsque, vers 1850, la publicité destinée a divers périodiques est centralisée
par des sociétés de grande taille, les agents publicitaires qui travaillaient a la
commission deviennent de puissants entrepreneurs, dont l'activité modifie
la physionomie méme de la presse: les périodiques sont amenés a normaliser
dimensions et typographie, puisqu’ils hébergent des annonces ensuite mises
en commun. Lannonceur obtient une réduction du prix de placement de sa
publicité lorsqu’il s’adresse a un courtier. Pour baisser les tarifs, on reprend
durant des mois, si ce n’est des années, les mémes annonces: en témoigne
le flacon d’Orizaline présent dans la majorité des numéros de La llustracién
Espanola y Americana i la période qui nous intéresse. Ces grandes entreprises
publicitaires occupent chaque fois plus de terrain: non seulement elles
impriment les annonces, mais les rédigent et les illustrent parfois elles-mémes,
comme le fait Ewig (ce qui explique que subsiste un grand nombre de coquilles).

Apres avoir été administrateur délégué de la Société de publicité, Adolphe
Ewig fonde sa propre agence d’information et de publicité en 1880. Il installe

38 LIEA,n°13,8avril1879, p. 247 : « se encarga de todo trabajo tipogrdfico, grabado 6 litografia,
sin competencia en precios ».

39 LIEA, n°20, 24 mai 1873, p. 527: « anuncios y reclamos ».

40 Marc Martin, Trois siécles de publicité en France, Paris, Odile Jacob, 1992, p. 72-73.
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ses bureaux dans le quartier parisien de la Nouvelle Athénes, ot se concentrent
depuis les années 1830 les activités de rédaction, d’impression, de diffusion
(la poste centrale, la Bourse), mais aussi les lieux de sociabilité liés a la presse.
Lagence Ewig périclite avant la crise qui, au début des années 1890, emporte
plusieurs périodiques francais. Le 26 septembre 1883, 'hebdomadaire
Le Capitaliste indiquait déja qu’elle était « en liquidation » « par jugement du
tribunal de commerce de la Seine »4. Mais jusqu’en 1883, date ol son affaire
traverse une crise importante, Ewig posséde des succursales dans les principales
régions francaises et les colonies. En 1881, il jouit d’un capital de 500 000 francs
et d’une véritable notoriété, méme s’il ne peut prétendre rivaliser avec I'agence
Havas. Ses adversaires, qui reconnaissent son efficacité, se félicitent qu’il ne
puisse avoir acces au fil télégraphique Paris-Lyon-Marseille, ce qui limite sa
progression“>. Une carence qui aurait finalement précipité son échec.

Dans ces années ol 'agence Ewig décline, le colit des annonces de presse
incite les annonceurs a exploiter de nouveaux supports, parmi lesquels les
catalogues, au moyen desquels les grands magasins créent de nouvelles logiques
de vente. Au départ, ces catalogues ne font pas d’ombre a la publicité; mais,
parce qu’ils sont envoyés gratuitement, ils attirent des clients en province et a
Iétranger, et stimulent la vente par correspondance. Le Printemps — 'enseigne
qui vend le plus via ce canal — diversifie ainsi son activité, en développant des

services bancaires:

Le PRINTEMPS se charge pour ses habitués, sans autres frais que le
remboursement des droits, de I'affranchissement et du courtage a I'agent de
change, de 'achat et de la vente comptant de toutes les valeurs négociables a
la Bourse de Paris, ainsi que de I'encaissement gratuit des coupons caducs. Le
produit de ces valeurs est, si cela nous est demandé, conservé sur un compte

courant disponible, générant un intérét de 3 % par an*3.

Peu a peu, les firmes industrielles et les grands magasins remplacent le

commerce au détail. En offrant a prix réduit des produits pour tous les gotts,

41 Le Capitaliste. Propriété de La Financiére, société d’études économiques et de publications
financiéres, 26 septembre 1883, p. 614.

42 Dans une lettre de 1881, Henri Houssaye, directeur de la branche information de Havas, se
réjouit ainsi : « Ewig n’a pas de fil (nous ne parlons pas de la qualité de son service) » (Archives
nationales, 5 AR 86, cité par Oliver Boyd-Barrett et Michael Palmer, Trafic de nouvelles, Paris,
Alain Moreau, 1981, p. 110, n. 51).

43 LIEA,n°10,15 mars 1883, p. 166: « El PRINTEMPS se encarga por cuenta de sus parroquianos,
sin otros gastos que el reembolso de los derechos, sello y de corretaje al agente de cambio,
de la compra y de la venta al contado de todos los valores negociables en la Bolsa de Paris,
asi como del cobro gratuito de los cupones vencidos. El producto de estos valores es, si asi
nos es solicitado, conservado en cuenta corriente disponible, produciendo un interés de 3 %
porafo. »



ils accélérent la massification du commerce. Lancétre des grands magasins — le
magasin de nouveautés — est représenté dans La [lustracion Espanola y Americana
par I'enseigne du Petit-Saint-Thomas, a travers trois annonces circonscrites a
I'année 1880%44. Les grands magasins espagnols de Santa Cruz* ne font pas le
poids face a leurs homologues hexagonaux. Des deux établissements parisiens
majeurs, seul le Bon-Marché est représenté ; un article est consacré en 1879
aux grands magasins du Louvre#¢, qui n’apparaissent pas dans la rubrique
publicitaire. Entre le 8 avril 1878 et le 8 mai 1888, plus de quatre-vingts
annonces promeuvent en revanche le Printemps ou le Bon-Marché, associés
A leurs directeurs, Aristide Boucicaut et Jules Jazulot, héros tous deux d’une
ascension fulgurante#. En 1886, Pedro de Prat consacre un fragment de la
« quinzaine parisienne » aux prétentions amoureuses de Jazulot. Non sans
malice, le chroniqueur rappelle la trajectoire de ce « commis du Bon-Marché »
qui « est devenu le directeur, et presque le propriétaire du Printemps », magasin
fondéen 1865 et « connu [...] de quiconque lit un journal sur le globe », car « la
derniére page de tous les journaux présente habituellement 'annonce pompeuse
des occasions, ventes de saison, liquidation de coupons du Printemps »*8. Les grands
magasins deviendront des annonceurs tres puissants: Marc Martin juge qu'au
début du siecle, ils représentent en France « le seul secteur de 'économie dont
le dynamisme publicitaire [est] comparable a son homologue américain® ».
Malgré la visibilité dont ils bénéficient, ces grands magasins n’envahissent
pourtant pas complétement les colonnes de La Ilustracion Esparniolay Americana,
alors qu’ils représentent la moitié des annonces publicitaires dans la France
de 1865.

Si, en bon entrepreneur, A. de Carlos n’avait pas misé sur des supports, des
contenus et des réseaux administratifs d’ampleur internationale, La llustracién

Espanola y Americana n’aurait pas pu soutenir la concurrence des publications

44 LIEA, n°10, 15 mars 1880, p. 175; LIEA, n® 42, 15 novembre 1880, p. 295 ; LIEA, n° 43,
22 novembre 1880, p. 311.

45 LIEA, n° 48,30 décembre 1884, p. 407 ; LIEA, n° 44, 30 novembre 1902, p. 328.

46 ManuelBosh, « M. Hériot, uno de los fundadores y propietarios de los grandes almacenes del
Louvre, en Paris », LIEA, n°16, 30 avril 1879, p. 283. Un portrait d’Hériot, recemment décédé,
est ajouté, p. 296.

47 Martinez de Velasco, « Paris: incendio de los grandes almacenes del Printemps », LIEA, n®11,
22 mars 1881, p. 179 ; « Paris: lavida en los grandes almacenes de nouveautés », LIEA, n° 48,
30 décembre 1889, p. 394.

48 «Laquincena parisiense », LIEA, n°6, 15 février 1886, p. 106 : « [este] commis del Bon Marché
[que]se ha convertido en director y casi propietario del Printemps », « almacén conocido]...]
de cuantos en el globo leen un periddico, [pues]la cuarta plana de todos ellos suele contener
un pomposo reclamo de las ocasiones, las ventas de estacion, de la liquidacion de retazos
del Printemps ».

49 Marc Martin, Trois siécles de publicité en France, op. cit., p. 105.
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francaises illustrées sur le marché latino-américain. Cest justement pour cette
raison qu’il s'inspire des revues francaises, bien qu'autour de 1870 elles ne
puissent guere rivaliser avec leurs équivalents britanniques et nord-américains,
lesquels ont déja développé une véritable industrie publicitaire. Mais peu
importe en définitive. Car, quoique I'industrie francaise dans son ensemble
puisse paraitre a la traine, la plupart des produits promus procéde d’une poignée
de quartiers parisiens en pleine expansion : bel exemple de la complexité des
échanges internationaux, qui articulent I'échelle locale a I'échelle globale.
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ECHOS DU CHARIVARI EN EUROPE :
CARICATURES ET DEPENDANCES DANS LA PRESSE
SATIRIQUE ILLUSTREE MADRILENE DES ANNEES 1860

Marie-Linda Ortega

A partir des années 1860, la presse satirique illustrée madriléne connait un essor
sans précédent grice a I'évolution de la législation certes, nous y reviendrons, et
au recul de I'analphabétisme, mais surtout grice aux récents développements
techniques et éditoriaux. La multiplication générale des titres* pendant les
premiéres années de cette décennie jusqu’a 'explosion qui suit la révolution
de 1868, la « glorieuse » révolution de septembre, oscille entre poursuite de
la tradition satirique espagnole et adoption/adaptation de modeles étrangers
ayant fait leurs preuves, surtout et principalement francais. Quels sont-ils et
qu'entendons-nous par modéles étrangers? 1l serait présomptueux d’aspirer a
embrasser, dans I'espace réduit d’un chapitre, la totalité des modeles, nous nous
concentrerons donc sur le modele par antonomase a 'époque: Le Charivari.
Par sa longévité et ses multiples transformations, il présente en effet 'avantage
de permettre d’analyser a la fois un titre, une maquette particuliére, un produit
donnant lieu a de multiples déclinaisons et un espace de promotion d’artistes
aux styles différents.

Référence indéniable, Le Charivari peut étre condamné par la presse
conservatrice comme La Esperanza, ou montré en exemple idéal pour la
presse satirique espagnole, madriléne en particulier, qui tente de se montrer sa
digne émule en publiant des caricatures du périodique francais et en affichant
une volonté d’égaler en nombre et en qualité ses gravures. Une citation de

1 Jean-Francois Botrel insiste sur la multiplication générale des titres, qui ne signifie
aucunement une augmentation des tirages, et les tableaux statistiques qu’il propose
témoignent a la fois du caractére éphémeére de ceux-ci (leur nombre total est plus important
en début qu’en fin d’année, mais en croissance constante tout au long de la décennie) ainsi
que de deux périodes particuliéres d’augmentation qui correspondent a la législation moins
restrictive des années 1864, a la mi-1866 et en 1869, aprés la révolution. Voir Libros, prensa
y lectura en la Espania del siglo xix, Madrid, Fundacion German Sanchez Ruipérez/Ediciones
Piramide, 1993, p. 373.
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El Moro Muza permet d’en prendre la mesure, méme depuis I'autre c6té de
I'Atlantique?:

Au paragraphe précédent, il a été prouvé de fagon satisfaisante que £/ Moro
Muza s efforce de faire tout ce qui est en son pouvoir afin de plaire & son public
bienveillant; et s’il manquait encore quelque chose pour compléter le tout,
qu’il suffise d’apprendre que par la prochaine livraison anglaise il recevra
une importante quantité des meilleures caricatures francaises publiées dans
Le Charivari, Journal pour rire et autres périodiques du méme type. Cela et
la décision d’augmenter le nombre de caricatures faites expressément ici pour
El Moro rendra cette publication richement illustrée et toujours plus digne de

la faveur dont elle a joui jusqu’a présent3.
jout jusqua p

Il s'agit du numéro du 8 avril 1860, ala fin de la premicére guerre espagnole contre
le Maroc entreprise 'année précédente et que Juan M. Villergas observe de loin,
mais avec le méme ceil critique que les Persans de Montesquieu. Le Charivari
est utilisé dans le but d’appater le lecteur et la présence de gravures en constitue
argument clé récurrent, celui-la méme qu’utilisa Charles Philipon. La rubrique
« Ocurrencias del Charivari »*, qui copie tout bonnement certaines illustrations
du périodique francais, occupera trés vite durablement une pleine page.

En suivant les critéres retenus — un titre, un produit éditorial et un espace de
promotion artistique —, nous analyserons d’autres exemples qui oscillent, eux
aussi, entre I'imitation/copie du mode¢le frangais et les nécessaires adaptations
au contexte culturel espagnols.

2 ElMoro Muza. Periédico satirico burlesco de costumbres y literatura, dulce como los ddtiles,
nutritivo como el alcuzcuz, dirigido por Juan M. Villergas [Le Maure Muza. Périodique
satirico-burlesque de meeurs et de littérature, doux comme les dattes et nourrissant comme
le couscous, dirigé par Juan M. Villergas] parait tous les dimanches a partir d’octobre 1859,
peu aprés le début de la premiére guerre espagnole contre le Maroc, et se prolonge jusqu’en
septembre 1869 pour sa premiére période qui comporte six séries. Son titre et son sous-titre
indiquent explicitement leur principal objet, tout en faisant de la politique, bien évidemment.
Son directeur est un satiriste célébre, journaliste et homme politique également, « exilé » a
Cuba, qui est encore espagnole, rappelons-le, ot il publie ce titre.

3 «En el pdrrafo anterior se ha probado satisfactoriamente que El Moro Muza procura hacer
cuanto estd de su parte por complaceral benévolo piblico; pero sialgo faltase para remachar
el clavo, baste saber que por el préximo paquete inglés recibird una buena remesa de las
mejores caricaturas francesas que se han publicado en El Charivari, Journal pour rire y otros
periodicos del mismo cardcter. Esto, y la resolucion de aumentar el niimero de grabados
hechos aqui expresamente para El Moro, hard que esta publicacion aparezca pronto
ricamente ilustrada y cada vez mds digna del favor que hasta hoy ha merecido ».

4 Expression que l'on pourrait traduire par « Trouvailles du Charivari ».

5 En 1998, l'auteure de cet article a publié un premier travail comparatif entre 'ceuvre de
Francisco Ortego et celle de Cham, « Ortego, dessine-moi les Espagnols », dans lequel se
trouvent les prémisses de la réflexion menéeici. Nous nous permettons d’indiquer le lien qui
fournira aux lecteurs intéressés le texte et d’autres images: http://www.grimh.org/index.
php?option=com_content&view=article&id=77&Itemid=290&lang=fr.



UNE ESPAGNE PEU PROPICE AUX PUBLICATIONS®

LEspagne de la premiere moitié du xix° siecle peut étre justement caractérisée
comme le théitre de plusieurs guerres dévastatrices: la guerre d'Indépendance
contre I'invasion napoléonienne entre 1808 et 1812 ; 'expédition des « Cent
Mille Fils de Saint-Louis », dépéchée par la France pour mettre fin au Trienio
Liberal en 1823-1824; la premicére guerre carliste ou guerre de Succession entre
1833 et 1839 (voire 1841 dans certaines provinces), véritable guerre civile entre
les partisans d’Isabelle I, fille de Ferdinand VII et héritiere légitime, et ceux du
frére du méme Ferdinand, les carlistes, qui reprendra entre 1846 et 1849 dans
le Nord de I'Espagne sur la base de I'alliance entre républicains et carlistes.

La population augmente malgré tout, méme si elle reste inférieure a celle
d’autres pays d’Europe, passant ainsi de 12,8 millions d’habitants en 1822,
A13,4en 1834 et 15,5 en 1857, dont seuls 18 % sont des citadins. Le trés
fort taux d’analphabétisme mérite d’étre souligné comme le frein principal
au développement de la presse: il est encore supérieur & 70 % en 1860. Un
net déséquilibre est & remarquer parmi les plus de trois millions d’hommes et
femmes alphabétisés, ces dernieres représentant & peine 10 % de la population
totale recensée’. En revanche, entre 1860 et 1877, la réduction du taux
d’analphabétisme touche plutét la population féminine.

Si le lectorat potentiel de la presse en général demeure réduit, 'offre s'avere
dans les années 1830 en adéquation parfaite puisqu’il faut attendre 1836 pour
que la premiere presse Giroudot, capable d’imprimer 700 exemplaires recto-
verso a 'heure, équivalents  la tAche réalisée par huit machines traditionnelles?,
soit importée de France en Espagne par Mesonero Romanos pour son Semanario
Pintoresco, une des premiéres grandes revues illustrées avec £/ Artista. Mesonero
Romanos introduit aussi en Espagne la gravure sur bois debout, indispensable
a toute entreprise visant & produire a bas cotit des publications illustrées, apres
avoir effectué un voyage en France et séjourné en 1833 a Paris, ot il a vu circuler
ce qu'il appelle les « publications populaires », britanniques et francaises bien

stir, mais également suisses ou allemandes. Ainsi, £/ Sermanario Pintoresco ouvre

6 Cepanorama a été réalisé a partir des éléments fournis principalement par les ouvrages de
Maria Cruz Seoane, José Javier Sanchez Aranda et Carlos Barrera, ainsi que celui de Jean-
Frangois Botrel, indiqués dans la bibliographie.

7 Narciso de Gabriel, « Alfabetizacién, semialfabetizacion y analfabetismo en Espafa (1860-
1991) », Revista complutense de educacion, vol. VIll, n°1, 1997, p. 203.

8 Maria Cruz Seoane, Historia del periodismo en Espania. El siglo xix, Madrid, Alianza Editorial,
1983, 4°éd. 1996, p. 149. Comme le fait remarquer 'auteure, une nouvelle étape est franchie
en 1860 lorsque La Correspondencia de Espafia annonce que ses nouvelles machines
d’imprimerie produisent entre 11 et 12 000 exemplaires a I’heure, puis dans les années 1870
avec El Imparcial qui annonce la possibilité d’imprimer 20 0oo exemplaires a ’heure grace a
l’utilisation d’une rotative. Ces performances restent cependant trés éloignées des tirages
annoncés, beaucoup plus modestes.
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la voie a de nombreuses publications illustrées, généralistes, mais aussi satiriques
dans les années qui suivent.

Dans le méme temps, les progres techniques favorisent éclosion de
publications satiriques, dont la plus réputée fut Fray Gerundio [Frére Ampoulé]?,
entierement rédigée par Modesto Lafuente et imprimée 4 Ledn la premiére
année (en 1837-1838). Forte de son succés, dés la deuxiéme année, celle-ci
sinstalle & Madrid, chez 'imprimeur Francisco de Paula Mellado, et devient
illustrée, a raison d’une xylographie par trimestre environ. En effet, la province
de Madrid reste pendant la majeure partie du siécle le principal foyer d’édition
et d’impression de livres et de périodiques, suivie par Barcelone et Cadix: les
trois provinces regroupent 2 elles seules 39 % de la totalité des imprimeurs
espagnols en 1857 et, avec Alicante, 41 % en 1863 .

La législation, quant a elle, de plus en plus restrictive a partir de 1844 par le
biais du dépot obligatoire et de la possibilité de saisie par le gouvernement, a des
répercussions immédiates sur la naissance de nouveaux titres. En effet, le dépot
obligatoire pour un journal s’éléve & 300 000 réaux a partir de 1857 — il n’est que
de 60000 pour les autres types de publications —, que la nouvelle loi de 1865
rameéne a 100 000 pour les premiers, produisant une augmentation de quotidiens,
bien vite entravée par la nouvelle hausse du dépot (200 000 réaux) imposée en
1866, et surtout en 1867, par Gonzdlez Brabo™. Si la plupart des publications
satiriques, hebdomadaires ou bimensuelles, échappe au dépot obligatoire?,
des lors quelles n'affichent pas de visée politique, la censure, par la fréquence
des saisies de certains numéros ou la censure préalable des caricatures et textes,
provoque I'arrét de nombreux titres. En effet, les publications satiriques sont
habituellement le fait d’un seul homme (journaliste ou dessinateur) travaillant
avec un imprimeur. Rares sont les titres portés matériellement et financiérement
par une équipe de rédacteurs et de dessinateurs, comme le G/ Blas, ou par un

9 Le nom du périodique de Modesto Lafuente renvoie au personnage caricatural créé par le
pére Isla au xviie siécle, Fray Gerundio de Campazas, exemple méme du religieux au discours
amphigourique, mais en inversant la perspective.

10 Jean-Francgois Botrel, Libros, prensa y lectura, op. cit., p. 250-251.

11 Le 16 mars 1865, El Cascabel publie en supplément le manifeste de la presse contre les
restrictions successives initiées pour réduire encore la liberté de la presse, manifeste signé
par les principauxtitres tant politiques que généralistes. La presse satirique est représentée
par El Cascabel et Gil Blas. Cité par Valeriano Bozal, La llustracién grdfica del siglo xix en
Espana, Madrid, Alberto Corazén editor, 1979, p. 96.

12 Les données chiffrées existantes concernent, en effet, exclusivement la presse périodique
quin’est pas satirique a cette époque puisque financée par les partis et hommes politiques.
On pourra consulter dans Prensa y sociedad en Espafia (1820-1936), les articles de Jean-
Francois Botrel, « Estadistica de la prensa madrilefia de 1858 a 1909 segtn el registro de
contribucion industrial », p. 25-45, et de Mercedes Cabrera, Antonio Elorza, Javier Valero et
Matilde Vazquez, « Datos para un estudio cuantitativo de la prensa diaria madrilefia (1850-
1875) », P. 47-147.



écrivain riche et avisé. £/ Cascabel [ Le Grelot] de Carlos Frontaura® appartient a

cette derniére catégorie et son accord avec 'imprimeur Manuel Minuesa durera,

avec quelques interruptions stratégiques pour contourner la censure, jusqu'a ce

que Frontaura puisse lui-méme acquérir une imprimerie en 1868.

2. Francisco Ortego, Valor de la moneda [La Valeur de I’argent],
Menestra, vol. VIII, p. 5, coll. part., cliché de 'auteur

Pendant cette décennie, le prix des publications satiriques s’avére étre un

argument de poids* dans la conquéte d’un lectorat® (fig. 2 et 3). Nous

13

14

15

Marta Palenque, « Carlos Frontaura, escritor y empresario», dans Escribir en Espana, 1840-
1876, dir. Marie-Linda Ortega, Madrid/Marne-la-Vallée, Visor libros/Fundacion Duques de
Soria/Presses universitaires de Marne-la-Vallée, 2002, p. 163-200. A ce jour, il ’existe aucune
autre biographie plus compléte de ce personnage trés important de la vie littéraire, théatrale
et politique espagnole de la seconde moitié du siécle. Il publie chez les éditeurs Rosa et
Bouret a Paris en 1868 son Viaje comico a la exposicion de Paris sur la couverture duquel
il apparait comme directeur de El Cascabel, fonction qui confirme sa réputation antérieure
d’auteur dramatique et d’écrivain, mais qui lui permet surtout aprés la révolution de 1868
d’entrer en politique aux cdtés des conservateurs et des monarchistes. Il obtiendra plusieurs
postes importants comme gouverneur de province (Salamanque, Almeria, et Zamora) tout en
restant fidéle au journalisme.

Nous pouvons rappeler les chiffres cités par J.). Sdnchez Aranda et Carlos Barrera, Historia
del periodismo espariol. Desde sus origenes hasta 1975, Pamplona, Ediciones Universidad
de Navarra, 1992, p. 37, concernant le salaire d’un journalier pour 1830: 3 a 7 réaux de salaire
journalier, et en 1870, 10 a 20 réaux, alors que le prix mensuel des périodiques passe aux
mémes dates de 20 réaux a 18 réaux mensuels. Le colt des périodiques a baissé alors que
les salaires, en augmentation, permettent I’achat d’un périodique.

Une fois encore les rares données disponibles concernent essentiellement le lectorat de la
presse généraliste, mais la multiplication des titres satiriques prouve ’existence d’un public
toujours plus large. Le calcul selon lequel un exemplaire vendu correspond a dix lecteurs peut
sans doute étre élargi dans le cas de la presse satirique abondamment illustrée comme pour
les titres que nous mentionnons ici.
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disposons d’une représentation graphique publiée dans le G/ Blas de la rivalité
entre E/ Cascabel et Gil Blas, nés presque en méme temps, d’orientation certes
différente, le premier représentant une satire plus sociale alors que le second
est engagé dans le combat démocratique et méme fédéraliste. Le premier colite
moitié moins, et méme si tous deux publient les dessins du méme artiste,
Francisco Ortego, le second prétend avoir plus d’allure dans la légende qui
accompagne la gravure (fig. 4). Les deux titres sont incarnés par des figures
aux tenues symboliques, mais dont les visages caricaturés correspondent a
ceux de leurs directeurs respectifs, Carlos Frontaura (connu pour sa laideur)
et Luis Rivera. La représentation du lecteur ne laisse guere de doute quant
a son appartenance a la bourgeoisie. Il faudra attendre la révolution de
septembre 1868 pour que la presse satirique s’adresse explicitement a la
classe ouvriére.

Ce ttitre, £/ Cascabel [ Le Grelot], nous conduit a envisager les emprunts réalisés
ou les influences recues en provenance du Charivari.

3. Francisco Ortego, Menestra, vol. VII, couverture verso, coll. musée Zumalacarregui,
cliché de l'auteur avec ’laimable autorisation du musée



4. Francisco Ortego, « — Monsieur, le GiL BLas pour quatre sous!
— Monsieur, el CAscaBeL pour deux sous!
— Celui-ci est moins cher... mais il est plus laid! »,
Gil Blas, 11I¢ année, n°6, 21 octobre 1866, p. 3, cliché Biblioteca Nacional de Espafia

UN TITRE ET PLUS ENCORE

§’il ne parait pas de publication satirique portant ce méme titre, Le Charivari,
a Madrid dans les catalogues de référence®®, I'existence des traditions tapageuses
de ce type en Espagne nous invite a rechercher quels pourraient en étre les
équivalents. Selon Julio Caro Baroja, le grand spécialiste des manifestations
d’expression populaire, le nom donné au charivari en Espagne est celui de
cencerrada, formé A partir du terme cencerro, qui signifie « clochette » ou
« clarine ». Baroja cite deux occurrences intéressantes dans le Quichotte dans

lesquelles « Cervantes associe le bruit cencerril ou cencerruno a d’autres bruits

16 Eugenio Hartzenbusch, Apuntes para un catdlogo de periodicos madrilefios desde el afio
1661 al 1870, Madrid, Establecimiento Tipografico Sucesores de Rivadeneyra, 1894.
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tapageurs, semblables & ceux des chats en train de se battre?” ». Nous retrouvons
14, mais par d’autres voies, 'association, ou méme parfois interprétation
pseudo-étymologique et fantaisiste, du charivari aux batailles de chats et a
leurs feulements discordants, qui appartient aussi a la tradition germanique et
d’Europe centrale, et fut également adoptée par la presse satirique, comme en
témoigne, par exemple, la Wiener Katzen-Musik. Politisches Tagsblatt fiir Spott
und Ernst mit Karikaturen [ Tintamarre/Charivari viennois. Journal politique
pour plaisanter et étre sérieux, avec des caricatures], publiée en 1848 a Vienne®,
Lexpression estar como un cencerro signifiant pour sa part « étre fou a lier », la
tradition carnavalesque, trés présente dans 'Espagne du xix¢siecle, savere y
étre étroitement associée, et la figure du fou ou du bouffon ne manquera pas
a I'iconographie charivaresque espagnole. En Catalogne, toujours d’apres le
méme spécialiste, « les mots les plus courants, pour désigner I'usage qui nous
occupe, se forment sur esquella », a savoir, clochette™.

Quant a 'usage, il est en effet le méme, a en croire 'interdiction, édictée par
Charles I1I en 1765, des « charivaris dirigés contre les veufs qui se remarient »,
et plus généralement contre tous les mariages inégaux jusqu’au XIx‘ siecle, olt
le charivari connait une application bien plus politique. Il devient en effet le
pendant négatif de la sérénade politique. Siles partisans d’'un homme politique
en vue pouvaient se réunir sous ses fenétres afin de chanter « ses louanges » en
chansons, un homme politique impopulaire ou décrié recevait pour sa part une
condamnation publique par un charivari?°.

Nous relevons cependant plusieurs titres, durant la décennie concernée®, qui
renvoient indirectement au charivari par leur appartenance aux paradigmes
du « chat» ou de la « cloche », comme E/ Gato. Periddico festivo satirico

17 Julio Caro Baroja, « Le charivari en Espagne », dans Le Charivari, dir. Jacques Le Goff et Jean-
Claude Schmitt, Paris/La Haye, Editions de 'EHESS/Mouton, 1981, p. 76.

18 Jeanne Benay, « Les revues satiriques viennoises du Vormdrz a ’ére libérale (1846-1862).
Entre Kobold et Eulenspiegel », dans Satire, parodie, pamphlet, caricature en Autriche a
I’époque de Francois-Joseph (1848-1914), dir. Gilbert Ravy et Jeanne Benay, [Mont Saint-
Aignan], Publications de 'université de Rouen, coll. « Etudes autrichiennes », 1999, p. 9-38.

19 Julio Caro Baroja, « Le charivari en Espagne », art. cit., p. 78. Une publication satirique
hebdomadaire catalane prendra d’ailleurs pour titre La Esquella de la Torratxa [La Cloche de
la tour] en 1872, relayant, en cas de censure, La Campana de Gracia [La Cloche de Gracial,
fondé en 1870 et tirant son nom d’un village proche du centre de Barcelone, devenu un des
quartiers de la ville.

20 Ibid., p. 81. Julio Caro Baroja cite une piéce de Eugenio Hartzenbusch, Vida por honra, qui
témoigne de ce type de manifestation, ainsi qu’une anecdote: « 'un des journaux satiriques
etanticléricaux publiés a Madrid au début de ce siécle s’appelait £l Cencerro, et était annoncé
dans les rues par le bruit de ’objet correspondant ».

21 Le seul titre, de courte durée selon Hartzenbusch, traduisant exactement « charivari »,
La Cencerrada, date de 1845 et arbore le sous-titre suivant: Periddico atroz, desvergonzado
y atrevido, de literatura, artes, teatros, etc., bajo la direccion literaria de D. Francisco Corona
yD. Ramén Franquelo [Journal atroce, sans vergogne et 0sé, de littérature, arts, thédtres etc.,
sous la direction littéraire de Francisco Corona et de D. Ramon Franquelo].



[Le Chat. Périodique joyeux et satirique] (1866)2, El Cascabel (fondé en 1863
et publié avec plusieurs interruptions a partir de 1877 jusqu’a la fin du siecle),
El Cencerro. Periddico politico, sativico, burlon y camorrista. Organo oficial del
club de los maldicientes [Le Grelot. Périodique politique, satirique, moqueur
et frondeur. Organe officiel du club des médisants]*3 (1869-1870), qui prend
en 1869 la suite du périodique homonyme publié a Cordoue a partir de 1863.
Parmi ces titres, £/ Cascabel, du fait méme de sa longévité exceptionnelle,
retiendra notre attention. Cependant, il convient de remarquer auparavant
Iexistence d’une tradition plus abondante de titres satiriques qui s'apparente
a d’autres veines, francaise ou européenne, dans lesquelles peuvent s’inscrire
les titres qui renvoient a I'idée d’arme de trait, ou d’arme a feu, voire de
piqtire, d’insecte, ou les titres commengant par Le Pére... dans la lignée du
Pére Duchéne.

Nombreuses sont en effet les productions satiriques du x1x¢ si¢cle a s'intituler
El Tio... [Le Pére...], suivi d'un prénom, comme E/ Tio Crispin ou El Tio
Cayetano, d’'un surnom, comme dans E/ 770 Pichichi, ou en association avec
un surnom emprunté au registre des coups, par exemple, E/ Tio Porra [Le Pére
la Massuel, El Tio Camorra [Le Pére la Bagarre]. Le registre familier de ce genre

de titres a été commenté par Valeriano Bozal :

De toute facon, le libéral de I'époque garde ses distances avec un peuple quasi
analphabete [...] et lorsquil fait appel & lui afin quil défende la constitution et
refuse la tyrannie, il sagit soit d’un appel purement rhétorique, idéologique,
et adressée plutdt a ceux de son parti, soit de I'utiliser comme une force,
comme le bras musclé d’'un mouvement qu’il dirige [...]. Quoi qu’il en
soit, cette attitude s’avere étre tres positive 4 'époque et fait entrer de plein
droit dans le champ du politique le dépositaire de la souveraineté nationale,
figure rhétorique qui se transformera lentement en réalité et en activité

pleinement révolutionnaire4.

La décennie qui nous occupe, juste avant la révolution, voit se multiplier
les titres relevant du domaine théatral, de ce monde factice permettant
I'opposition entre ce qui apparait en pleine lumiére sur scéne et ce qui se trame
dans les coulisses, mais aussi les mises en abyme, et plus largement, les titres du

22 En 1869 une autre publication adopte ce méme titre, El Gato, dont le sous-titre « Periddico
ministerial, hasta cierto punto » [« Journal ministériel, jusqu’a un certain point »] affiche
assez clairement son orientation antirévolutionnaire.

23 Le terme camorrista signifie « bagarreur » en espagnol.

24 Valeriano Bozal, La llustracién grdfica del siglo xix en Espafa, op. cit., p. 61.
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monde du spectacle. £/ Sainete [La Saynéte]*5, hebdomadaire de quatre pages
dont lexistence se limite 2 'année 1867, illustré par des xylographies et des
lithographies, appelle ses numéros des « représentations », et si 'on trouve des
références au théitre, cest surtout la comédie sociale qui est invoquée (fig. 5).
La gravure proposée place sur scéne une jeune femme avec sa besace pleine
de journaux, qui présente son fils, El Sainete, vétu a la mauresque comme
fréquemment dans les parodies du théatre classique. Le public rassemblé
est essentiellement masculin et la présence d’'un tambour permet un jeu de
mots supplémentaire, semi-graphique celui-1a, entre le bombo (tambour qui
accompagne les annonces solennelles) et le mot bomba, exclamation admirative,
prise au pied de la lettre par le Maure?.

Le principal exemple de la veine charivaresque, £/ Cascabel, fondé par Carlos
Frontaura en 18632, adopte un double sous-titre a ses débuts qu’il nous semble
important de commenter: « Periddico para reir. El programa, los principios y los
fines de El Cascabel se encierran simplemente en el propdsito de ponérselo al gato.
Lo que fuere sonard » | « Journal pour rire. Le programme, les principes et les
fins de £/ Cascabel se résument tout simplement a I'accrocher [le grelot signifié
par le titre] au chat. Et que sonne alors ce qui doit sonner?® ». Le renvoi direct
au_Journal pour rire, « hebdomadaire du samedi sous la direction de Philipon »
publié entre 1848 et 1856, qui « revendique I'émergence d’une nouvelle presse
satirique non politique »??, donne le ton quant 4 la teneur de la publication de

25 Un sainete est une piéce courte, du « género chico » — genre de théatre bref, satirique
et musical, trés a la mode dans la seconde moitié du xix¢ siécle — appelée aussi pasillo
[« couloir »], en un seulacte ou tableau, qui se résume parfois a I’apparition des personnages
les uns aprés les autres. Cette cohorte de personnages est assumée dans la gravure qui sert
d’en-téte a El Sainete, ol chacune des lettres en alphabet anthropomorphique s’apparente
au défilé charivarique, comme dans la frise ornant Le Charivari en 1834. La seconde acception
proposée par le Trésor de la langue francaise de la saynéte (« petite piéce comique ne
comportant généralement qu’une scéne et un nombre restreint de personnages ») peut étre
adoptée en partie, puisque les personnages s’avérent étre parfois trés nombreux.

26 Cejeude mot, sans équivalent en francais, pourrait étre adapté en adoptant le terme pétard
quial’avantage de renvoyer a un explosif, lui aussi, tout en étant utilisé comme exclamation
admirative.

27 Le tirage de ce titre est d’autant plus difficile a déterminer que, comme le mentionnent
certains numéros, les réimpressions étaient un phénomeéne fréquent. Nous trouvons par
exemple au n°56, sous la gravure de I'en-téte, toujours réalisée par Alexandre Prévost, un
entrefilet indiquant le jour de publication du numéro suivant — la régularité n’étant pas de
mise, aucune date précise n’apparait hormis septembre 1864 —, ainsi que la réimpression du
n°s3o.

28 Semer le désordre et le brouhaha afin d’interférer dans les propos officiels et hypocrites
se trouve ici érigé en programme. Julien Lanes, dans sa thése, « Momus républicain »
ou la « Repdblica de las Risas ». Satire et hétérodoxie pendant le régne d’Isabelle Il et le
« Sexenio democrdtico ». Roberto Robert y Casacuberta (1827-1873), a parfaitement analysé
les procédés stylistiques utilisés par le Gil Blas pour contrer ’esprit de sérieux et la langue
ampoulée et vide du pouvoir en place.

29 Michela Lo Feudo, « Le Journal pour rire (1848-1856), Paris », Ridiculosa, n®18, « Les revues
satiriques francaises », dir. Jean-Claude Gardes, Jacky Houdré et Alban Poirier, 2011, p. 63.



5. Francisco Ortego,
« La Presse. — Mon fils EL SAINETE.
Le Public. — Pétard!
El Sainete. — Pétard? Me voila, messieurs. »,
El Sainete, 19 février 1867, p. 3, coll. part., cliché de 'auteur
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Frontaura, résolument du c6té du bon mot et de la blague plutdt que de celui
de la critique politique. Si les pages des premiers numéros jusqu'au premier
trimestre de 1864 sont rarement illustrées, une premiere gravure de I'en-téte,
signée Alexandre Prévost, apparait au n° 29, en mars 1864, en réduisant le sous-
titre a la phrase programmatique. La scéne représente un homme de lettres,
assis a sa table de travail fort encombrée, en robe d’intérieur, assistant, la téte
posée sur la main, au joyeux désordre et au tintamarre, ou charivari, mené a
Iarriere-plan par de petits personnages et leurs instruments de musique de
toute sorte. La présence de quelques chats vient compléter la signification

charivaresque (fig. 6).

6. Alexandre Prévost, El Cascabel, en-téte, n°s5o0, juillet 1864,
cliché Biblioteca Nacional de Espafia

En 1866, l'en-téte illustré change: plus réduit, il représente un fou avec sa
coiffe et sa collerette a grelots distribuant & pleines mains, depuis une fenétre,
sur le rebord de laquelle tréne un chat, les exemplaires du périodique a une
foule compacte qui 'acclame. Le fou reprend a son compte certains éléments
caractéristiques du personnage propre a une lignée de publications satiriques
francaises comme celles intitulées Le Nain jaune (ou rose, ou réfugié), Le Charivari
et La Caricature®. 11 sagit d’un personnage, dont la taille varie au gré des

publications, vétu de jaune, de ses chausses jusqu’a son bonnet, terminé par

30 Cettelignée protéiforme du nainjaune se prolonge en Grande-Bretagne jusqu’a la fin du siécle
oil Evanghélia Stead a poursuivi ses mutations et métamorphoses. Voir « Les perversions du
merveilleux dans la petite revue ; ou, Comment le Nain Jaune se mua en Yellow Dwarf dans
treize volumes jaune et noir », dans Anamorphoses décadentes. Etudes offertes d Jean de
Palacio, dir. Isabelle Krzywkowski et Sylvie Thorel-Cailleteau, Paris, PUPS, 2002, p. 102-139,
fig. 21-25.



des plumes et des grelots. Son arc et son carquois plein de fleches sont doublés
dans La Caricature d’'un fouet. Cependant, dans ses versions espagnoles, qu'il
sagisse de £/ Cascabel ou de Menestra, le fou a perdu sa couleur jaune, et pour
cause, dans la xylographie de £/ Cascabel, ainsi que ses armes, sans doute pour ne
pas attirer trop ouvertement les foudres de la censure. Le prix de 'abonnement
de El Cascabel en 1866 est de 9 réaux par trimestre 2 Madrid et de 10 réaux en
province pour ses quatre pages de 36 x 24 cm, dont la premiére et la troisieme
sont alors illustrées.

Il est complété chaque année depuis sa fondation par un almanach3* ou
sont réunies les principales caricatures de 'année passée, reprenant ainsi une
technique de (re)vente pratiquée par Gabriel Aubert et Charles Philipon, et qui

se généralise pendant les années 1860 4 toute la presse illustrée.

LE CHARIVARI, UN MODELE DE MARKETING

Philipon et son beau-frére Aubert créent en 1832 Le Charivari comme
« complément pour [leur] hebdomadaire La Caricature qui se voit en
permanence persécuté par les autorités pour son attitude antiroyaliste3? » et qui
sera vendu en 183533, En hommes d’affaires avisés, il semble qu'ils aient eu trés
tot 'idée de décliner le journal en une gamme variée de produits dérivés comme
les albums de caricatures, affiches et autres gravures des principaux artistes.

Le premier en Espagne 3 avoir appris la legon est Angel Ferndndez de los Rios,
qui lance en décembre 1850 Las Novedades en complément de l'offre qu’il propose
déja sur le marché des publications périodiques. Il met en pratique la « vente
groupée » puisque pour 13 réaux par an a Madrid et 18 réaux en province, les
abonnés se voient offrir la lecture de La llustraciéon, de El Semanario Pintoresco,
de Las Novedades, ainsi que des volumes de la deuxiéme série de la collection
« Biblioteca Universal ». Son argument de vente repose, d’'une part, sur la possibilité
de conserver les textes, qui constituent une sorte d’encyclopédie des connaissances
les plus variées sous forme de « voliimenes de intérés permanente », que 'abonné
se doit de garder a portée de main. Lautre argument, d’une autre nature, met
en avant le nombre considérable des illustrations. En effet, si les publications
antérieures & I'apparition de Las Novedades comportaient déja des illustrations

31 Jusqu’en 1866 ol il se fixe en Almanaque de « El Cascabel », |e titre de ces almanachs fluctue :
Almanaque Cémico-Profético de « El Cascabel » en 1863, Almanaque Comico-Profético-
Higiénico de « El Cascabel » pour 1864, et, profitant de la libéralisation de la loi en 1865,
Almanaque Politico y Literario de « El Cascabel », rendant explicite ce qu’aucun lecteur ne
pouvaitignorer.

32 Rudolfjosche, « Le Charivari (1832-1926), Paris », Ridiculosa, n°®18, p. 54.

33 Philipon sera a l'origine de nombreux autres titres comme Le Musée Philipon (1842-1843),
Le Journal pour rire (1848-1856) ou Le Journal amusant (1856-1933).
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(700 gravures par an dans La llustracién et 300 pour El Semanario Pintoresco), le
nouveau périodique publie dans les numéros du lundi une partie satirique illustrée
« por el estilo y el tamarno de las que da el periddico francés Le Charivari3* ». Une fois
encore, la publication de Philipon, mod¢le insurpassable, est invoquée comme
argument de vente. Mais certains personnages graphiques célebres deviennent
aussi des références en Espagne.

De son coté, La Soberania Nacional3s dans son numéro du 9 mai 1865 lance
un appel aux deux principaux dessinateurs satiriques d’actualités de I'époque,
afin que, prenant exemple sur Honoré Daumier et ses figures de Robert Macaire
et de Bertrand, ils créent des équivalents pour la personne de Luis Gonzélez
Bravo, politicien versatile qui, devenu ministre de I'intérieur quelques années
plus tard, donnera son nom a une des lois sur la presse les plus sévéres:

Ceux qui connaissent la collection de caricatures de Daumier et ses tableaux de
Robert Macaire et de Bertrand, se souviennent qu’il sagit toujours du méme héros,
méme s'il a beau se déguiser. Ortego et Vallejo doivent les connaitre. Pourquoi ne
les reproduisent-ils pas en les adaptant a la silhouette de M. Luis ? Ibrahim Clarete
[pseudonyme adopté par Luis Gonzalez Bravo pour signer ses articles publiés dans

la presse], dans 'opposition ou au ministére, reste toujours le méme3®.

Méme si Daumier est cité ici, nous suivrons plutot les traces de 'influence
de Cham sur Francisco Ortego, en adoptant le point de vue de David Kunzle
quant a la célébrité plus importante du second par rapport au premier leur vie
durant¥. Dans un article trés détaillé quant au fonctionnement du Charivari,
David Kunzle montre de fagon convaincante que, si Daumier s’adressait a un
public républicain, certes, mais « d’une grande bourgeoisie riche et intéressée par
lart », « Cham s'adressait plutdt aux gens situés a 'autre bout de I'échelle, ceux qui
se préoccupaient moins de “I'art qui dure” que des irritations et des folies, grandes
et petites, du quotidien socio-politique ». Ainsi son public était plus vaste du fait
de ses collaborations régulié¢res & d’autres revues généralistes illustrées comme
Llllustration. Francisco Ortego partage cette caractéristique avec Cham, qu'il
a sans doute imité afin d’acquérir la méme notoriété que lui. S’il multiplie en

34 «Dustyle et de la taille de celles que propose le périodique francais Le Charivari ».

35 La Soberania Nacional, dirigé par Angel Fernandez de los Rios — fondateur de nombreux
journaux, comme nous ’avons vu, écrivain, homme politique et franc-magon —, est un
quotidien progressiste du soir qui sera interdit au moment du soulévement des sergents de la
caserne de San Gil en juin 1866, son directeur étant condamné a mort par un tribunal militaire.

36 «Los que conozcan la colecciéon de caricaturas de Daumier y sus cuadros de Robert Macaire
y Bertrand, recordardn que el héroe es en todos ellos el mismo, por mucho que se disfrace.
Ortego y Vallejo deben conocerlos épor qué no los reproducen y arreglan al tipo de D. Luis
[Gonzdlez Bravo]?Ibrahim Clarete, en la oposicion y en el ministerio es siempre el mismo ».

37 David Kunzle, « Cham, le caricaturiste “populaire” », dans Daumier et le dessin de presse,
Paris, Histoire et critique des arts, 1980, p. 197-224.



effet les collaborations & de nombreux titres satiriques (peut-étre en raison des
saisies fréquentes de ses caricatures), il participe tout au long de son existence aux
rubriques graphiques de £/ Museo Universal (18 57-1869), la grande revue illustrée
de la décennie?®. Mais Cham aura su également relancer Le Charivari en 1844,
pendant I'absence de Paul Gavarni, avec La Revue charivarique de I'Exposition
de 1844, et surtout la Parodie du Juif errant, toujours a base de nombreuses petites
vignettes sur bois, « blagues graphiques accompagnées de légendes spirituelles et
ayant la plupart du temps un intérét d’actualité3® ».

David Kunzle fournit par ailleurs des données précises quant aux publications
en album de Cham par Aubert et Philipon en indiquant un changement
important: « Le marché d’avant 1848 des albums lithographiques qui cotitaient
cher, tels ceux de Daumier ou de Gavarni, a cédé la place  un autre marché fait
d’albums beaucoup moins chers et plus petits composés de vignettes gravées
sur bois et regroupées par quatre pour chacune des seize pages, c’est-a-dire la
spécialité de Cham [...]#° », parmi lesquels certains titres sont a commenter. Sil
est évident que Francisco Ortego a adopté le format paysage des albums de seize
pages et s'est largement inspiré, entre autres, de La Saison des eaux, de Baigneurs
et buveurs d’ean, ou des Emotions de chasse et Pendant la canicule, pour les séries
qu’il livre & différents périodiques satiriques et revues illustrées, principalement
a El Museo Universal pendant cette décennie, Un peu de tout de Cham (1856)
pourrait fort bien constituer la source directe de Menestra [Ragoiir] * (fig. 7).

En effet, rappelons que I'un des sens du mot satire peut étre rapporté a son
origine satura qui désigne le mélange culinaire, le composé#?, et qu’il a entretenu
en Espagne, de fagon constante, d’étroites relations avec la pratique du genre
satirique ou humoristique. Il semble que Francisco Ortego, au moment de

38 L’importance de cette revue dans la modernisation culturelle de ’Espagne reste encore a
étudier. Le lecteur pourra se reporter a notre travail qui n’en aborde qu’un aspect, La Tarea
conjunta de los hermanos Bécquer en « El Museo Universal », 1857-1869, Paris/Francfurt/
Bern, Peter Lang, 2003.

39 David Kunzle, « Cham, le caricaturiste “populaire” », art. cit., p. 206.

40 Ibid., p. 210.

41 1l s’agit d’un nombre inconnu d’albums de seize pages, imprimés sur du papier peu cher,
publiés dans les années 1868-1869, sans doute aussi, avant La Criatura. Nos déductions
s’appuient sur les événements auxquels il est fait allusion. Ces feuillets ne figurent de facon
compléte dans aucune collection publique et nous devons a un collectionneur privé la chance
d’avoir pu en consulter treize de La Criatura et onze de Menestra.

42 Les références abondent en la matiére. Nous ne retiendrons que la derniére, au fil des
lectures, qui ale mérite de proposer des équivalents dans d’autres langues, dont ’espagnol.
Il s’agit de I’entrée « Satire » du second volume de Bardadrac de Gérard Genette, intitulé
Codicille: « Je rappelle qu’il désignait a 'origine (je cite le vieux Gaffiot) un “plat garni de
toute espéce de fruits et de légumes, une sorte de macédoine ; ou un ragodt, un pot-pourri;
ou une farce” [...]. La constance de ce champ lexical a travers les langues et les siécles est
assez remarquable : quoique d’intention plus sérieuse, le titre du Zibaldone de Leopardi en
estun équivalent presque littéral, et j’ai toujours plaisir, gustatif et musical, a citer 'espagnol
zarzuela » (Paris, Editions du Seuil, 2009, p. 261).
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reprendre en albums certaines de ses séries, veuille s'inscrire dans cette tradition,
remise au gott du jour par d’'importants écrivains satiriques qu’il a accompagnés
dans leurs entreprises éditoriales. S’il ne pouvait pas choisir zarzuela, bien trop
lié au théatre et a un genre d’opérette non exempt de traits critiques, menestra,
selon la définition qu'en donne le Diccionario de la Real Academia, s applique
a un « guisado compuesto con diferentes hortalizas » que nous pourrions traduire
par « ragotit de légumes ». Les auto-désignés disciples de Momus, Manuel del
Palacio et Luis Rivera, sur la page de titre de leur ouvrage Museo Cémico de
1863, auquel d’ailleurs collabore Ortego, revendiquent, dans un sous-titre sans
fin“3, le lien entre ce ragoiit oli tout se mélange et la collection ou le magasin/
magazine, rendant ainsi caduque la fronti¢re entre la publication populaire
frivole et le sérieux ou I'académisme du musée éditorial.

7. Francisco Ortego, Menestra, couverture (ca 18687), coll. musée Zumalacarregui,
cliché de ’auteur avec 'aimable autorisation du musée

43 Museo Cémico o Tesoro de los chistes. Coleccion, almacén, depdsito o lo que Ustedes quieran,
de cuentos, fabulas, chistes, anécdotas, chascarrillos, dichos agudos y obtusos, epigramas,
sentencias, flores y espinas, oportunidades y extravagancias, simplezas de a folio, frases
intencionadas, en una palabra, cuanto se pueda inventar para hacer reir. Todo ello compuesto,
guisado y aderezado para servirselo al ptblico en una mesa limpia, adornada de pepinillos
y aceitunas, o sean grabados, por los discipulos de Momo a quienes llaman por ahi Manuel
del Palacio y Luis Rivera [Musée comique ou Trésor de blagues. Collection, magasin, dép6t
ou ce que les lecteurs voudront, de contes, fables, blagues, anecdotes, expressions fines et
émoussées, épigrammes, sentences, fleurs et épines, trouvailles et extravagances, bétises
a grand folio, phrases intentionnées, en un mot, tout ce qui peut étre inventé pour faire rire.
Le tout composé, cuisiné et bien présenté pour le servir au public sur une table propre, ornée
de cornichons et d’olives, c’est-a-dire de gravures, par les disciples de Momus, que l'on appelle
par-ci par-la Manuel del Palacio et Luis Rivera], Madrid, Libreria de Miguel Guijarro editor, 1863.



Cependant, ce ragotit ou menestra, concocté dans un chaudron diabolique,
ne nous éloigne guere du Charivari puisque le cuisinier-bouffon de la gravure
emprunte plus d’un trait au fou bleu-blanc-rouge que Cham fait figurer sur la
couverture de son Almanach comique de 1847 et que nous avons déja commenté
ailleurs#* (fig. 8). Il nous faut ajouter une observation cependant: Menestra et
La Criatura sont liées thématiquement entre elles par le regard, celui de I'ceil
par lequel se termine la coiffe du fou*s, et celui de I'ceil de La Criatura relayé

par 'objectif de la caméra.

8. Cham, Almanach comique, 1847, BnF, Paris
D’aprés une carte postale éditée en 1987

UNE VOIE SATIRIQUE IBERIQUE?

Une autre série d’albums de Francisco Ortego, intitulée cette fois La Criatura
[Le Nouveau-né] (fig. 10), parait aprés Menestra, sans qu'il soit possible d’en
préciser 'exacte chronologie. Durant ces années 1860, véritable creuset de

Iexpression satirique, principalement pour Ortego, une voie demeure, nous

44 « Ortego, dessine-moi les Espagnols », art. cit., p. 283-284.

45 Cet ceil au bout d’une queue rappelle celle dont serait dotée ’humanité future selon les
prévisions de Charles Fourier et qui fit I'objet de nombreuses caricatures de Cham dans les
années 1840.
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semble-t-il, plus spécifique a 'Espagne: celle qui, de E/ Nene [Le Petit] 6 a

La Criatura®, déplace la satire et la caricature du c6té de I'enfance, de I'infans,

celui qui ne parle pas. A bien y regarder, 'angle adopté par ces deux publications

diverge malgré 'appartenance de leurs titres au méme champ lexical.

46

47

9. Francisco Ortego, El Nene, prospectus, novembre 1859, p. 1,
cliché Biblioteca Nacional de Espafia

Publié entre 1859 et 1860, ses vingt numéros de huit pages du samedi (ca 17 x 24 cm) furent
rédigés principalement par Manuel del Palacio, Ramén Rodriguez Correa et Luis Rivera,
groupe fondateur quelques années plus tard de Gil Blas. Les lithographies caricaturales ainsi
que ’en-téte sont I’ceuvre de Francisco Ortego.

La Criatura est sans doute postérieure a Menestra (son prix est en pesetas, Amédée I,
élu roi d’Espagne en novembre 1870, y apparait) et dépasse donc ainsi de peu la limite
chronologique que nous nous sommes fixée. Il s’agit d’albums de 8 pages (ca 22 x 14,5 cm)
de xylographies (gravées sans doute par Ortego lui-méme), paraissant le dimanche, vendus
séparément au prix de 50 centimes de pesetas ou par abonnement mensuel (1 peseta et
75 centimes), trimestriel (5 pesetas et 75 centimes) ou annuel (18 pesetas et 50 centimes)
en Espagne, mais aussi a ’étranger, a Cuba, et en Amérique du Sud.



Len-téte de £/ Nene (fig. 9) représente le monde de la politique en tant que
jeu des politiciens-enfants en miniature, coiftés qu’ils sont de casques d’osier
— la chichonera, en espagnol — pour éviter de se blesser a la téte en cas de chute
al'instar de 'enfant qui les observe. Celui-ci trouve son pendant sur la gauche
en la figure d’un chat qui tréne parmi d’autres jouets, enfant et chat réunis
pour signifier la satire et la caricature. Le sous-titre confirme cette premiére
approche: « Revista infantil entre literaria y grotesca, artistica y fenomenal de las
cosas y las personas de este bienaventurado pais », précisée encore dans le numéro
prospectus: « la verdad solo pueden decirla los ninios y los tontos »*8. La satire
équivaut alors a la révélation de la vérité qui sort de la bouche des enfants et des
idiots et elle ramene la politique 4 un jeu, auquel elle ote toute transcendance
et supériorité. C’est en quelque sorte le monde inversé carnavalesque ('enfant
est plus grand que les politiciens), avec sa cohorte de monstres (« fenomenal »)

€t son aspect grotesque.

10. Francisco Ortego, La Criatura, couverture, (ca. 18707?), coll. part., cliché de 'auteur

La Criatura (fig. 10) montre un jeune enfant qui se tient debout (il porte lui
aussi le couvre-chef protecteur) derriere un appareil photographique sur son
trépied. Il s'agit de porter un regard d’enfant sur le monde, caractérisé non par
sa naiveté, mais par un sens aigu et précis de 'observation, comparable a celui
de l'objectif photographique. Lutilisation de la photographie proposée ici met

48 « Revue enfantine, littéraire mais aussi grotesque, artistique et phénoménale, des choses et
des personnes de ce bienheureux pays »; « la vérité ne sort que de la bouche des enfants et
des idiots ».
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en exergue la volonté de Francisco Ortego de faire de la caricature 'instrument
de la révélation de la vérité, tout comme la photographie nest au final, pour
lui, que 'empreinte de la réalité sur la plaque sensible. La comparaison est
audacieuse et complexe puisque la perception de la caricature, proche de
I'esthétique grotesque, se caractérise plutdt par sa liberté. Cette pratique
non-mimétique s'exerce pourtant sur le fil, la ressemblance s’avérant aussi
indispensable a I'identification du caricaturé qu’est nécessaire la déformation
pour provoquer le rire. Le peintre qu’est Ortego situe ainsi la caricature hors du
domaine de la critique d’art académique: pour inscrire la vérité, la caricature
représente sans les artifices de la peinture, sans cet idéal de beauté qui masque
et recouvre la réalité sociale, rejoignant le regard de I'enfant, curieux de tout,
qui n’a pas encore été conditionné par les conventions sociales et morales.
Nous retrouvons ce regard espiegle et facétieux de 'enfant dans les traditions
germaniques de Till Eulenspiegel, enfant éternel qui arbore la tenue du bouffon,
ou de Max et Moritz, les deux garnements de Wilhelm Busch, nés en 1865 —2
cette différence pres, que £/ Nene aussi bien que La Criatura sont des enfants en
bas age. S’agirait-il d’'un clin d’ceil et d’'un autoportrait de cette caricature qui en
est encore a effectuer ses premiers pas dans la presse périodique?
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